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1.1 Raporun Amaci ve Ozeti

Dijitallesmenin etkisiyle zaten yavas yavas degismekte olan habere ulagsma eylemi, Covid-
19 (koronaviriis) salginiyla birlikte bambagka bir boyuta ulasmistir. Pandemiden (salgin)
dolay1 kendilerini belirsizlik ve risk altinda bulan bireyler, kapanma yasaklartyla birlikte
medya bagimlilik diizeylerini artirmak zorunda kalmistir.

Internet teknolojisinin giderek yiikselen yaygin kullanimi salginda ¢ok hizli bir sekilde
artarken, basin kuruluglarini da birgok bakimdan doniismeye, hizmetlerini ¢esitlendirmeye,
en Onemlisi yeni is ve finansman modelleri aramaya itmistir.

Kibris Tiirk medyasi da gelisen yeni durum karsisinda kendini degistirmek zorunda
kalmistir. Ancak, pandemi 6ncesinde pek yeterli ve siirdiiriilebilir durumda olmayan iilke
medyasi, ilgili donemde yasanan ekonomik daralmadan payimi fazlasiyla almistir. Almaya
da devam etmektedir.

Salgin karsisinda bireylerin diisiince sekli, davranislari, algilar1 ve tercihleri tahmin edilenin
otesinde degislikler gostermistir. Dolayisiyla, medya kuruluglari bu krizden hem pozitif
hem de negatif yonde etkilenmistir.

Pandemi ile baslayan sosyo-ekonomik kriz, ¢ok ciddi bir ekonomik krizle devam ederken,
bu durum basin ¢alisanlarini ve basin kuruluslarini ¢ok sikintili bir siirece sokmustur.

Gelinen asamada, yasanan durumu firsata cevirmeye ¢alisan siyaset ve sermaye c¢evrelerinin
girisimleri de dikkati ¢ekecek boyuttadir.

Kapanmamak i¢in eleman durdurmak zorunda kalan kuruluslar yaninda, krizi firsat bilip,
calisanlarin maaglarini azaltan isverenler de olmustur. Boylesi bir siiregte dogal olarak iilke
medyasinda oldukga sikintili bir goriintii ortaya ¢ikmistir.

Bu rapor, Covid-19 salginmin Kibris Tiirk basimi {izerindeki etkilerine, degisimine,
karsilasilan bazi olumsuz noktalara atifta bulunarak, ekonomik ve sosyal agidan gelinen
noktay1 6zetlemeyi amaclamaktadir.



2.1 Rapordaki bulgulardan ortaya ¢ikan sonug:

Gazetecilikteki dijital doniisiimle birlikte tiraj kavraminin da artik 6nemini yitirdigi ve
yerini “erisim” kavramina biraktig1 sdylenebilir.

Kuzey Kibris acisindan bakildiginda dijital ortamda yapilan gazetecilikte ticari reklam
geliri disinda finansman modellerinin neredeyse olmadig1 goriiliirken, arkasinda biiyiik
sermaye/patron bulunmayan 06zel yayin kuruluslarinin ekonomik siirdiiriilebilirlik
bakimindan kronik sorunlarla kars1 karsiya kaldigi bilinmektedir.

2020 yilinda patlak veren COVID-19 pandemisi nedeniyle kisi 6zgiirliiklerinin birgok
iilkede kisitlanmasi ve bireylerin evlerinde kalmalarina yol acan {ilke kapanma (lockdown)
kararlari, ifade 6zgiirliigii baglaminda bazi tehlikeleri de beraberinde getirmistir. Bireylerin
rahatlikla bilgi paylasabildigi internet ortami, basta pandemiyle ilgili olmak {izere birgok
konuda yalan haber yayan internet sitelerinin de hizla artmasina neden olmustur.

Reklam gelirleri ve tirajlarda yasanan dramatik diisiisler de ozellikle kokli medya
kuruluslarinin siirdiiriilebilirliklerini ciddi anlamda tehdit etmeye baglamistir.

Reklam gelirlerindeki diisiis ve ongorii eksikligi yazili ve gorsel medyayi istihdam, yayin
igerigi vb. acilardan olumsuz etkilerken, bir¢ok kurum maas kesintilerine veya personel
indirimlerine basvurmustur. Ancak, pandemi nedeniyle bir¢ok sektor kapali olsa da
ozellikle medya sektorii en ¢cok calisan sektorlerden biri olmayi stirdiirmiistiir.

2.1.2 Farkh mecralardan medyaya kayan is insanlari

Medya alaninda nitelikli personel ve nitelikli islerin giderek azaldig: siirecte yasanan bu
gelismeler, kuskusuz zaten zayif olan medya tizerindeki olumsuz etkiyi de artirmistir.

Bu donemde 6zellikle sermayenin farkli alanlardan medya alanina kaymasi da dikkat
cekmistir. Adi farkli mecralarda da gezen bazi “is insanlarmin” medya alanina yatirim
yapmasi pandemi donemine denk gelmistir.

Bu gelisme, medyanin bagimsizligin1 etkilemekte ve Kibris Tiirk medyasinda ifade
ozglrliigiiniin korunmasi agisindan olumsuz yansimalara neden olmaktadir.

2.1.3 ifade dzgiirliigiiniin korunmasi

Kuzey Kibris’ta ifade 6zglirliigiine, cogulculuga ve medyanin ¢esitliligine olanak taniyan
elverigli ortam olmasina ragmen basin 6zglirliigii ve ifade 6zgtrliigii baglaminda Orta Dogu
gibi ¢ok zor bir cografyada yer aldigi unutulmamalidir. Ayrica, teknolojik degisim ve
medyanin dijital donilislimii, tim diinyada oldugu gibi iilkemizde de gazeteciligin gelecegi
konusunda endiseleri de beraberinde getirmektedir.

Dijitallesmenin getirisi olarak gazeteciler daha fazla kaynaga ulasip, daha ¢ok haber tiretse
de bu durum basta siyasi konular olmak tizere nefret sdyleminin ve dogrulanmamis



haberlerin daha hizli yayilmasini da kolaylastirmistir. Bu konudan dogan sikintilar ise cogu
zaman ifade 6zglrliigii izerinde orantisiz kisitlamalara gidilmesini beraberinde getirmistir.

Diinyadaki bir¢ok iilkede oldugu gibi Kuzey Kibris’ta da gazeteciler gorevlerini yerine
getirirken veya getirdikten sonra tehditlere, fiziksel ve sozlii saldirilara maruz kalmaktadir.
Bir¢ok uluslararasi orgiit, medyanin korunabilmesi amaciyla ifade ve medya 6zgiirliigii
alanlarinda bazi1 standartlar gelistirilmesi i¢in ¢alismalar siirdiirmektedir.

Kuzey Kibris’ta da medya kuruluslart ve medya Orgiitleri ifade 0zgirliigliniin
korunabilmesi ve tehditlere kars1 giiglii durulabilmesi konusunda uluslararasi orgiitlerle de
isbirligi yaparak stratejik hedefler gelistirmelidir.

Ulkede zayif olan editoryal bagimsizligin yasal giivence altina almmasi da ifade
ozgurliigiinde karsilasilan birgok olumsuzlugu daha az sikintili hale getirecektir. Ayrica,
gazetecilerin kaynaklarin1 koruyabilecekleri etkin yasal gilivencelere sahip olmalar
gerekmektedir.

2.1.4 Online haber sitesi enflasyonu

Kuzey Kibris’ta artik medya kuruluslarini verdikleri hizmet tiirii bakimindan gruplamak da
giderek zorlasmaktadir. “Geleneksel” gazetelerin bir¢cogunun dijital ortamdaki sunumu
haber sitesi goriinlimiine donerken, bazi internet haber sitelerinde de ‘“geleneksel”
gazetelerde oldugu gibi imzali yorum ya da “kdse yazisi1” nitelikli makalelerin yer aldigi
goriilmektedir.

Covid-19 doneminde hizla ¢ogalan ve 300’e yakin sayiya ulasan online haber sitelerinin
yarattig1 kontrolsiiz ortam, basinda yillar boyunca uzun ugraslar verilen bircok ilkenin de
cignenmesini beraberinde getirmistir. Deyim yerindeyse “klavesini kapan” (eskiden
kalemini kapan idi) kendini gazeteci, otorite, kdse yazar1 olarak bu sitelere atmistir. Akla
gelebilecek her meslekten bireyler, kendini kdse yazari, gazeteci ilan ederken, olusan
(sozde) gazeteci enflasyonunu ciddiye almayan (basta politikacilar olmak tizere) kesimler
bunlari, gercek gazetecilerle kiyaslayacak kadar ileri gitmistir.

2.1.5 Isini kaybedenler, is degistirenler oldu

Pandemi siirecinde medya kuruluslarinda c¢alisan bir¢ok kimsenin isini kaybettigi, bircok
kisinin maas veya icretlerini alamadig1 bilinmektedir. Ancak, isini kaybedenlerin, is
degistirmek zorunda kalanlarin veya emeginin karsiligini alamayanlarin sayisini net olarak
saptamak miimkiin degildir. Bunun en 6nemli nedeni de “kayit dig1” isgiliciiniin medyada
cok ciddi sekilde karsilik bulmasidir.

Kuzey Kibris’ta halkin, kurum ve kuruluslarin hatta siyasi partilerin haklarin1 savunan
medya calisanlarinin, gesitli nedenlerle kendi haklarin1 savunamadigi gercegi Covid-19
stirecinde de aci1 bir gercek olarak karsimiza ¢ikmustir.

Kibris Tiirk Gazeteciler Birligi ve Basin-Sen’in medya mensuplarinin durumunu
tyilestirmek i¢in yaptig1 caligmalar bir noktaya kadar basarili olurken, 6zellikle diger medya



meslek kuruluslarinin yasanan sikintilara olan duyarsizligi nedeniyle istenilen diizeye
ulagilamamustir.

2.1.6 Kacak calisanlar sorunu iyice artt

Ayrica, yukarida da s6z ettigimiz gibi pandemi doneminde hizla artan online haber
sitelerinin biiyilk ¢ogunlugunda ya gazeteci olmayan veya basmn kartt bulunmayan her
meslekten calisana gorev verildigi bilinmektedir. Bir maasa hatta yarim maasa “kagak”
calisan-galistirilan (6zellikle Tiirkiye kokenli) onlarca {iniversite 68rencisi vardir. Gergek
gazetecilerin “hakkini aradigi giin kapiya kondugu yapr” bu kisilerin varligiyla
beslenmektedir.

Ancak, bu egreti yapilarda ¢aligtirilan kisilerin biiylik ¢cogunlugunun bir siire sonra isten
atildig1 da bagska bir gercektir. Neredeyse tlimii herhangi bir basin orgiitiine birakiniz tiye
olmayi, sar1 basin kart1 dahi bulunmayan bu kisilerin varligi, gercek gazetecilerin kaginin
issiz kaldiginin, kaginin is degistirmek zorunda kaldigin1 saptanmasini zorlastirmaktadir.

Gerek gazeteler gerek TV kuruluslar1 gerekse online haber sitelerinin ¢ok biiyiik bir
boliimiinde sosyal glivenceden yoksun galistirilanlarin hem ticretlerinin diisiik (cogu asgari
licretin altinda) oldugu hem de zamaninda 6deme alamadiklar1 bilinen bir gercektir.

2.1.7 Secim donemi ve erozyona ugrayan tarafsizhik ilkesi

Pandemi doneminin neredeyse basindan beri KKTC’de “secim var”. Once 2020
Cumhurbagkanligi se¢imi, daha sonra iktidardaki UBP’de ard1 ardina yasanan genel baskan
secimine yonelik kurultaylar ve sonunda Ocak 2022’de yapilan milletvekilligi erken genel
secimleri medyanin ¢ok hareketli donemler gegirmesine neden olmustur.

Bu donemde iilke ekonomisindeki kronik sikintilar Tiirkiye’de eko-politik gelismelerle
Tiirk Lirasi’nin agir deger kaybiyla birleserek, ekonomik krize doniisiirken, bundan tiim
kesimler gibi medya kuruluslar1 da fazlasiyla etkilenmistir.

Var olanlar kriz igerisinde ayakta kalmaya ¢aba harcarken, pandemi siirecinde ortaya ¢ikan
web haber siteleri yukarida bahsedilen siyasi gelismelerden de beslenerek, “her yontemi
kullanarak™ zaten kiigiik olan medya pastasindan pay alma yoluna gitmistir.

Hem ekonomideki kaos hem de siyasetteki kaos i¢erisinde ¢aba harcanan bu déonemde ne
yazik ki basin kuruluslarinin ciddi bir boliimii “tarafsizligin1 ve bagimsizligini1” basariyla
koruyamamustir.

“4.2 Bagimsiz medyanin giic kaybetmesi” basgliginda da belirtildigi {lizere: “Covid-19
pandemi siirecinde medyanin biiyiiyen ekonomik sikintilar1 nedeniyle se¢im siireglerinde
izlemek zorunda kaldigini ileri siirdiigii yol, ‘Ulkedeki biiyiikk resmin iskalanmasina’
katkida bulunurken, bu durum demokratik tercihlerde, ‘bireysel kisa vadeli ¢ikarlarin,
toplumsal uzun vadeli ¢ikarlarin 6niine gegmesinde” en 6nemli unsurlardan biri olmustur.’

Tiim bu siireglerden basin kuruluglarinin elinde kalan ise ne yazik ki daha kotii bir ekonomik
yap1 ve gelecekten duyulan ciddi endisedir.



3.1 Pandeminin diinya medyasi iizerindeki etKkisi

Dijitallesmenin etkisiyle zaten yavas yavas degismekte olan habere ulagsma eylemi,
koronaviriis salginiyla birlikte bambagska bir boyuta evrilmistir.

Ihtiyaglarin biiyiik boliimii, bilgi de dahil olmak iizere teknolojinin sundugu imkanlar ile
dijital/online  yollardan saglanmaktadir. Gazetecilik-habercilik pratigi  agisindan
bakildiginda ise zaten yaygin olan sosyal medya kullaniminin salgin siirecinde daha da
artt1g1 gorilmiistir.

Sosyal medya kullanicilarinin bir¢ogu, sadece bilgiyi alan degil ayn1 zamanda kendi
hesaplarindan yaptig1 paylasimlarin yani sira, canli yayinlarla, videolarla igerik tireticisi
olmuslardir.

Insanlarin evlere kapandigi dénemlerde basta haber saatleri olmak iizere televizyon
kanallarmin izlenme oranlarinin arttigi belirtilmektedir. S6z konusu siiregte, ardi ardina
yayin hayatina katilan web TV kanallarindaki haberler ve tartisma programlarinin
izlenmesinde artis oldugu gézlemlenmistir.

Diinyadaki gelisime bakildiginda Statista’nin Covid-19 6zel raporundan aktarilan bilgilere
gore, pandeminin ardindan kisitlama ve karantina donemine giris yapan diinyada, insanlarin
medya kullanimi ile medya tiiketiminde ciddi boyutta degisiklikler ortaya ¢ikmistir.

Koronaviriisle birlikte diinya ¢apinda insanlarin haber izleme oraninda %36’lik bir artis
yasandig1 belirtilirken, sosyal medya mecralarinda harcanan siirenin %24’liik bir oranda
artt1g1 ifade edilmistir. Yine akilli telefon kullaniminda %70, laptopta %40 ve masaiistii
bilgisayarda ise %32’lik bir artig yasandigi bildirilmistir. (Grafik:1)

Ancak, Kuzey Kibris acisindan bakildiginda bu oranlarin ne yonde gelistigi net olarak
bilinmiyor. Bu konuda bilimsel arastirmalar yapilmazken, izlenimler ve bireylerin medya
kurumlarina geri dontisleri dikkate alindiginda en kotii olasilikla, diinyadaki benzer oranlara
sahip olundugu ortaya ¢ikmaktadir.
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3.2 Haber takip ahskanhklar: degisti

Koronaviriis salgmi (Covid-19) 11 Mart 2020 tarihinde Diinya Saglik Orgiitii tarafindan
kiiresel pandemi ilan edilip, saglik krizi olarak degerlendirilirken, tim diinya saskin ve

bilgisizdi.

Viriis ilk dort ay gibi kisa sayilabilecek bir siirede diinya genelinde yaklasik 150 bin kiginin
yasamini kaybetmesine neden olurken, Sliimciil virtisle ilgili tiim diinya iilkeleri alarma
gecmis ve daha once adin1 duymadiklar bu viriisle ilgili bilgi edinmeye baslamiglardi.

Aragtirmalar, bireyler i¢inde bulunduklart siireci anlamlandirmak igin bilgi arayisina
girerken bu bilgileri cogunlukla medyadan edindiklerini gostermektedir. Baska bir deyisle
belirsizlik ve risk altindayken bireylerin medya bagimlilik diizeyleri artis gostermistir.

3.2.1 Saghk krizlerinde bilgi arama davrams1 ve medya

DeFleur ve Ball-Rokeach (1989: 306), toplumsal diizeyde insanlarin ii¢ diizeyde medya
bagimlilig1 gelistirdiklerini soyler.

[1ki “anlamlandirma” diizeyidir. Insanlar bu diizeyde diinya, iilke ve toplumda yasananlar
hakkinda ve bu yasananlar1 yorumlayabilmekle ilgili bilgi edinirler.

Ikincisi “uyum” diizeyidir. Bu diizeyde ise insanlar yeni ve zor durumlarla karsilasildiginda
nasil davranilacagi iizerine ipuglar1 almak {izere medyay takip ederler.

Son diizey ise “oyun/eglence” diizeyidir. Insanlarin kendilerini eglendirmek ve iyi zaman
gecirmek i¢in medya ile kurduklar iliskiyi anlatan diizeydir

Koronaviriis ilk duyulmaya baslandiginda insanlar, bu kavrama bir anlam yiiklemek ve
nasil davranacaklarini bilmek i¢cin medyadan enformasyon arayisina girmislerdir. Viriis bir
salgin halini aldiginda da 6nce diinyada olup bitene sahitlik etmis, sonra kendi tilkelerine
yonelmistir. Artik bir salgina doniisen Koronaviriis, kendisini kesfetme agamasini geride
birakmis ve onunla uyum i¢inde yasamay1 6grenen bir toplum yaratmistir. Karantina ve
izolasyon donemine girilmesiyle kendi evlerinde gecirdikleri siire uzayan toplumlar, medya
araciligiyla, eglence ve oyun amaglh medyaya yonelmislerdir.

Saglik krizleri beraberinde bilinmezlikle yiiz yiize kalan c¢aresiz bir toplum getirir.
Otoritelerden ve medyadan gelen haberlerle yetinmek zorunda kalan toplum kendi bilgi
edinme yontemlerini de gelistirdi.



3.3 U¢ ayr1 arastirmaya gore giiven dlcegi ve yas kusaklarina etkileri

“Covid-19 salgininin Diinya geneli medya kullanimini nasil etkiledigi” konusunda yiizlerce
calisma yapilirken, yas kusaklariin egilimleri de mercek altina alindi.

“Edelman Giiven Olgegi Koronaviriis Ozel Raporu (2020)”, “Global Web Index
Coronavirus Arastirmast (Nisan-2020)” ve “Statista-Coronavirus: Diinya geneli medya
kullanimina etkisi (2020)” isimli raporlar; bilimsel yontemlere sadik kalinarak giivenilir
kuruluslar tarafindan gerceklestirilmeleri ve tek bir bolgeyi ele almak yerine pek ¢ok tilkeyi
kapsamalar1 nedeniyle 6n plana ¢ikiyor.

Diinya basininda ve akademik yayinlarda sik¢a kullanilan bu arastirmalarin sonuglarinin
Kuzey Kibris i¢in de gecerli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu nedenle bu ¢aligsmalara
raporda yer verilmistir.

3.3.1 Edelman Giiven Olcegi Ozel Raporu: Giiven ve Koronaviriis

COVID-19 kiiresel salgimi esnasinda 6zel olarak hazirlanan rapor, Brazilya, Kanada,
Fransa, Almanya, Italya, Japonya, Giiney Afrika, Giiney Kore, Birlesik Krallik ve Birlesik
Devletler olmak tizere 10 iilkeyi kapsamaktadir. Veriler her bir iilkeden biner katilimci
olmak suretiyle 10 bin katilimci ile elde edilmistir. Arastirma 6-10 Mart 2020 tarihleri
arasinda gercgeklestirilmistir.

COVID-19 salginina 6zel gergeklestirilen bu arastirmanin ilk bulgularina gore insanlarin
%701 viriis ile ilgili haberlere giinde en az bir kere ya da birden fazla g6z atmistir. Giinde
en az bir kez virlis ile ilgili haberleri izleyenlerin oran1 %38 iken birden fazla kez
izleyenlerin oran1 %32 dir. Italya (%93), Giiney Kore (%91) ve Japonya (%90) en ¢ok haber
takip eden tilkeler arasinda yer alirken, Almanya %50 ile son sirada yer almaktadir

Edelman Giiven Olgegi’nin koronaviriis i¢in 6zel hazirlanan raporuna gére kiiresel salgin
sirasinda en giivenilir bilgi kaynagi, bilim insanlar1 olarak kabul edilmektedir (%83).
Gazeteciler ise en az gilivenilen (%43) kesim olarak degerlendirilmektedir (2020: 9). Buna
gazetecilerin temsil ettikleri kurumla 6zdes algilanmasi neden olmus olabilir. Daha 6nce bir
calisma gazeteciye ait olmayan bir haber blogunun giivenilir kabul edildigini bulmus ve
bunun gazetecinin bir kuruma bagli olmamasi ile agiklanabilecegini ifade etmistir.

Arastirmaya katilanlarin yarisindan fazlasi (%58) salgin krizinin siyasallagsmasindan endise
duymaktadir. Krizin politize olmasina iliskin endise duyanlarin en ¢ok yer aldig: iilke
Giiney Kore iken (%69) en az endise duyanlar Italya’da (%45) yasayanlardir. Kontrol altina
alimmasi gii¢ krizlerde politikacilar sorumlulugu paylasacak kurum arayisinda olabilmekte
ve boylece kriz siyasal bir boyuta taginabilmektedir.

Amerika Birlesik Devletleri Baskan1 Donald Trump’in Diinya Saglik Orgiitii’niin (WHO)
Cin ile olan iliskilerine dair yaptig1 elestiriler {izerine (China-Centric) Diinya Saglik Orgiitii
Direktort, “liitfen viriisii politiklestirmeyin” diyerek tilkelerin endiselerine paralel bir ifade
kullanmistir (BBC News, 8 Nisan 2020).



3.3.2 Global Web Index: Koronaviriis kusaklararasi fark arastirmasi

Global Web Index’in arastirmasi 25-30 Mart 2020 tarihleri arasinda Birlesik Krallik (2,218
kisi) ve Amerika Birlesik Devletleri’nde (1,726 kisi) toplamda 3 bin 944 kisi ile
gergeklestirilmistir. Bu arastirma viriis salgim1 sirasindaki medya kullanim oranlarini
kusaklararas1 farki gozler oniine sererek ele almaktadir.

Rapora gore Z kusagi1 16-23 yas arasini, Y kusagi 24-37 yas arasini, X kusagi 38-56 yas
arasini, Baby boomers ise 57-64 yas arasini temsil etmektedir. Baby boomers (57-64 yas)
kusag1 ismini II. Diinya savas1 sonrasi Ingiltere ve Amerika’da yasanan hizli niifus artis1
sirasinda diinyaya gelen kisilerden olusmasindan almaktadir.

Rapor, internet kullanicilarinin %68’inin interneti koronaviriis igerigi aramak i¢in
kullandiklarin1 gostermektedir. Bunun yani sira kullanicilar interneti miizik dinlemek
(%58), film izlemek (%49), eglenceli videolar izlemek (%42), telefondan oyun oynamak
(%40) ve internette dolasan video vb. gorselleri izlemek (%32) icin kullandiklarini
belirtmisglerdir.

Z kusagi (16-23 yas)

Rapora gore Z kusaginin Koronaviriis salgini ile beraber daha sik kullanmaya basladiklar1
medya tiirliniin basinda ¢evrimi¢i video platformlart (YouTube, TikTok) gelmektedir
(%51). Bunu, %38 ile cevrimici televizyon/yaylar takip etmektedir. Uciincii sirada ise
%?31 ile video oyunlar1 yer almaktadir. Z kusaginin oldukga az bir kesimi (%9) basil1 gazete
ve dergileri kullanmaya basladiklarini belirtilmiglerdir. Virilis salgini sonras1 bu kusagin
cogunlugu sosyal medyay1 haber okumak i¢in kullanmaktadir (%49)

Oldukga geng¢ bir kesimi temsil eden bu kusagin yarisindan fazlasi salginla ilgili bilgi
edinmek séz konusu oldugunda Diinya Saglik Orgiitii’niin web sitesine giivenmektedir
(%52) (Global Web Index, 2020: 16). Onu hiikiimet kaynaklar: takip ederken (%39), haber
kanallara gilivenen yiizde orant %36’dir. Sosyal medya ve internet Z kusagi arasinda
yaygin bir bilgi kaynag olarak kullanilmaktadir.

Y kusagi (24-37 yas)

Y kusagina bakildiginda Z kusag ile arasinda medya tiiketimi agisindan benzerlikler oldugu
goriilmektedir. Y kusagi da viriis salgimni sonrasi en ¢ok video platformlarindan igerik
tiikketimlerini artirdiklarini belirtmektedir

(%44). Bunu %41°lik bir oranla cevrimici televizyon/yayinlar takip etmektedir. Sosyal
medyay1 kullanma motivasyonlar1 da oOrtiismektedir. Bu jenerasyonun %54’ sosyal
medyay1 haberleri okumak, %43’ ise arkadaglar ile iletisimde kalmak i¢in kullanmaktadir

Y kusag: giivenilir bilgi kaynagi olarak Diinya Saghk Orgiitii (%63) ve hiikiimet web
sitelerini (%53) On plana ¢ikarmaktadir.
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X kusag (38-56 yas)

X kusagi medya kullaniminda yasa bagli farki ortaya koymaktadir. Koronaviriis salgini
sonrasi televizyon izleme davranisini en ¢ok artiran kusak ise X olmustur (%45).

X kusaginda cevrimigi televizyon izleme oranlar1 da yiiksektir (%38). Yine diger
kusaklardan farkli olarak radyodan bilgi edinme orani daha fazladir (%38). Bu oran Z
kusaginda %17 iken, Y kusaginda ise %26’dir (Global Web Index).

Z kusagindan farkli olarak bu kusak cevrimici gazeteleri yogun bigimde takip ederek
viriisten haberdar olmuslardir (%36). Bir ¢alisma tiim kusaklarda gazeteleri takip etme
oranlarinda diisiis oldugunu soylese de (Wadbring ve Bergstrom, 2015) kriz anlarinda ileri
yas grubunun yine gazetelere dondiiglinii sdylemek miimkiin géziikmektedir.

‘Baby boomers’ (57-64)
Baby boomers ismi verilen kusagin da TV izleme orani viriisle birlikte dnemli bir artig
gostermistir (%42). Ancak X kusagindan farkli olarak ileri yas kusak temsilcileri online

videolara ilgi gdstermemektedir (%11).

Radyo bu kusagin aliskin oldugu bir kitle iletisim aract olmasina ragmen salgin sonrasi
radyoya donenlerin orani ¢ok da yiiksek olmamustir (%15).

57-64 yas arasi kusak sosyal medyay1 haber okumaktan ziyade daha ¢ok arkadaslari ile
iletisimde olmak i¢in kullanmaktadir (%30). DSO’niin web sitesi bu kusagin da
cogunlugunun giivendigi bir bilgi kaynagidir (%57).

Bu kusakta bolgelerindeki giincel haberleri merak edenlerin sayis1 (%58)
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3.3.3 Statista: Koronaviriis diinya geneli medya kullanim raporu

Hem diinya geneli hem de iilke iilke sonuglar1 paylasan bu rapora gore, salgin sonrasi
karantina siirecine giren diinyada, bireylerin medya kullanimlar1 ve medya tliketimlerinde
onemli degisimler meydana gelmistir.

Koronaviriise bagl olarak diinya genelinde insanlarin haberleri izleme orani1 %36 artis
gostermistir. Sosyal medyada gecirdikleri siire ise %24 oraninda artmistir. Akilli telefon
kullanim1 %70 artmis, Laptop (%40) ve masatistii bilgisayar (%32) oranlarinda da énemli
artislar oldugu bildirilmektedir

2019 yilinin 6nde gelen televizyon kanallarinin goriintiillenme sayilarinin Koronaviriis
salgin1 sonrasinda 6nemli oranda arttig1 goriilmiistiir.

Koronaviriisle ilgili haberlerin hangi medya tiiriinde daha ¢ok yer aldigina bakilirken,
internet medyasinin %75.2 oranla ilk sirada yer aldigi goriilmiistiir. Tim bunlar kriz
anlarinda toplumlarin medya igerigi tiiketimlerini artirmaya yoneldiklerini gostermektedir.

Kriz olaylar sirasinda, medya kullanicilar1 bilgilendirilmek, zaman o6ldiirmek, teselli
bulmak ve baskalariyla iletisimde kalmak i¢in medya tiiketimini arttirmaktadir.

3.3.4 Arastirmalardan ¢ikan sonuc: Bilgi alma ihtiyaci artti

Incelenen ii¢ farkli uluslararasi arastirmanin verilerine bakildiginda kriz anlarinda bilgi
arama ihtiyacina bagli olarak hem geleneksel hem de sosyal medya kullaniminda diinya
genelinde onemli artiglar olmustur. Boylece, Covid-19°da da oldugu gibi kiiresel saglik krizi
stiresinde toplumlarin medya bagimliliginin arttig1 goriilmektedir.

Kuskusuz bu medya igerigi tiikketim artiglarina izolasyon ve karantina tedbirleri biiytik etki
etmistir. Medya kullanimlarindaki artista kusaklarin kendi iginde tutarli oldugu
gorilmiistiir.

Omegin Z kusag1 videolu igeriklere daha ¢ok ydnelirken, X kusaginda egemen olan kitle
iletisim aract hala televizyondur. Reuters Enstitlisii tarafindan gergeklestirilen giincel
aragtirmaya gore de anket yapilan her iilkede, gecmiste gozlemlenene kiyasla haber
tikketiminde bir artis gozlemlenmistir.

Ulkeler arasinda giivenilir kaynak DSO’niin web sitesi, CDC ya da hiikiimet web siteleri
cikmistir, fakat incelenen raporlar bir kaynagi giivenilir bulmanin onu kullanmak i¢in

yeterli bir sebep olmadigini ortaya koymaktadir.

Baska bir deyisle insanlar yiiksek oranda giiven duysalar bile, bilgi almak i¢in bu kaynaklar
yerine sosyal medya ya da haber kanallarina yonelmektedirler.
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4.1 Covid-19’un Kuzey Kibris medyasi iizerindeki etkileri

Koronaviriis salginiyla birlikte ortaya ¢ikan yasamsal, ekonomik ve sosyal kriz insanligin
daha once gormiis oldugu krizlere benzemezken, etkileri de hepsinden ¢ok farkli yonde
gelismistir.

Salgin karsisinda bireylerin diisiince sekli, davranislari, algilar1 ve tercihleri tahmin edilenin
otesinde degislikler gdstermistir. Dolayistyla, medya kuruluslart bu krizden hem pozitif
hem de negatif yonde etkilenmistir.

Basin siirmekte olan yapisal sorunlara ek olarak hem salginin yarattigi etkiler hem de
dijitallesmeyle birlikte zor bir doneme yuvarlanmustir.

Kuzey Kibris’ta birgok basin kurulusu salginin ilk donemlerinde evden g¢alisma yoluna
gitmis, TV’lerde bu calisma yontemi daha az miktarda uygulanmistir. Ancak, ilk soklari
atlatildiktan sonra “isveren baskisiyla” birlikte ne yazik ki bir¢ok basin kurulusunda
kalabalik ¢alisma ortamina geri donmesine neden olmustur. Bu durum da saglik sorunlarini
da beraberinde getirmistir.

Diger sektorlerde oldugu gibi Kuzey Kibris basin1 da bu siireci atlatmakta oldukga
zorlanmaktadir.

Reklam gelirleri ve tirajlarda yasanan dramatik diistisler de o6zellikle koklii medya
kuruluslarinin siirdiirtilebilirliklerini ciddi anlamda tehdit etmeye baglamistir.

Reklam gelirlerindeki diistis ve ongorii eksikligi yazili ve gorsel medyay1 istthdam, yaymn
icerigi vb. acilardan olumsuz etkilerken, bircok kurum maas kesintilerine veya personel
indirimlerine basvurmustur. Ancak, pandemi nedeniyle bircok sektér kapali olsa da
ozellikle medya sektorii en ¢cok calisan sektorlerden biri olmay1 stirdiirmiistiir.

Yazili basmin dijitallesmeyle birlikte azalan tirajlar1 daha da diiserken, kapanan veya
tamamen dijitale donen gazeteler olmustur. Daha ¢ok ileri yas grubunun takip ettigi
geleneksel medya, yazili/basili yayin, kii¢iik yastan itibaren teknolojiyle tanisan geng
kusaklarin ilgisini ¢ekmeyi bagaramamustir.

Yeni kusaklar basili gazete, dergi yerine akilli telefon ile tabletlerden iilke ve diinyay1
izlerken, bunlardan uzak kalan yas gruplar1 da bu kanallar1 “ihtiyaglarina yeter oranda”
ogrenmek zorunda kalmistir.

Salgin siireciyle birlikte gelen kapanma doneminde, dijital medyadan uzak olan ve basili
gazeteleri takip eden bireyler sinirli olarak evden ¢ikabilmis, viriis korkusuyla da gazeteye
el sirmekten ¢ekinmistir. Biitiin bu etkenler zaten zor durumda olan yazili basin1 daha da
zor duruma sokmustur.

Bu arada, koronaviriis salgini sahadaki basin ¢aligsanlarini da olumsuz yonde etkilemeye
devam etmektedir. Calisanlarin 6nemli bir boliimii riskli ve oldukg¢a zor kosullara ragmen

gorevlerini stirdirmiistir.
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Salginda diinya genelinde ¢ok sayida gazetecinin de yasamini yitirdigi bildirilmektedir.
Isvigre merkezli Press Emblem Campaign (PEC) 2021 yili Mart ayi itibariyle toplamda 68
iilkede en az 840 gazetecinin salgin sonucunda hayatin1 kaybettigi bilgisini raporlarinda
yansitmistir. Yapilan degerlendirmelere gére bu kayiplar ikinci Diinya Savasi’ndan beri
medyadaki en biiylik kayiptir. Tiirkiye’de Mart 2020-Mart 2021 doneminde salgin
nedeniyle 21 gazeteci yagsamini yitirmistir.

Kuzey Kibris medyasinda da gorevini ifa ettigi siiregte koronaviriise yakalanan onlarca
basin calisan1 kayitlara gegmesine ragmen, bu hastalik nedeniyle hayatin1 kaybeden
kimsenin bulunmamasi sevindirici bir sonug olarak karsimiza ¢ikmuistir.

Koronaviriis salgiminin geride kalan siirecinde, yazili basin 6zelinde, genel itibariyle basin
sektoriiniin yayin, yayinci, ¢alisan ve okur baglaminda su ana kadar yasanan siirecin her bir
taraf acisindan zorluklari, zorunluluklar1 ve degisimleri beraberinde getirdigi
gozlemlenmistir.
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4.2 Bagimmsiz medyanin giic kaybetmesi (Ekonomik sikintilarin ifade
ozgiirliigiinii erozyona ugratmasi)

Pandemi doneminde; KKTC’de dnce 2020 Cumhurbaskanligi se¢imi, daha sonra iilkenin
en gliclii partisi UBP’de ard1 ardina yasanan genel baskan se¢imine yonelik kurultaylar ve
Ocak 2022’de yapilan milletvekilligi erken genel se¢imlerinin medyanin tarafsizligi
tizerindeki etkisi de yakici olmustur.

Ulke ekonomisindeki kronik sikintilar pandemi déneminde Tiirk Lirasi’nin agir deger
kaybiyla birleserek, ekonomik krize doniisiirken, bundan fazlasiyla etkilenen medya
kuruluslarinin bir¢ogu ve pandemi siirecinde ortaya ¢ikan web siteleri yukarida bahsedilen
siyasi gelismelerde “tarafsizligini ve bagimsizligini” basariyla koruyamamuistir.

Var olanlar kriz igerisinde ayakta kalmaya ¢aba harcarken, pandemi siirecinde ortaya ¢ikan
web haber siteleri yukarida bahsedilen siyasi gelismelerden de beslenerek, “her yontemi
kullanarak™ zaten kii¢iik olan medya pastasindan pay alma yoluna gitmistir.

Hem ekonomideki kaos hem de siyasetteki kaos igerisinde ¢aba harcanan bu dénemde ne
yazik ki basin kuruluslarinin ciddi bir boliimi “tarafsizligini ve bagimsizligini” basariyla
koruyamamustir.

Yasanan kriz ortaminda ¢alisanlarini 6deyemeyen ve en 6nemlisi ayakta kalmakta zorlanan
yazili, gorsel ve dijital medya kuruluslarinin ¢ok biiyiik bir boliimii, “reklam-ilan” geliri
hatirina, halkin “demokratik tercihlerinin degismesinde”, “politik yalanlarin yayilmasinda”,
“toplumsal gerc¢eklerin deforme edilmesinde” ve en 6nemlisi “iilkeyi yonetme yetisi siipheli

olan parti ve isimlerin se¢ilmesinde” etkili olmustur.

Yillardir var olan ve “patronun c¢izdigi alan igerisinde” faaliyet goOsteren medya
kuruluglarina “katilmak zorunda kaldigini” iddia eden birden ¢ok medya kurulusu; paral
partilerin, parali adaylarin ve iilkedeki mevcut durumdan kazang saglayan ve devamindan
yana olan is insanlarmin “sponsorlugunda”, “demokratik tercihlerin tahrif edilmesinde”
biiytik rol oynamugtir.

Yasanan sec¢imler silirecinde, “parasi 6denen haberlerin pesinde kosmast icin istthdam
edilen” birden ¢ok medya ¢alisanin 6zellikle erken genel se¢imler sonrasinda issiz kaldigi
da dikkati ¢ceken gelismeler arasinda yer almistir.

Ozetle, Covid-19 pandemi siirecinde medyanim biiyiiyen ekonomik sikintilart nedeniyle
secim siireglerinde izlemek zorunda kaldigini ileri siirdiigii yol; “Ulkedeki biiyiik resmin
1skalanmasina” katkida bulunurken, bu durum demokratik tercihlerde, “bireysel kisa vadeli
c¢ikarlarin, toplumsal uzun vadeli ¢ikarlarin 6niine gegmesinde” en 6nemli unsurlardan biri
olmustur.
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4.2.1 Ekonomik sikintilarin bagimsiz medya iizerinde yarattig: sikintilar

COVID-19 pandemisi, Kuzey Kibris’ta dzellikle kiigiik biit¢elerle gazetecilik yapmaya ve
ayakta kalmaya ¢alisan bagimsiz medyay1 derinden sarsmustir.

Kuzey Kibris’ta bagimsiz medya kuruluslarinin ¢ogu genellikle kiigiik biitcelerle ayakta
duruyordu. Ancak pandemi siireci ve lilkedeki ekonomik kriz, finansal zorluklar1 daha da
artirdi. Tiim diinyada oldugu gibi COVID-19 pandemisinin de tetikledigi ekonomik krizde,
sirketlerin ilk kestikleri biitge kalemi reklam olmustur. Bu durum pandemi déneminde
bagimsiz medya kuruluslarinin reklam gelirlerinin biiylik oranda kesilmesine neden oldu.
Online haber sitelerinde hizli bir sekilde artan trafikteki biiytimeler, reklam gelirindeki ve
tirajlardaki diisiisii telafi edememistir.

Bagimsiz medya kuruluslari, pandemide yasadigi tim yeni zorluklarin yani sira, ayni
zamanda gelir seviyelerinde de yikici bir ¢okiisle bas etmek zorunda kalmistir. Bu donemde
yazili basin i¢in bir diger temel gelir kaynagi olan tirajlar da ¢okiise gegmistir.

Okuyucularin ve izleyicilerin adil, dengeli ve tarafsiz habercilige olan ihtiyaci, son yillarda
cok artarken, bu durum da bagimsiz medya kuruluslarinin yayginlagmasini beraberinde
getirmistir. Ulkede adil, dengeli ve tarafsiz habercilige duyulan ihtiya¢ pandemi déSneminde
daha da artmasina ragmen, ekonomik sikintilar bagimsiz medyanin gii¢ kaybetmesini
beraberinde getirmistir.

Kuzey Kibris zaten sadece cografi konumu ve Tiirkce dili yaninda daha bir¢ok nedenden
dolay1 Tiirkiye’de “ana akim” diye nitelenen medyanin da biiyiik bir etkisi altindadir. Kibris
Tiirk basini birgok sikint1 yaninda, dibindeki dev medya kuruluslariyla da rekabet etmek
zorundadir.

COVID-19 giinlerinde iilke basini belki de tarihinde hi¢ olmadig1 kadar dikkatli takip
edilirken, hayati bir ihtiya¢ oldugu bir defa daha kanitlanmistir gelmistir. Clinkii haber
okuyucusu ya da izleyicisi, dogrudan kiiresel pandemide kendi, ailesi ve toplum sagligini
ilgilendiren “yerel” haberlere ulagsma c¢abas1 harcamstir.

Gazetecinin ana gorevi olan “ger¢egi aktarma” islevi, pandemide konu halk sagligi olunca
cok daha fazla 6nemli hale gelirken, yasamsal bir boyut kazanmistir. Bu da “adil, dengeli
ve tarafsiz haberciligin” 6nemini herkese bir kez daha hatirlatmistir.

Kuzey Kibris’taki basin c¢alisanlarinin 6nemli boliimii tilkede bagimsiz medyanin ayakta
kalabilmesi i¢in okurlar ve izleyiciler tarafindan desteklenmesi gerektigine isaret
etmektedir. Halkin, haber alma ihtiyaci i¢in nitelikli haber yapan gazeteleri satin almasi ya
da haber sitelerine abone olmas1 gerekiyor. Kamuoyuna; gerceklere ve kamu yararina dayali
adil, dengeli ve tarafsiz haberin 6neminin tekrar hatirlatilmasi gerekiyor.

Online haber siteleri yaninda basili gazeteler de sitelerinde gercekten diisiik bir {iyelik
tcretiyle dijital abonelikler alaninda basarili olabilirse, oradan gelecek gelirle baski

maliyetlerini kurtarabilir. Ancak, hem diisiik niifus hem de medyaya giren is diinyasi
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temsilcilerinin “bedava” siteleri nedeniyle Kuzey Kibris i¢in bdyle bir girisimin basarili
olma sans1 oldukca diisiiktiir.

Tiraj kaybeden gazetelerin gelinen asamada daha kapsamli ve daha ozel (kaliteli)
habercilige yonelerek aranan bir {iriin olma olasiliklar1 halen vardir. Ancak, yiikselen
maliyetlere karsin diigsen gelirler bu alanda atak yapmalarinin 6niinde ciddi bir engel olarak
durmaktadir.

Bu nedenlerle basili gazetelerin sahipleri/yetkilileri ellerinde kalan “okur sadakati” ile

yollarina devam etmeye calismaktadir. Ancak, gelisen yeni medyada okur sadakatinin
kendilerini nereye kadar tagiyabilecegi de sliphelidir.
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4.3 Halkin medyaya giivende ve medya memnuniyetinde ¢cok ciddi diisiisler
var

Edelman Giiven Olgegi’nin Koronaviriis igin 6zel hazirlanan raporuna gore kiiresel salgin
sirasinda en gilivenilir bilgi kaynagi, bilim insanlar1 olarak kabul edilmektedir (%83).
Gazetecilerin ise en az giivenilen (%43) kesim olarak degerlendirilmeleri oldukga
distindiirtictdiir.

Tlim arastirmalar bir yandan basta dijital basin olmak iizere medya araglarina ¢ok biiyiik bir
ilginin oldugunu gosterirken bir yandan da ‘“gazetecilere” olan giivende erozyon
olusmasinin nedenlerini gazetecilerin kendi aralarinda tartismasi1 gerekmektedir.

Edelman Giiven Olgegi’nde benzer bir sonuctan (Biraz daha kétii oranlarla) Kuzey Kibris
medyasi i¢in de s6z edilebilir.

Go¢ Kimlik ve Hak Calismalart Merkezi’nin (CMIRS) “pandemi donemi iginde” yer alan
Aralik 2020 ile Haziran 2021 arasinda ii¢ ay arayla yaptig1 li¢ arastirmada, “medyaya
giivende” ve “medya memnuniyetinde” diisiis oldugu goriilmektedir.

CMIRS’in arastirmasinda “Kurumlara giiven” baslig1 altinda verilen bilgilere gore,
medyaya giiven; Aralik 2020°de 10 tizerinden 2.88, Mart 2021°de 10 iizerinden 2.89 ve
Haziran 2021°de de 10 {izerinden 2.66 puan alabildi.

“Kurumlardan memnuniyet” baglig1 arasindaki verilere gore ise “medyaya memnuniyet”;
(10 tizerinden) Aralik 2020’de 2.75’te, Mart 2021°’de 2.90°da ve Haziran 2021°de de
2.59’da kaldi.

Yiizdelik hesapla ifade edilecek olursa Kuzey Kibris’ta Haziran 2021°de medyaya giiven
%?26.6 oraninda, medya memnuniyeti ise %25.9 oranindaydi. (Grafik:2)

Dogan giivensizlikte goriinen ilk nokta, birbiriyle ¢elisen ¢ok sayida haberin basin meslek
ilkeler1 dikkate alinmadan veya editoryal silizgecten yeterince gecirilmeden okuyucuya,
izleyiciye, takipciye aktarilmasiyla olusan haber kargasasidir. ikinci nokta ise degisen
medya sahipliginde ortaya ¢ikan kuruluglarin haberlerindeki inandiriciligini halk nezdinde
yavas yavas yitirmesidir denilebilir.

Son tahlilde: Covid-19 pandemisinde halkin ¢ok yogun bir sekilde takip ettigi medyanin bu
kadar ytiksek oranda giivensizlik ve memnuniyetsizlikle kars1 karsiya olmasinin neden ve
sonuglar1 tizerinde ¢ok ciddi sekilde caligmalar yapilmasi elzemdir.

Kibris Tiirk toplumunun medyaya giivenini, medyadan beklentilerini, medyada gordiikleri
giiclii ve zayif yonleri diizenli araliklarla 6lgen aragtirmalarin ¢ok sik yapilmadigi bir
gergektir. Bu konuda diizenli sekilde caligmalar yapan CMIRS dahi son iki ¢eyrek donemlik
(Eylil 2021 ve Aralik 2021) arastirmasinda medyaya giiven ve medyadan memnuniyet
kisimlarini arastirmasinda sunmamastir.
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Gelinen asamada, arastirma sirketlerinin giindemine bu konunun da alinmasini saglamak
amaciyla girisimlerin yapilmasi 6nemli bir adim olacaktir. Farkli kaynaklardan ¢ikacak
sonuglarin olmasi durumunda bunlarin kiyaslanmasi ve daha giivenilir veriler saglanmasi,
sorunlara ¢6ziim tiretilebilmesini beraberinde getirecekti.

Ayrica, arastirma sirketlerinin yani sira medya kuruluslari da donem dénem kendi okuyucu,
takipci ve izleyicilerine yonelik kii¢iik capli “spot” arastirmalar yapabilecek durumdadir.
Bireylerin giiveni ve memnuniyeti, tercihleri ve beklentilerini igeren geribildirimler,
kurulusun kendini gelistirmesi agisindan 6nem arz etmektedir.

Grafik:2
CMIRS'in arastirmasina gore medyaya 'Guven' ve ‘Memnuniyet' ile
Dustince, ifade ve hak arama ozgurligu
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4.4 Gazete satin alma alhiskanh@gimin iyice azalmasi yazihh basimin biiyiik
sikintisi

Kuzey Kibris’ta halen, yaymi giinliik formatta olan 17 gazete ve ingilizce dilinde haftalik
olarak sunulan iki gazete yayimlanmaktadir

Covid-19 pandemi siirecinde olumsuz agidan en fazla etkilenen medya tiirlerinin basinda
gelen basili gazeteler icin durum O6zellikle dikkati ¢ekiyor.

Basili gazeteler iilkemizde bugiin gelinen noktada belli bir yas iizerindeki okurun
aligkanliklarina bagli olarak varhigii siirdiirmeye calismaktadir. Bu da basili gazetenin
geleceginin umut verici olmadigini gostermektedir.

Bu raporun ekinde de yer verilen gazeteci Ali Baturay’in “Covid-19 doneminde Kibris Tiirk
medyasinda degisenler ve degismeyenler” baslikli yazisi aslinda geleneksel medyanin
durumuna da 151k tutuyor. Pandemi oncesi de geleneksel medyanin dijital medyayla rekabet
etmekte sorun yasadigina isaret eden Baturay yazisinda, “Siiratli tiraj kaybi endise
yarattyordu ancak Kuzey Kibris’ta halen dijital medyaya mesafeli duran gazete patronlari
ve gazeteciler vardi. Tiim diinya dijital medyaya kayarken, geleneksel kagida basil
gazeteler dijital ortama gecerken, lilkemizde tam tersi ¢ok sayida kagida basili gazete
cikmaktaydi.

Kagida basili gazetelerin sayist bir ara 23’e kadar yiikselmisti. Covid-19 salgini
basladiginda kagida basili gazetelerin sayis1 19°du. Sayilar fazla olan gazetelerin tirajlar
genel olarak 1yi degildir, adeta ge¢cmislerini aramaktadirlar, aralarinda giinliik 100 adet, 60
adet, 40 adet satan gazeteler bile vardir.” ifadelerini kullanmistir.

Yazili basinin dijitallesmeyle birlikte azalan tirajlar1 daha da azalirken, kapanan veya
tamamen dijitale donen gazeteler olmustur.

Salgin siireciyle birlikte gelen kapanma doneminde, dijital medyadan uzak olan ve basili
gazeteleri takip eden bireyler sinirh olarak evden ¢ikabilmis, viriis korkusuyla da gazeteye
el stirmekten ¢ekinmistir. Biitlin bu etkenler zaten zor durumda olan yazili basin1 daha da
zor duruma sokmustur.

Baturay yazisinda bu duruma da isaret ederken, sdyle devam etmistir:

“Gazeteler pandemi bas gostermeden dnce de kaos igerisindeydi, siiratle tirajlar1 diisiiyordu.
Az sayida kurumsallasmis olanlarin disinda kalan kagida basili gazeteler i¢in Covid-19
salgin1 tam bir kabusa doniistii.

Salgin basladiginda sayis1 19 olan kagida basili gazeteler, kapali donemde krize girmis,
baskilarin1 durdurmus, 7 gazeteye kadar diismiistii. Hayatina devam eden gazetelerden
ikisinin cumartesi-pazar ¢ikmadigini da disiiniirsek, aslinda siirekli yayimin siirdiiren 5
kagida basili gazete kalmist.

Kapanma donemi gegtikten iki ay sonra kagida basili gazetelerin sayis1 15°¢e ¢ikti, bunlarin
9’u cumartesi-pazar ¢ikmayan gazetelerdi. Tabii bu geri doniiste, o donem yakinda
cumhurbagkanlig1 se¢iminin olmasinin ve se¢im reklam pastasindan pay almak isteginin
rolii biiyiiktii. Gazete sahipleri, se¢im reklamlarindan pay alirsa ve secim sonrasi da belli
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kesimlerin haberlerini yaparak yine para kazanirsa hayatini biraz daha siirdiirecegini
distinmistiir.”

Yanit1 aranan ve merak edilen konulardan bir digeri de salginin ne zaman son bulacagi ve
son buldugunda olusan tahribatin, sorunlarin krizlerin nasil onarilacagidir?

Yeni normalin, yeni diizenin nasil olacagi ve bunun neleri gotiiriip neleri getirecegi de bir

baska soru basligidir? Yeniden esas konuya donecek olursak; siire¢ sonlanana kadar yazili
basindan kag1 ayakta kalabilecek, kag¢ gazeteci daha isini siirdiirebilecektir?

21



4.4.1 Gazete tirajlarinin neden diistiigii konusundaki yaklasimlar

Kuzey Kibris’ta sayilar lilkeye gore fazla olmasina ragmen basili gazetelerin satiglarinda
son yillarda hemen her iilkede oldugu gibi ciddi disiisler yasanmistir. Gazete
yoneticileri/Sahipleri bu olumsuz gelismeyi her firsatta dile getirmektedir.

Ekonomik sikintilarla “gazete satin alma tercihinin geri plana atilmasi1” (hayati ihtiyag
olarak goriilmemesi) bir kenara birakilirsa; gazete tirajlarinin diismesinin en net nedeni hizli
sekilde dijital habercilige kayis oldugu, gazeteciler arasindaki en yaygin goristiir. Gazete
cevrelerine gore tiraj kaybinda gelinen asamanin bir diger nedeni de basili gazetelerin ciddi
bir kisminin toplumsal yapida ortaya c¢ikan degisiklikleri dikkate alip igerik bakimindan
kendilerini yenilemeye yeterli 6nceligi veremiyor olmasidir.

Ulkede birden ¢ok gazetenin rotatif baskisini yapan (kendisi de ge¢miste gazeteci olan) bir
1s insanin verdigi bilgilere gore, tilkedeki basili gazeteler son 5 yil igerisinde %60°a yakin
tiraj kaybina ugramistir.

Bu is insani, basimin1 gergeklestirdikleri birden ¢ok gazetenin sadece “biner (1,000)” adet
basildigini anlatirken, bunun da “temiz” baskiya gegebilmek i¢in en az “500 adet fire”
verilmesinden kaynaklandigini, aslinda piyasaya 500°er, 600’er adet gazete stiriildligiini
belirtmistir.

Kuzey Kibris’ta basili gazete satislar1 konusunda yillardir hi¢bir kurum tarafindan net bir
bilgi verilmemektedir. Ortaya atilan rakamlar ya abartili tirajlar1 veya tahminleri
igermektedir.

Ancak, tilkenin tek gazete dagitim sirketinin verdigi cok kisa bir bilgiye gore, 15-20 yil
once llkede tek bir gazetenin sahip oldugu tirajin bugiin iilkede basilan tiim gazetelerin
tirajindan fazla oldugu yoniindedir.

Gazetecilik diinyasindaki yaygin goriislere gore ililkede en ¢ok satan basili gazeteler:
Kibris Gazetesi, Diyalog Gazetesi, Yenidlizen Gazetesi, Avrupa Gazetesi ve Havadis
Gazetesi olarak siralanmaktadir. Gazete dagitim sirketi yetkilisine gore, glinde sadece 50-
60 adet satan birden ¢ok gazete de mevcuttur.

Mart 2022 sonu itibariyla iilkede yayin hayatini siirdiiren basih gazeteler:

Kibris Gazetesi Haber Giines Gazetesi
Diyalog Gazetesi Haberator Gazetesi
Yenidiizen Gazetesi Star Kibris Gazetesi
Avrupa Gazetesi Vatan Gazetesi

Havadis Gazetesi Volkan Gazetesi

Halkin Sesi Gazetesi Cyprus Today (Haftalik)
Yenibakis Gazetesi Cyprus Scene (Haftalik)
Detay Gazetesi
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4.5 Kuzey Kibris’taki TV, web TV ve online haber siteleri

Kuzey Kibris’ta Mart 2022 itibariyla 6zel sermayeye dayali girisimler olarak yayincilik
yapan bir¢ok radyo ve televizyon kanali vardir.

BRTK’nm iki kanali disinda Yiiksek Yayin Kurulu’na kayith alti 6zel televizyon kanali
bulunmaktadir. Bu 6zel kanallar, halihazirda biit¢esinin neredeyse tamami dogrudan devlet
katkis1 olan kamu yayincis1t BRTK’dan farkli olarak, piyasa kosullarinda faaliyetlerini
siirdiirmektedir. Ulkede 6zel kanal sayist iilke dlgegi ve buna bagl piyasa olanaklari dikkate
alindiginda oldukga fazla goziikkmektedir. Bu kanallarin dort tanesi, pargast oldugu medya
kurumuna bagl gazetelerle desteklenirken, iki tanesi sadece TV yayin1 yapmaktadir.

Ozel televizyon kanallarinin uyduya baglanmasi BRTK ile TURKSAT arasindaki sdzlesme
uyarinca 2017’den beridir BRT iizerinden olmakta, bu kanallarin “uplink™ iicreti de BRT
tizerinden oOdenmektedir. Uyduya ¢ikis iicretin biiyiikk bir kismu devlet tarafindan
karsilanmaktadir.

Ozel kanallarin ekonomik zorluklar i¢inde bulundugu ve bundan dolay1 genel olarak uydu
ticretinin geri kalan kismin1t BRTK’ye 6demekte zorlandiklar1 bilinirken, gegen yillarda
birden c¢ok kez bu istasyonlarin bazilarmin para 6deyemedikleri i¢in uydudan yayin
yapamadiklar1 da goriilmiistiir.

Bu alandaki mevcut duruma gore basin ve ifade 6zgiirliigii agisindan lizerinde durulmasi
gereken 6nemli bir sorun da TURKSAT uydusu iizerinden yayin yapmak zorunda kalan TV
kuruluglarinin KKTC’nin degil de Tiirkiye nin yayin kurallarina uyumlu olmak zorunda
kalmasidir.

Kibris Tiirk televizyon kanallar1 TURKSAT a ¢ikarken bunun sonucunda yaymlar1 da
RTUK’iin denetimi alanma girmek zorundadir. Yakin ge¢miste Diyalog TV’nin bir
yaymindan dolay1 uydu yaymin kesildigi ve bu kurulusun aylar sonra isim degisikligine
giderek, tekrar uydu yayinlarina donebildigi de bilinmektedir.

Zay1f karasal yayinlar yaninda Tiirksat uydusundan da izlenebilen Yayin Yiiksek Kurulu
tarafindan lisanslanan TV kanallari sunlardir:

BRTK 1, BRTK 2, BRTK 3,
SimTV,

Kibris TV,

AdaTV,

Geng TV,

Kanal T,

TV2020.
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4.5.1 Online yayin yapan 11 Web TV var

Ulkede sadece web iizerinden haber yaymi yapan yaym yapan 11 adet de web TV
bulunmaktadir. Web TV lerin tiimii internet haber siteleri biinyesinde yer almaktadir.
Haber ve tartisma programlar1 yaymlariyla 6n plana c¢ikan bu web TV’ler yaninda,
gectigimiz se¢im doneminde, “se¢cim biitceleri pastasindan” faydalanmak amaciyla bir
kamera, bir yesil odayla “se¢cim 6zel programlar1” yapan web TV ler de vardi. Ancak, tiimii
de bagli bulunduklar1 online haber siteleri biinyesinde faaliyet gosteren bu web TV’ler
secimin sona ermesiyle birlikte yayinlarina son vermistir.

Haber amach web TV’lerin listesi:
Yeni Bakis Web TV

Ses Kibris Web TV
Giindem Kibris Web TV
Gazedda Web TV
Giynik Gazetesi Web TV
Ozgiir Gazete Web TV
Giines TV

Havadis Web TV

Mayis TV

Hakikat TV

Kuzey Kibris TV

4.5.2 12 adet dijital radyo haber de yaymhyor

Ulkede Covid-19 doneminde sayilar1 daha da artan cok sayida dijital radyo istasyonu da
oldugu bilinirken, bunlarin sadece 12 tanesi diizenli sayilabilecek ortamda haber yayini da
yapmaktadir.

Haber yayini da yapan dijital radyolarin i¢cinde Giivenlik Kuvvetleri Komutanligi ile Sivil
Savunma Teskilat1 blinyesinde olan istasyonlar da vardir. Ayrica, BRTK’nin {i¢ adet
istasyonu yaninda, bagli bulunduklar1 kurumun TV veya web TV’lerinin yayinlarini
yansitan 7 adet dijital radyo da dikkati ¢cekmektedir.

Haber yayimn da dijital radyolar:
Radyo Giiven

Radyo Vatan

Bayrak Radyo Haber
Bayrak Radyo 1
Bayrak International
Diyalog Radyo

Ada FM

Kibris FM

Radyo Havadis
Radyo Mayis

Radyo T

SimFM
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4.5.3 Internet haberciligi yapan 300’e yakin site var

Kuzey Kibris’ta son yillarda ¢cok sayida internet iizerinden yayin yapan haber sitelerinin
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Tam sayis1 bilinmemekle birlikte internet haberciligi yapan
300’e yakin site oldugu belirtilmektedir.

Ancak, Bilgi Teknolojileri Haberlesme Kurumu’nun kurallarina ragmen bunlarin
bircogunda kiinye bulunmamakla birlikte, sahiplerinin de kim oldugu bilinmemektedir.

Yasal kurallar diginda kalmayi tercih eden bu sitelerin bir¢ogunun, yayimladiklari
haberlerin baska haber sitelerinden veya haber ajanslarindan referans gostermeden servis
edildigi tespit edilmistir.

Yaptigimiz caligmada kurallara uygun sayilabilecek ortamda internet haberciligi yapan site
sayist 49 adet olarak saptanmistir. Gazeteciler Birligi’nin kayitlarinda ise 91 adet online
haber sitesi oldugu goriiliiyor. (Tablo 1: Kibris Tiirk Gazeteciler Birligi verilerine gore
online haber siteleri)

Online haber siteleri, kullanicilar tarafindan daha kolay erisilebilir ve ticretsiz olmalarindan
otlirti ¢ok daha fazla tercih edilmektedirler. Medyanin dijital doniisiimii siirecinde artik
basili yayinlarin tercih edilmemesi nedeniyle, bazi medya kuruluslar1 gelir kayiplar
yasamaktadir.
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Tablo 1

Kibris Tiirk Gazeteciler Birligi verilerine gore online haber siteleri:

1- brtk.net

2- kibrisgazetesi.com
3- haberkibris.com

4- Kibrispostasi.com

5- kibris724.com

6- detaykibris.com

7- yeniduzen.com

8- diyaloggazetesi.com
9- havadiskibris.com
10- kibrismanset.com
11- gundemkibris.com
12- kibrishaberci.com
13- halkinsesikibris.com
14- kibrisgenctv.com
15- kibrisgercek.com
16- haberatorkibris.com
17- kibriswebhaber.com
18- ajanscyprus.com
19- mhahaber.com

20- zirvekibris.com

21- Kibrisnethaber.com
22- Kibristime.com

23- kibrisvolkan.net

24- standardkibris.com
25- kibrisadahaber.com
26- starkibris.net

27- gazeddakibris.com
28- haberalkibrisli.net
29- arti392.com

30- yenibakisgazetesi.com
31- gazetda.com

32- habirehaber.com

33- kibrishabersitesi.com
34- meydankibris.com
35- haberkuzeykibris.com
36- haberherdakika.com
37- ekonomikibris.com
38- kibrisdakik.com

39- kibrishakikat.com
40- aynahaberkktc.com
41- derinkibris.com

42- guncelkibris.com
43- newskibris.com

44- noktakibris.com

45- dtkibrishaber.com
46- bimanset.com

26

47- kanalt.com

48- habergunes.com
49- birhaberci.com

50- adabasini.com

51- kuzeyinsesi.com
52- nehaberkibris.com
53- radyoguven.com
54- kibrismedyator.com
55- volkangazetesikktc.com
56- onlinegazete.com
57- sozkibris.com

58- Kkibristercuman.com
59- kibrissabah.com
60- kktchaberler.com
61- tekhaberkktc.com
62- kibrisyeni.com

63- kibrissondakika.com
64- gazete360.com

65- kibrisbulteni.com
66- bultenkibris.com
67- kibristopuz.com
68- kktchaber.net

69- gunaydinkibris.com

70- seskibris.com

71- kibrishaber.com
72- flaskibris.com

73- kktcbugun.net

74- vekibris.com

75- haberlerkktc.com
76- voiceisland.com
77- giynikgazetesi.com
78- mavivatankibris.com
79- dikdurus.com

80- kibrisyenigun.com
81- kibrisonair.com

82- 0zgiirgazete.com
83- kuzeyinsesi.com
84- Kibristercuman.com
85- kktchaberler.com
86- kktchugun.net

87- topuzgazetesi.com
88- vekibris.com

89- haberlerkktc.com
90- mavivatankibris.com
91- dikdurus.com




5.0 EKLER

Kibris Tiirk Gazeteciler Birligi (KTGB) liyesi gazetecilerin pandemi siireci ve gazetecilik
konusunda yaptiklar1 agiklama ve degerlendirmeler ile Giiney Kibris, Tiirkiye ve
Avrupa’daki manzaray1 yansitan gazetecilerin yazilari.

5.1 Pandemi, medyadaki doniisiimii tetikledi
Emin AKKOR/ KTGB Baskani1

Covid -19 salginiyla olusan pandemi ortami, Kibris Tiirk medyasini iki yonden etkilemis
ve etkilemeyi siirdiiriiyor. Biri olumsuz, digeri ise iletisim teknolojilerindeki yenilikleri
kavrayabilenler i¢in olumlu...

Tim sektorler gibi medyamiz da mali agidan ciddi sarsint1 yasiyor. Pandemi dénemi bu
gidisata biiylik bir darbe vurmus ve geleneksel medyanin kiigiilmesine yol agmustir.
Pandemi kosullar1 teknolojiyle birlikte medyada doniisiimiin de tetik¢isi olmustur.
Teknolojik yeniliklere gore yayinciligini kurgulayanlar pandemi doneminde 6ne ¢ikmayi
basarabilmistir.

Pandeminin olumsuz etkisi lizerinde duracak olursak; gazetelerin, tiraj ve reklam,
televizyon, radyo ve internet gazetelerinin de sadece reklamla giderlerini karsilama derdi
bu donemde daha da artmustir.

Gazetecilerin hayat pahalilig1 karsisinda zaten az olan maaslari, pandemi ve ardindan gelen
devaliiasyon diizeyindeki krizle daha da erirken, yasam kosullarinin zorlugu daha ac1 verir
hale gelmistir.

Medyanin en 6nemi sorunu olan gelirlerin diismesi, pandemi doneminde daha acimasiz hal
alirken, medya organlarmin kiigiilmesine, hatta c¢ok sayida gazetenin kapanma
donemlerinden sonra yazili baskiya gecemedigine taniklik ettik.

Gazetelerin bazilarinin yazili baskiya gecememesinde baski maliyetlerinin yiiksekligi,
tirajin daha da diismesi ve reklam gelirlerinin giderleri karsilamaya yetersiz kalmasi
yatmaktadir. Isletme mantigiyla dogru hareket yapan bu gazeteler, dijital yaymcilikta
hayatlarin1 devam ettirmeyi se¢mislerdir.

Pandemideki ilk kapanma, medyanin doniisiimiinde tetikleyici bir siire¢ de baslatmistir.
Sosyal medyanin 6nemini kavramayan ¢ok sayida kisinin o déonemde kendi sayfalarim
acarak giindemi bu mecradan takip etmeye bagladiklarina tanik olduk.

Dijital yaymcilik herkesin hayatina girerken covid-19 ile ilgili tiim gelismeler, an ve an
internet gazeteleri, WEB TV’ler ve medya organlarinin sosyal medya sayfalarindan takip
ediliyordu.

Bu siiregte yeni duruma kendini adapte eden medya organlari pandeminin ekonomik
darbesinden daha az etkilenmistir.

Bireylerin bile topluma bilgi vermek i¢in misyon iistlendigi ve fenomenlige soyunanlarin
cogaldig1 bu donem bize gostermistir ki; yeni medyanin yarattif1 imkanlarin gazeteciler
tarafindan degerlendirilmedigi ortamda o bosluklar baskalari tarafindan doldurulmaya
calisacaktir.
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Boyle bir durum yayginlasirsa, dogru haber alma ve 6zellikle etik degerlere hassasiyet
gosteren gazetecilik anlayisimiz yipranacak ve meslegimize karsi olan saygi erozyona
ugrayacaktir.

Yeni medyanin yarattig1 imkanlara adapte olmakta geciken medya organlar1 zamanla tarih
sayfalarinda yerini almaya mahkumdur. Son iki yilda yasadiklarimiz bizi bu 6ngoriiye
gotiirmektedir.

Teknoloji her gecen giin daha da hizli gelisirken, sektorler yeni kosullara adapte olmadan
yeniliklerin devaminin geldigi bir siireci yasiyoruz. Yeni kosul ve imkanlart meslegimize
adapte edemedigimiz 6l¢iide sonraki yeniliklerin tamamen uzaginda kalacagiz.

Bugiin halen bazi medya organlarinin yeni medya imkanlarinin 6nemini kavrayamadigi ig¢in
toplum tarafindan takip edilme oranlarinin diistiigiinii gérebiliyoruz.

Glindemi belirlemenin artik yeni medyasiz olamayacagi anlasilmali ve gazeteciligin, yeni
medyanin etkin kullanimi ve yeniliklere adapte olunabildigi 6l¢iide var olabilecegimizi
kavramaliyiz.
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5.2 Kibris Tiirk medyasinin Covid-19’la sinavi
Damla SOYALP/BRTK (KTGB Yénetim Kurulu Uyesi)

Yasam tarzimizi, alisgkanliklarimizi, kisacas1 hayatimizi degistiren, yeniden dizayn eden
Covid-19 ile birlikte gegen 2 yillik bir donemi geride birakiyoruz...

Bilinmezliklerle baslayan bu seriivenin her alanda bize 6grettikleriyle yeni normale alisma
cabalarimiz da hala devam ediyor.

Covid-19 ile gegen bu 2 yillik dénemde Kibris Tiirk basmi ciddi bir sinav verdi. Ozellikle
stirecin o bilinmezliklerle dolu ilk baslarinda iilkede karar vericilerin bile ne yapmak
gerektigi noktasinda panik yasadigi, siirekli yalpaladigi donemde Kibris Tiirk basini halki
bilgilendirme goreviyle sogukkanli ve hizli hareket edebildi. Hatta karar alma asamalarinda
yonlendirici de olabildi. Kibris Tiirk medyas1 halkin nazarinda giiven tazeledi.

Ote yandan az sayida istisnalar harig, bilimin 1s131nda yayinlar yaparak koronaviriise kars1
hem iilkemizdeki hem diinyadaki uzmanlarin ve saglik otoritelerinin sesi olan Kibris Tiirk
medyasi, 6zellikle 2021 yilinda agir ekonomik sonuglariyla da miicadele edilen pandemide
mali a¢idan darbe aldi.

Ulke kapanirken, herkes evlerinde korunurken halkin dogru bilgi almasini saglama gorevini
en 1yi sekilde yerine getirmeye calisan Kibris Tiirk basini, “agik ama kapali” sektor olarak
ekonomik agidan zor giinler gecirdi, gecirmeye de devam ediyor.

Kibris Tiirk basininda gerek ekonomik ¢ikmaz gerekse Covid-19’un hizlandirdig: bir diger
onemli silire¢ de dijitallesme oldu... Bir donem sayilar1 23’e kadar yiikselen basili
gazetelerin onemli bir boliimii bu donemde dijitallesmeyi segerek yoluna devam etti, kiiciik
bir kismu ise tiim maddi zorluklara ragmen baskiya girmeye devam ediyor.
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5.3 Covid-19 doneminde Kibris Tiirk medyasinda degisenler ve
degismeyenler

Ali BATURAY/ Haber Kibris

Covid-19 salgini, dijital medyanin yiikselisine, geleneksel medyanin ise daha da sorunlara
gdmiilmesine neden oldu.

Pandemi dncesi de son yillarda geleneksel medya dijital medyayla rekabet etmekte sorun
yastyor, siiratli tiraj kaybi1 endise yaratiyordu ancak Kuzey Kibris’ta halen dijital medyaya
mesafeli duran gazete patronlar1 ve gazeteciler vardi. Tiim diinya dijital medyaya kayarken,
geleneksel kagida basili gazeteler dijital ortama gegerken, iilkemizde tam tersi ¢cok sayida
kagida basili gazete ¢cikmaktaydi.

Kagida basili gazetelerin sayist bir ara 23’e kadar yiikselmisti. Covid-19 salgini
basladiginda kagida basili gazetelerin sayis1 19°du. Sayilar fazla olan gazetelerin tirajlari
genel olarak iyi degildir, adeta gegmislerini aramaktadirlar, aralarinda giinliikk 100 adet, 60
adet, 40 adet satan gazeteler bile vardir.

Gazeteler pandemi bas gostermeden once de kaos igerisindeydi, siiratle tirajlar1 diistiyordu.
Az sayida kurumsallasmis olanlarin disinda kalan kagida basili gazeteler i¢in Covid-19
salgin1 tam bir kabusa doniistii.

Salgin basladiginda sayisi1 19 olan kagida basili gazeteler, kapali donemde krize girmis,
baskilarin1 durdurmus, 7 gazeteye kadar diismiistii. Hayatina devam eden gazetelerden
ikisinin cumartesi- pazar ¢gikmadigini da diisiiniirsek, aslinda siirekli yayimini siirdiiren 5
kagida basili gazete kalmust.

Neden boyle olmustu? Ciinkii insanlar hi¢ bilmedikleri bir hastalikla kars1 karsiyaydi ve
evlerine kapanmisti, en ¢cok ugradigi yer olan markete bile seyrek gider olmustu... Evlerine
kapanan insanlar dijital medyaya daha bir sarilir hale geldi, hatta dijital medyaya mesafeli
duran, telefona, tablete, bilgisayara bakmaz olan kisiler bile evinde kapaliyken ve anbean
bilgi almak isterken dijital medyaya kaydi. Hatta bizi arayip, “Sizi izleyebilmek icin tablet
satin aldim” diyenler oldu.

Bu siire igerisinde dijital medya ciddi bir izleyici kitlesine sahip oldu. Insanlar gériinmez
tehlike Covid-19’1a miicadele ederken ve biiyiik endige tasiyorken, her an neler oluyor,
yetkililer ne s0yleyecek, uzmanlar ne gibi bilgiler verecek diye siirekli olarak telefonlarina
gelecek mesajla web TV’lerin canli yayinlarini ya da haber sitlerinde yer alan haberleri
takip etmeye baslamisti.

Evde kapali oldugu i¢in insanlar erken uyumuyor, sabahin geg¢ saatlerine kadar oturuyor,
dijital medyada aninda her seyi telefonunda, tabletinde, bilgisayarinda takip ediyordu.
Ertesi giin bu kisiler arasindan kagida basili gazetelere merakli olanlar, eski aligkanligi
nedeniyle bayiye gidenler, kendini gazete standinin 6niine bulanlar vardi tabii ki... Ancak
bu kisiler stanttaki gazetelerin 6n sayfalarindaki haberlere baktiginda, aslinda o haberlerin
tiiketilmis haberler oldugunu goriiyor ve gazete satin almaktan vazgeciyordu.
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Bu, aslinda pandemi 6ncesi de tartigilan bir konuydu. Dijital medyayla miicadele edebilmek
icin geleneksel kagida basili gazetenin farkli igerikler yaratmasi, orijinal arastirmaci
gazetecilik liriinii haberlere agirlik vermesi gerektigi, hatta bu orijinal haberlerin bile onlar
icin yetmeyecegi tartisiliyordu. Kagida basili gazetelerin sahipleri ve yoneticileri, daha
kendi web sayfalarinda bile kendi haberlerini paylasmadan onu ilging bulan dijital medya
organlarmin bir sekilde iktibas ettigini, kullandigini (ya da ¢aldigini) gériiyor ve bunu nasil
engelleyeceginin yollarini artyordu.

Geleneksel medya ile yeni medyay1 nasil harmanlayabilecegini, ikisini ayni platform altina
nasil sunabilecegini, yeniyle eskinin nasil adapte olup birbirini tasiyabilecegini hig
diisinmeyen (ya da maddi yetersizlikler nedeniyle o imkanlara ulagsamayan) kagida basili
geleneksel gazetelerin sahipleri ve yoneticileri, pandemide kendilerini daha biiyiik bir kaos
igerisinde buldu.

Ben 30 yil boyunca geleneksel medyada ¢alismis, yaklasik iki y1l 6nce de dijital medyaya
transfer olan birisi olarak, halen gazete satin almay1 seviyorum ama bayiye gittigim ve
stanttaki gazetelere baktigim zaman goriiyorum ki mansetindeki, 6n sayfasindaki haberlerin
neredeyse timii tliiketilmis, bir giin 6nce dijital medyada kullanilmis... Yani biiylik oranda
(ve aslinda gazetecilik olarak glindemin de dayatmasiyla mecburen) eskimis haberlerle
gazete ¢ikartyorlar. Bir okuyucu olarak, “Bu gazeteyi neden satin alayim ki?” diyorum
kendi kendime? Eski haberleri okumak i¢in gazete satin almay1 kim ister ki? Dijital cagda
kagida basili gazeteler, boyle bir agmazla karsi karsiya kalmistir.

Pandemi donemi dijital medya ise bir yiikselis i¢erisine girdi. Higbir iicret 6demeden aninda
habere ulagsmak, hem de ¢ok genis bir havuzdan faydalanarak bunu yapmak insanlara daha
cazip geldi. Pandemi, bir¢ok insani geri doniisii olmayan yeni bir boyuta siiriiklemistir.
Salginla birlikte insanlar kagida basili gazetelerden daha da uzaklasti ve tirajlar daha da
diistii. Ulkede salgindan dolay1 kapal1 olunan donemde gazeteler satilmayinca, beraberinde
basta maddi zorluk olmak ftizere bir¢ok sikinti yasayinca, bir¢ok gazete baskilarini
durdurmak zorunda kald.

Kapanma donemi gegtikten iki ay sonra kagida basili gazetelerin sayis1 15°e ¢ikti, bunlarin
9’u cumartesi- pazar ¢ikmayan gazetelerdi. Tabii bu geri doniiste, o donem yakinda
cumhurbaskanligi se¢ciminin olmasinin ve se¢im reklam pastasindan pay almak isteginin
rolii biiyiiktii. Gazete sahipleri, se¢im reklamlarindan pay alirsa ve se¢im sonrasi da belli
kesimlerin haberlerini yaparak yine para kazanirsa hayatini biraz daha siirdiirecegini
diistinmiistiir.

Bu donemde medyada tuhaf bir durum daha ortaya ¢ikmistir. Yalnizca 6n sayfasi olan,
gerisi olmayan gazeteler. Tabii buna gazete denebilirse... “Tek 6n sayfa”, belki de diinyada
ornegi olmayan bir yontem. Bakin “yontem” diyorum, “gazetecilik” diyemiyorum. Dijital
gazetelerin 6n sayfa yapmasi bir donem Tiirkiye’de birkag kez denendi ama arkas1 gelmedi.
Evet, KKTC’de de bazi dijital gazeteler tek 6n sayfa yapiyor ama dijital gazete olmayan,
web sayfasi bulunmayan “6n sayfalar” da var. Facebook iizerinden dagitim1 yapilan ve belli
amaglar gliden, bir sirketin ya da siyasi partinin adeta reklamini yapan 6n sayfalar var. Tuhaf
olan ise bazi televizyon kanallarinin, bu 6n sayfalar1 gazete kabul ederek, sabah
programlarinda programcilara okutmasi. Yalnizca bir 6n sayfayi, bin bir emekle hazirlanan
gercek gazeteyle bir tutmak biiylik haksizliktir diye diisiiniiyorum.
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Pandemi donemi, televizyonculuk agisindan da ciddi degisimleri isaret ediyordu.
Televizyonlar ge¢miste yalmizca yurt disindan kisileri uzaktan goriintiilii baglayip
programlar yapmaktaydi. Sartlar televizyoncular1 yurt i¢inde kisilerle de uzaktan yayin
yapmaya yoOneltti, gegmiste telefon baglantilar1 yapiyorlardi, simdi ise artik bu baglantilar
gorintiilii de yapilmaktadir. Televizyoncular, yurt i¢inden de gesitli segeneklerle uzaktan
yaymn yapabileceklerini kesfettiler. Ancak karsilarma baska bir engel cikti. Ulkede
internetin kotii olmasi, bu baglantilar1 zorlastiriyor, kopmalar, donmalar nedeniyle, zaman
ilerledik¢e yine bircok kurum uzaktan goriintiilii yaym yapmay1 terk etti, mecbur
kalmadik¢a yapilmiyor. Ciinkii kaliteli bir yayin sunulamiyor.

Birgok gazeteci ve kurum yoneticisi, isyerine gitmeden, evlerinden bile gazetecilik
yapabileceklerini deneyimlediler. Elbette gazeteci olay yerine gitmelidir ve pandemi
doneminde bir¢cok arkadasimiz kendini riske atarak, olay yerlerine kostu, gorev yapti ama
biitlin bir ekibin binada olmasina gerek olmadigi goriildii. Hatta kendi kurumumuzda evden
caligmanin daha verimli oldugunu deneyimledik, her an herkesin tetikte oldugunu, “Ben
evime gittim mesai bitti”” kavraminin da ortadan kalktigin1 gordiik. Bu, bir anlamda pandemi
doneminin bizim i¢in olumlu taraflarindan birisiydi.

Dijital medyaya, bu ilginin goriiniir hale gelmesi, hizla yeni haber sitelerinin ve yeni web
TV’lerinin dogmasina ve bu alanda bir enflasyona neden olmustur. Medyada haber sitesi
ve web TV siskinliginin, gereginden fazla olmasinin da pek faydali bir sey olmadigi
goriilmiistiir, bu kez de kalite diismiistiir.

Son tahlilde sOylemek gerekir ki; gelenekselle dijitali, gecmisle gelecegi, iginde
bulundugumuz teknolojiyi harmanlayabilmeliyiz. Nasil yapacagimizi kafamizda
netlestiremedik, geleneksel diisiiniip dijital icinde yol bulmaya calistyoruz ki bu dogru bir
yol degildir. Genelde kafa olarak degisime hazir hale gelmeliyiz.

Pandemi donemi bize hem ge¢mis hem de gelecek i¢in 6nemli dersler vermistir. Baz1 kagida
basili geleneksel gazeteler miadini agir agir dolduracakken pandemi siireci onlar1 bir anda
bitis noktasina gotiirmiistiir. Bu zorlu siireg, bazi geleneksel medya sahiplerine ve
yoneticilerine de gelecegin medyasinin nasil olacagini gdéstermistir ama daha yapacak ¢ok
is vardir.
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5.4 Geng¢ gazeteciler, pandemide gazetecilik deneyimlerini anlatiyor
Mustafa BAFLI/Kibris Postasi

Cin’in Wuhan kentinde 2019’un sonlarinda ortaya ¢ikan ve diinyaya yayilan Covid-19,
Diinya Saglik Orgiitii niin “pandemi” ilan1 sonras: evrensel bir hastaliga doniistii. Kibris’ta
da belirlenen ilk vakalarla birlikte hastaliga karsi siki Onlemler alindi. Siire¢ icinde
yayllmay1 durdurmak ig¢in evlerimize kapatildigimiz da oldu, acilip siki tedbirlerle
karsilastigimiz da...

Kibris Tiirk basini ise tiim bu siireglerde kamuyu bilgilendirmek i¢in gorevinin basinda
oldu. Ozellikle muhabirler bir yandan sokakta haber pesindeyken diger yandan kendini ve
ailesini korumaya calist.

Pandeminin bilinmezliklerle dolu o ilk doneminde sokakta olan, her bir bilgiyi en hizli ve
en dogru sekilde kamuya aktaran gen¢ gazeteciler yasadiklar1 deneyimi “Medya”ya anlatti.
Geng gazeteciler bu donemde 6nlemler alarak ¢alistiklarini, “korku” ve “tedirginlik™ hissini
yogun bir sekilde yasamalarma ragmen gorevlerini layikiyla yerine getirmenin hazzini
hissettiklerini dile getirdi.

5.4.1 “Koku duyum heniiz gelmedi” (Ahmet Ucar - Kibris Gazetesi Muhabiri)

Pandemi siireci; benim igin gazeteciligin, haber verme ve alma 6zgiirliigliniin ne kadar
onemli oldugunu derinden hissettigim bir dénem oldu. Ilk vakalarin ¢iktig1 giinlerde herkes
gibi benim de kafamda Cin’de hayatin1 kaybeden, ortaligi yerle bir eden goriintiiler
canlanmisti. Bir yanim hastalanma korkusunu yasarken, diger yanim toplumu ilgilendiren
en onemli konuyu haberlestirme heyecaniyla doluydu. Halk, nasil yasayacagini, gece ne
olacagini, saglhigini nasil koruyabilecegini, ne zaman sokaga cikabilecegini hep haberler
sayesinde Ogreniyordu. Bunlar pandemi siirecinde gazeteciligin iyi yanlar1 olarak
goriilebilir ama bir de diger yanlar var.

Pandemi siireciyle birlikte gazetecilik, hissettigim kadariyla Covid- 19’a endeksli bir
sekilde yiiriimeye bagladi. Hangi habere baksaniz ya da ne zaman 6zel bir haber yapacak
olsaniz giindemde yerini koruyan koronaviriisten yola ¢gikmaniz lazimdi. Cilinkii halk bunu
merak ediyordu.

Koronaviriisle yagamaya alistiktan sonraysa yasanan rahatlama bir masalin “Bir varmis bir
yokmus” giris climlesi gibiydi. Koronaviriis vardi ama toplum tarafindan artik eskisi kadar
umursanmiyordu. Artik maskeler diismiis, eldivenler raflarda kalmis, dezenfektanlar sadece
biiyiik isletmelerinin kapisinda durur hale gelmisti. Iste tam bu noktada haber yapmak igin
gerek pazara, gerek dairelere, gerek etkinliklere, gerek mahkeme salonuna, gerekse de
kalabalik bir ortamin igerisine girmek yolun basinda bir muhabir oldugum i¢in heyecan
verse de O0te yandan endise yaratiyordu. Cift maskeyle, dezenfektanla, zaman zaman da
umursamaz dolastyordum. Ama pandemi siirecinde bir gazeteci olarak yasadigim en biiyiik
tedirginlik vatandag/esnaf roportajlar1 sirasinda gerceklesiyordu. Uzakta durup, temas
kurmamak gerekiyordu ¢iinkii.

Insan kagtigma yakalaniyordu nasil olsa, su an da etkisini gosteren Covid- 19°a 5 Ekim
2021°de ben de yakalandim. Koku kaybi olmasa ve biri neyin var diye sorsa “gribim”
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derdim ama daha agir ve daha dnce deneyimlemedigim bir siirecti bu. Oyle ki koku duyum
heniiz gelmis degil.

Ozetleyecek olursam pandemi siirecinin basindan itibaren bir muhabir olarak calismak hem
heyecanli, hem tarihi, hem de iirkiitiiciiydii ama verdigin emeklerin halk tarafindan takdir
edilmesi ve gazetede haberinin yayimlandigin1 gérmek bu siiregte en motive edici unsurdu.

5.4.2 “Sevdiklerimizi gormemek ugruna toplumsal gorevimizi yerine getirdik” (Bahar
Sancar/Gilindem Kibris Muhabir/Program Yapimcisi)

Yaklasik iki yildir hayatimizda olan koronaviriis tiim aligkanliklarimizi neredeyse bastan
asag1 degistirdi. Insanlarla birebir temas igerisinde olunan bu meslekte viriis ilk adaya
geldigi zaman herkes gibi bizler de panikledik, korktuk ve endiselendik. Ancak su bir
gercek ki insanlarin en ¢ok dogru bilgiye ve haberlere ihtiyaci olan bir doneme de girildi.

Herkes evlerine kapandiginda bizler, ailemizi ve sevdiklerimizi gérmemek ugruna
toplumsal gorevimizi yerine getirebilmek i¢in disaridaydik. Mesleki olarak baktigimizda da
zaten dijitallesmekte olan gazetecilik ¢ok daha hizli bir degisim i¢ine girdi ve bu siire¢ daha
kisa siirede ger¢eklesmis oldu. Bugiin gelinen noktada bunun etkilerini ve yasanan degisimi
cok ciddi bir sekilde gorebiliyoruz.

Oniimiizdeki 1-2 y1l daha bu sekilde kurallarla yasamaya devam etmek zorunda oldugumuz
goriiniiyor. Her ne kadar 6zel sektor calisanlar1 olsak da yerine getirdigimiz bu kamu
gorevinin bilinciyle pandeminin en bagindan bu yana tiim basin ¢alisanlarinin emeklerini
ve cabalarini bir vatandas olarak takdir ediyor, tiim caligma arkadaglarima yerine
getirdikleri bu kutsal gorevlerinde basarilar diliyorum.

5.4.3 Medya sektoriine pandemi doneminde giris yapmak: Hem sans hem sansizhik
(Cemre Peral Yaniker/TAK Muhabiri)

“Pandemi doneminde gazeteci olmak nasil?”” sorusuna muhakkak herkes pandemi dncesi is
hayatlarim1 kiyaslayarak cevap verir. Ancak ben bunu yapamam c¢ilinkii benim pandemi
oncesinde hi¢ gazetecilik deneyimim olmadi. 2020 yilinda doganlara pandemi bebekleri
derler ya, kiigiiciik bebekler maskeli insan gormeyi yadirgamazlar. Ben de onlar gibiyim,
vaka haberleri icerisinde dogan bir gazeteciyim. Belki de meslek hayatimda yaptigim ilk
haberlerden biri Covid-19 ile alakali. Ve sanirim o giinden beri “Covid-19” kelimesini
yazmadigim tek bir giin bile gegmedi.

Sasirtict gelecektir ama bu durum beni mutlu ediyor. Her ne kadar tiim diinya olarak ¢ok
biiytik bir kriz yasiyor olsak da, bir gazeteci olarak bu siireci gdzlemleyebilmek, uzmanlara
dogrudan erisebilmek, edindiginiz bilgileri paylasabilmek bence biiylik bir ayricalik.
Toplumun siirekli haber bekledigi bir konuda da bilgi verici konumda olmak, insani
“faydali” hissettiriyor, bu siirece katkida bulundugunuza inantyorsunuz.

Ve ¢ok zaman sonra, umarim pandeminin olmadigi bir gelecekte, cocuklarima, torunlarima
“2020’lerde ben gazeteciydim. Pandemiye dair haberler yapiyordum” demek istiyorum.
Ciinkii diinya tarihi i¢in de 6nemli bir donem bu ve biz gazeteciler olarak belgeleriyle,
fotograflariyla en 6nemli taniklardan biriyiz.
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Ben Aralik 2020’de meslege basladim. Tam olarak 1 yil oldu. Kendimi sansli saydigim bir
diger konu ise, boyle bir donemde is bulabilen ender insanlardan biri olabilmek.
Pandeminin etkisiyle, medya sektorii dahil tiim sektdrler kiiciilme yasiyor. Isletmeler
kapaniyor. Birgok medya kurulusu, tecriibeli ¢alisanlarin1 bile bu siirede isten ¢ikarmak
durumunda kaldi. Ve diisiinsenize, ben is bulmakla kalmadim, gazetecilik gibi ¢cok da zevk
veren bir meslek edinmis oldum.

Pandemi, meslegi 6grenisimde de isime yaradi. Vakalarin artmasiyla birgok organizasyon
iptal oldu, normalde yerinde takip edilmesi gereken haberler yazili olarak gelmeye basladi,
siyasilerin kabulleri azaldi. Cogu haberi bilgisayarda takip edebilmemiz ve haber
yogunlugunun azalmasi, benim ¢ok daha yavas bir tempoda isi kavramami sagladi, ilk
haberimi kovalamaya disariya ¢ikmadan dnce, ofis igerisinde kendimi gelistirme imkani
buldum.

Gelelim, pandeminin ger¢ek yiiziine. Korku... Endise... Bugiin yine birini kaybettik
haberleri.

Meslegin dogas1 geregi disarida olmak zorundasiniz. Ulke tam kapanmaya gittigi giinlerde
bile basin calisanlar1 disardaydi; haber verme yiikiimliiliikleri vardi. Ve biz de muhabirler
olarak, nerede olursa olsun haberi takip etmek durumunda kaldik. Bu hem kendi sagliginiz
hem de c¢evrenizdeki insanlarin saghgi i¢in ¢ok riskli bir durum olmakla birlikte,
psikolojinizi de olumsuz etkiliyor.

Bir maske takip yola ¢ikiyorsunuz, sonra olay yerindeki kalabaligi goriiyorsunuz, ikinci
maskeyi de takiyorsunuz. Sosyal mesafenizi korumak isteseniz de bunun miimkiin
olmadigini fark ediyorsunuz.

Benim bu donemde en fazla sikint1 yasadigim konulardan biri de kapali ortamda diizenlenen
etkinlikler oldu. Halen bu tiir etkinlikler 1srarla yapiliyor. Kii¢iik bir oda igerisinde, onlarca
insan1 bir arada goriince iginizden geri donmek geliyor ancak diger yandan mesleginiz,
haber yapma isteginiz agir bastyor. Ve tiim riski géze alip etkinligi takip ediyorsunuz.

Giin igerisinde, benim gibi ofis arkadaslarim da benzer etkinliklere katiliyor. Daha sonra
kiiciik odamiza geri doniiyoruz; getirdigimiz risklerle beraber topladigimiz haberleri
yaziyoruz. Gerekli kisisel tedbirleri aldigimiz konusunda birbirimize giivenmek disinda
baska bir ¢caremiz yok.

Pandemi doneminde gazeteci olmak aksamiizeri Saglik Bakanligi’ndan gelen vaka
sayilarini ilk 6grenenlerden olmak, onlar1 kendince degerlendirmek. “Bugiin yine Covid-19
kaynakl1 6liim oldu” yazmak. Belki bir tane olsun “umut verici” haber yapabilmek. Siirekli
olarak saglik ¢alisanlarini arayip “bugiin bize vereceginiz giizel bir haber yok mu” diye
sormak. En azindan meslegine deger veren gazeteciler olarak, sosyal medyadaki Covid-
19’a dair yanhs bilgilerin dogrularin1 verebilmek... Tiim risklere ragmen ¢ifter maskenizi
takip haberinizi yerinde izlemek... Belki de yayimladiginiz bir haber ile insanlar1 gelecege
dair biraz umutlandirmak... Belki de bir uyari ile birilerinin hayatin1 kurtarmak.

35



5.4.4 “Arkadaslarimzi kendimizden cok diisiindiik” (Hiiseyin Ozbarisc1/Yenidiizen
Gazetesi Muhabiri)

“Covid-19 salgimi yaklasik iki yildir hayatimizda ve uzunca bir siire daha hayatimizda
kalmaya devam edecek. Bu siire¢ igerisinde basin mensuplar1 olarak hep calistik, hep
sahada olduk.

Gorevimizi yaparken, basta ailemiz olmak lizere, yakinlarimizi ya da arkadaslarimizi
kendimizden c¢ok diisiindilk ve o dogrultuda hareket ettik. “Elzem meslek grubu”
oldugumuz icin Saglik Bakanligi’nin bize tanidig1 as1 olanagindan yararlandik ve su ana
kadar 3 doz asimizi yaptik. Bunun yaninda her hafta diizenli olarak testlerimizi yapiyoruz,
en kiiciik bir belirtide ne kendi hayatimizi ne de sevdiklerimizin hayatini tehlikeye atiyoruz.

Bu siirecte dijital ortama kaydik diyebiliriz. Artik disarida olan haberlerimizi daha kisa
siireli olacak sekilde ve tiim kurallara uymak kaydiyla gidip yapiyoruz. Icinde
bulundugumuz teknoloji ¢agindan da bolca yararlanarak, bu donemi en saglikli bir sekilde
atlatmaya calismaya devam edecegiz.

5.4.5 “Halki panige itmeden olan biteni anlatmaya ¢ahstik” (Bertug Topal/Haber Kibr1s
Yazi Isleri Miidiirti)

Covid-19 pandemi dénemine diinyadaki her insan gibi biz de hazirliksiz yakalandik. Bir
giin uyandigimizda “bize gelmez herhalde” dedigimiz durumun igerisinde bulduk
kendimizi. Elbette basin ¢alisan1 olarak bizler de yeni duruma alismakta zorluk yasadik. O
giinleri hatirliyorum da simdilerde o hallerimize giiliiyoruz.

Her sabah stiidyoya geldigimizde adeta dezenfektan banyosu yapmamizdan mi, yoksa basin
toplantilarinda herkese viriislii gibi davranmamizdan m1 bahsedeyim? Giinii geldi 7 giin
Hiiseyin Ekmekgi ile yayin yaptik; halki panige itmeden olan biteni anlatmaya calistik.
Zorlu ama insanlarin sizden haber bekledigini bildiginizde o zoru hissetmiyorsunuz.

Elbette disarida ¢alisan basin mensuplari bu siirecte ¢cok zorluk yasadi. Ulkede pandemi
vardi ama yiizlerce kisi eylemlerde toplaniyor ve basin calisani olarak bizler o haberleri
izlemek durumunda kaliyorduk.

Ik dénemlerde basin ¢alisanlarina asilamada tanman Oncelik bizi bir nebze de olsa
korunakli hissettirdi. Zorluklarin yaninda bu iyilikten de bahsetmekte yarar var diye
diistiniiyorum.

Aslinda viriis halen korkutucu boyutunu koruyor hatta ilk zamanlara gére daha bulastiric
bir sekilde hayatimizda. Ancak insanoglu bir siire sonra her seyi normallestirdigi gibi bunu
da normal gibi algiliyoruz su an. Basin i¢in zor donemler devam ediyor. Kis aylarinin
gelmesi ile tanimadiginiz bir¢ok insanla kapali ortamda isinizi yapmak zorundasiniz.

Basin calisanlarinin da diger tiim vatandaslar kadar bu siiregte zoru yasadigini
diistinliyorum. Herkes i¢in zor ve riskli bir siire¢ ve bu siirecin atlatilmasi, en azindan
minimum seviyeye cekilmesi de yine bizim elimizde. Umarim en kisa siirede eski
normalimize doneriz.
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5.4.6 “Korku ve tedirginlik icinde ¢alijmaya devam ettik” (Dogan Samer/Kibris
Gazetesi Muhabiri)

Covid-19’un diinyaya yayilmaya baslamasiyla birlikte olusan panik, iilkemizde ilk vakanin
goriilmesiyle birlikte artt1 ve yaninda kaosu da getirdi. Ozellikle pandeminin ilk déneminde
Cin’de cekilen ve tiim diinyaya yayilan bazi goriintiilerde insanlarin sokak ortasinda diistip
kalmasi panik ve kaos diizeyinin iyice yilikselmesine neden oluyordu. Kibris Tiirk halki da
tiim diinya gibi ne ile kars1 karstya oldugunu bilmedigi i¢in korkuyor, her bir bireyde kaygi
sorunlari ortaya ¢ikiyordu.

Ulkede ilk vakanin Salamis Hotel’de konaklayan Alman turist kafilesinde tespit
edilmesinden kisa bir siire sonra baslayan karantina uygulamasi herkesi evinde izole
ederken bir¢ok sektore de kepenk kapattirdi. Yiizlerce sektoriin isinin durdugu, on binlerce
insanin evinde karantinaya girdigi donemde ben ve benim gibi saha muhabirleri daha fazla
calisti. Korku ve tedirginlik igerisinde ¢alismaya devam eden bizler kamunun dogru
bilgilendirilmesi adina fedakarlik géstermek zorunda kaldik.

O ilk giinlerde birka¢ gazeteci ile birlikte Lefkosa Dr. Burhan Nalbantoglu Devlet
Hastanesi’nde olusturulan karantina boliimii Oniinde karantinaya kaldirilan kisileri
fotograflayip bilgi toplamak icin saatlerce nobet tutuyorduk. Hatta KKTC’de tespit edilen
2’nci vakay1 da fotograflayan bendim. Bilinmezliklerle miicadele ettigimiz o ilk donemde
cift maske ve eldivenler takiyorduk. Dezenfektanlar ise cebimizden hi¢ eksik olmazdi.
Kamuyu ilgilendiren konularda haber yapmak icin her tiirlii ortama girmekten ¢ekinmeyen
biz muhabirler i¢in degisen seyse uzak durmak zorunda olusumuzdu.

Tek odak noktamiz, pandemi olsa da muhabirlerin yapmasi gereken tek is bu degildi.
Yapilacak bir ton is vardi. Bu dénemde is ylikiimiiziin de arttigin1 ifade edebilirim.

5.4.7 “Medya ‘kapanmayan’ sektor olarak goriilse de ozel sektorde gelirler azald1r”
(Afet Ilban/TAK Muhabiri)

Ulkede ilk Covid-19 vakasmin goriildiigii giin yasanan panigi herkes gibi ben ve birlikte
calistigim meslektaslarim da yasadi. O donemde c¢alistigim kurumda ilk olarak ¢alisma
saatlerimiz azaltildi, daha sonrasinda ise evden ¢alisma modeline gegtik.

Bagslarda evden caligmak viriis kapma tedirginligini ortadan kaldirdigi i¢in bana iy1 gelse de
sonrasinda sikici bir hal aldi. Zorunlu olmadik¢a evden ¢ikamamak bir yana isi de evden
yapmak ve bir odada sikisip kalmak, motivasyonu bir siire sonra diisiiriiyor. En azindan
bende Oyle oldu... "Tebdili mekanda ferahlik vardir" derler, ¢cok dogru bir atasozii...
Kapanma siireci, bana is ile evin ayr1 olmasi gerektigini gosterdi diyebilirim. Evden ¢alisma
fikri bana gore degilmis, anladim.

Ote yandan pandemi kaynakli ekonomik sikintilar sektdrde etkili oldu. Aslinda medya
"kapanmayan" bir sektor olarak goriilse de, 6zel sektorde gelirler azalinca bu maaglara da
yansidi. Arkadaslarimiz kesintisiz c¢aligsa da emeklerinin karsiligini alamadiklar1 zor
zamanlar gegirdiler.
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Pandemiyle birlikte yasamaya devam ederken, haber takibinde kurallara uyarak, riski en
aza indirgemeye ¢alisiyoruz. Ancak kis aylarina girdigimiz bu donemde agik hava yerine
daha ¢ok kapali alanlarda bulunmak tedirginlige sebep oluyor. Riski azaltmak ig¢in
olabildigince hizli sekilde gorevimizi yapip, bulundugumuz mekandan ayrilmaya 6zen
gosteriyoruz. Basin mensuplari olarak asili olmamiz bizi rahatlatan bir unsur...

5.4.8 “Yogun bir stres ve belirsizlik icerisinde ¢alhistik” (Sonay Orbay/BRT Spikeri)

Covid-19, iki y1ldir hayatimiza dahil olmus durumda... Icinden gectigimiz bu siireg, genelde
diinyada 6zelde ise iilkemizde biiylik degisimleri beraberinde getirirken, yasadigimiz bu
hayatin da aslinda ne denli “6nemli ve degerli” oldugunu bir kez daha anlamamiza neden
oldu.

Bir basin emekgisi olarak sunu ifade etmeliyim ki; Covid-19’un iilkemizde goriilmesi ve
hemen akabinde baslayan karantina siirecinde tiim basin c¢alisanlar1 olarak yogun bir stres
ve belirsizlik igerisinde calistik... Evlerimizde kapali kaldigimiz tiim o siiregte “acaba ne
olacak, ne olacagiz” diisiincesi ile bas etmeye ¢alisirken, yine ayni siire¢ i¢inde topluma
Covid-19 ile ilgili haberleri eksiksiz ve dogru sekilde ulastirabilmenin sorumlulugunu da
tasiyorduk. Ancak, medya, tiim bu siirecte en etkili haber ve bilgi edinme araci olabildigi
gibi, kafalar1 karistiran ve bin bir farkli yetkiliden gelen bin bir farkli agiklama yiiziinden
toplumu strese siiriikleyen bir ortam da hazirlayabiliyor.

Gilinlimiiz teknolojisinin bir getirisi olarak sosyal medyay1 en azindan kendimce bdyle
goriiyorum... Basinda yer alan tiim calisanlar olarak, topluma dogru haber aktarabilmek
adina edindigimiz gorevi, edinmeye calistigimiz dogru bilgiler ile devam ettirmeye
calisirken, ozellikle de sosyal medyanin neden olabilecegi bu stresli ortamin toplum
tarafindan 1iyi yoOnetilebilmesi noktasinda hatir1 sayilir bir katki koyabildigimize
inantyorum.

Medyanin, “dogru ve gilivenilir” haberler ile donatildiginda kamuoyunun
bilgilendirilmesinde ne kadar énemli bir rol iistlenebildigi yadsinamaz bir gercek iken
Covid-19 siirecinin de bizlere medyanin esas gorevinin ne oldugunu ve medyanin nasil
kullanilmasi gerektigini bir kez daha hatirlattigina inantyorum.
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5.5 Kibris basiminin terk edilmislik hali
Dr. Nikolaos STELYA / Kathimerini Kibris, Gazete Duvar

Pandeminin baslangicindan itibaren Kibris’in genelinde medya kuruluslari ve basin
emekgileri ¢ok zor bir gerceklikle kars1 karsiya kaldi. 2020 Mart’1 Kibris medyasini derin
bir krizle, biiylik zorluklarla ve yeni bir gerceklikle yiiz ylize getirdi. Adanin kuzeyinde
pandemi ve ekonomik kriz nedeniyle bir¢ok basin kurulusu yayinlarina ara verme noktasina
gelirken, Kibris’in giineyinde basin emekgcilerinin maaslarinda kayda deger kesintilere
gidildi. Pandeminin ilk déneminde Kibris Rum medyasi hiikiimetin verdigi mali destekle
nefes almaya ¢aligirken, adanin kuzeyindeki meslektaslar ne yazik ki igsizlikle ve ¢cok zor
yasam sartlariyla kars1 karsiya kalmak durumunda kaldi.

Kibris Tiirk medyasindaki kriz adanin kuzeyindeki sosyoekonomik krizin daha derin olmast
nedeniyle medya emekg¢ilerinin gilindelik yasantisin1 ¢ok boyutlu bir sekilde etkilerken,
adanin genelinde gazeteciler son iki yil boyunca “kaderine terk edilmislik” olarak
adlandirdigim bir ruh haliyle profesyonel gorevlerini icra etmeye ¢alistyorlar.

Yirmi ay1 agkin bir siirecte, Kibrisli basin emekgisi, cok sinirli bir destekle bir¢ok sorunun
iistesinden gelip ada halkiin bilgiye ve gergcege erisimi i¢in mesai sarf ediyor. Sermaye
sahipleriyle iktidar cevreleri genel anlamda basin emekgisinin sorunlarin1 gérmezden
gelirken ya da en 1yi ihtimalle krizi firsata ¢cevirmeye ¢alisirken, adali basin mensubu her
gecen giin daha da ¢dken bir ruh haliyle, sinirli bir motivasyonla ada giindemini takip
etmeye calistyor.

Kibrisli basin emekg¢isinin “terk edilmislik” hali kendisini sadece haber iiretimi ve gelisimi
sathasina yansitmiyor. S6z konusu ruh halinin otosansiir, bazi haberleri kasith ya da kasitsiz
atlama, iktidar ve sermaye cevreleriyle iyi iligkiler i¢erisinde olmak i¢in gayret sarf etme
seklindeki agilimlar1 s6z konusu.

Yukarida 6zetlemeye ¢alistiklarimizin ¢ergevesinde, adamizin giineyinde basin emekgileri
gerek pandemiyle gerekse de zor ekonomik sartlarla miicadele halinde ana vasiflarini yerine
getirmek i¢in yogun mesai sarf etmeye devam ediyor.

‘Zoom’ ve ‘skype’ gibi yeni (a)normal gercekligin 6zel hayati ihlal ettigi, sermayeyle
iktidar kesimlerinin basin emekgilerinin kisisel alanlarina miidahale ettigi bir siirecte,
goreceli diisiik maaglar ve uzun siireli mesailerle giineydeki meslektaglarimiz haberin
pesinde kogsmaya devam ediyor.

Kisa yazimizin baglangicinda temas ettigimiz {izere sosyoekonomik kriz pandemi basin
emekgeilerini ¢ok boyutlu sarsarken, yeni (a)normal gergekligi firsata ¢evirmeye c¢alisan
siyaset ve sermaye c¢evrelerimizi de goz oniinde bulundurmak durumundayiz. Bu durumun
en 6nemli kanitin1 adanin giineyinde son zamanlarda Yunanistan’in ve yurtdisindaki 6nde
gelen basin kuruluslariyla is birliklerini gelistiren biiylilk Rum medya sermayesi teskil
ediyor. Kirpilan emek¢i maaglarini gérmezden gelenlerin simdilerde yeni uluslararasi
etkinlikler diizenleme, emirlerine tabi olan medya araclarinin olanaklarin1 genisletme gibi
iddialar1 s6z konusu. Boylesi bir siiregte dogal olarak ada genelinde oldukga sikintili bir
goriintii arz eden sendikal hareketin ve emek savunuculugunun 6nemi bir kez daha
kendiliginden ortaya ¢ikmis oluyor.
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5.6 Dilene dilene kazanacagiz!
Cenk MUTLUYAKALI

“Ulke kapandr” dediler.
Medya agik!

Ciinkii biz insanlara bilgiyi, gercegi, hayati ulastirtyoruz.
“Salgin” var!
Ortasindayiz.

Hani yangin varsa ve biz tam i¢inde olmakla dviinliyorsak, malum, haberi yerinden takip
ediyoruz ya...

Hem de yanmadan!

Yine oyle...

“Gazeteciyiz.”

* * %

21’inci yiizyilin gazetecilik disiplinine getirmis oldugu yenilikler ve degisimler aslinda
bizim boyumuzu epeyce agmisti ve heniiz salgin yokken dahi emekliyorduk.

Tam dizlerimizin iizerine dogru gii¢ alacak ve dogrulacaktik ki yere serildik.

- “Siz kapali misiniz?”

- “Biz agikken kapaliy1z!”

* * %

Sosyal medya ile gazeteciligi yan yana getirenler var.

En temel fark yasamaktir!

Sosyal medyada yazar, cizer, elestirir, Onerir, kutlar, ayiplar, eglenirsiniz!
Keyfiniz bilir!

Ister acarsiniz o sayfayi, ister bakmazsiniz.

Gazetecilikte keyfiniz bilmez!

[sinizdir.

O yazdiklarinizin, o ¢izdiklerinizin, o konustuklarinizin, o arastirdiklarimizin icinde
cocugun okul taksiti vardir, evin mutfak masrafi, telefonun ve elektrigin faturasi, arabanin
benzini, sirtinizdaki gdmlek, ayaginizdaki ayakkaba, tatil hayali. ..

O yazdiklarmizin i¢inde kredi taksiti vardir!

“Ulke kapand1” dediler.

Medya acik!

Otuz sene oldu 6zelde gazetecilik yapiyorum.

Hep de sunu diyorum:

“Gazetecilik iliklerine kadar hissedilerek 6zelde yapiliyor, bir rekabet meslegidir bu, bir
hastalik, ask, mesai kavramsiz bir tutku...”
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* * %

“Asgari ticret” dedikleri bizim buralarda “{icret” aslinda!
Tek kelime yetiyor bu sektoriin yetim is¢isinin derdine!

“Ulke kapandr” dediler.
Medya agik!

Haber ¢ok, okur da!

Internetten yirmi dort saat yetmiyor giincellemeye!

“Her yerde olmalisiniz.”

Iyi de...

Biz paray1 nereden kazanacagiz?

Biz gazeteyi nerede satacagiz?

Kimden alacagiz reklam1?

Hangi sirketten?

“Geleneksel” bir gazetede calistyorum ve dogrusu “dilene dilene kazanmaya”
alisanlardaniz.

Okura s1g8indik birkag ay!

O kadar...

Sonra dediler ki, sizin kendi yatirimlariniz var, kendi geleceginiz, oradan yiyebilirsiniz!

Etimizi yedik!
Budumuzu!
Kendimizi yedik!

Bir asgari ticretin yarist kadarii liitfettiler ve kendi paramizi bize bin bir tesekkiirle verdiler.

* * %

“Pandemi giinlerinde gazetecilik” boyle oldu!
Bir de “as1” yaptilar bize, oncelikle!
G0z haset hepimizi yedi, bitirdi.

Ne kald1 geriye?
“Ozel Jet Skandalr” haberinin hazz1 kald1 rnegin!

Birkag pozitifimiz oldu, dort bes temaslimiz, “asgari” hayatlarimiz ve ugsuz hayallerimiz...

Pandemi de bitmedi, biz de!
Daha buradayiz!
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5.7 Turkiye’de gazetecilikte hi¢ bitmeyen zor zamanlar ...
Sibel Giines/ Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC) Genel Sekreteri

Tirkiye’de gazetecilikte zor zamanlar hi¢ bitmedi. Diinya basin 6zgiirliigii siralamasinda
son siralarda yer alan Tiirkiye’de 10 yilda 11 bin 157 gazeteci issiz kaldi. Issizlik orani
ylizde 30’lara ulasti. Cezaevine giren gazeteci sayis1 900’e yaklasti. Yiizlerce gazete, dergi,
TV, internet sitesi kapandi. Sendikalagsma orani yiizde 8 ile siirli kaldi. Gazeteciler
yoksulluk sinirindan maag almaya devam ettiler.

Pandemi, basini bu agir siiregte hazirliksiz yakaladi. Gazetecilerin is ve saglik giivenliginin
saglanmasinda sorunlar yasandi. Uzun yillardir siiren ve ¢6ziilmemis sorunlar tirmandi. Tek
tip gazeteci, tek tip habercilik anlayis1 yaratma amaciyla iktidarin yarattig1 agir baski, kagit
sikintisi, haber ajanslarina dayali habercilik, agir issizlik sorunu, oOrgiitsiizlik daha da
gortiniir hale geldi.

Gazete tirajlarinda ciddi bir erime meydana geldi. Internet sitelerinden haber takibi
yogunlasti. TV ve gazetelerin, internet sitelerinin is yapma big¢imleri degisti. Gazeteciler
evden ¢alismaya basladilar. TV ler dahil online goriisme segenekleri tercih edilir hale geldi.
Ancak bazi medya kuruluslar1 evden ¢alisan gazetecilerin yemek ve ¢alismaya bagli internet
harcamalarim1  karsilamak istemediler. Dezenfektan, maske gibi basit ihtiyaglar
karsilanamadi.

Gazeteciler hastane, fabrika, is yerleri, kalabalik sokaklarda siirekli haber yaptiklar igin
cogunlugu Covid 19’a yakalandilar. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti olarak biz, asilamada
riskli gruplardan sonra gazetecilere de oncelik verilmesi konusunda Saglik Bakanlig: ile
goriiserek yol alinmasini sagladik.

Koronaviriis salgint doneminde gazetelerin basimi, dagitimiyla ilgili ¢ok ciddi sorunlar
yasandi. Ekmek, su dagitim i¢in ¢alisma yapildi ama gazeteler i¢in bu yapilamadi. Matbaa
calisanlar1 da sokaga ¢ikma yasagi kapsamindaydi. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti olarak biz
Istanbul Valiligi’ne konuyu ileterek matbaa ¢aliganlarinin bu kapsamin disina ¢ikarilmasin,
gazetelerin bakkal ve kiiciik marketlerde de satilmasini 6nerdik.

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin girisimiyle matbaa calisanlart i¢in yasak kaldirildi,
gazeteler basildi ama dagitimda yine sorun yasandi. Bir¢cok kurulus da maliyetleri azaltmak
icin bu siirecte dijital yaymcilik yapmay1 segti. Diinya capindaki bir salgin, basmin da
yapmadig1 ev ddevlerini tekrar giindeme getirdi.

Reklam gelirleri azaldi. Isten atilan birgok meslektasimiz oldu. Bu salgindan sonra telifle
evden gazeteci ¢alistirma egilimi artti. Devletin medya kuruluslarina destegi, kisa ¢alisma
odenegi gibi segenekler medya icin yeterli olamadi. Iktidara yakin medya bu siirecten daha
az etkilendi. Reklam gelirleri devam etti. Bagimsiz medya kuruluslar1 daha ¢ok takip edilse
de reklam gelirleri azaldi.

Pandemi doneminde salgimin bilinmeyenlerine bagli birgok etik sorun yasandi. Tiirkiye
medyasi bu salgina, bircok medya kurulusunda artik saglik muhabiri istthdam edilmeyen
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bir donemde yakalandi. Saglik konusundaki uzman habercilerin eksikligi yapilan haberlere
de yansidi. Konunun uzmani olmayan insanlar televizyon programlarina ¢ikarildi.

Emekli askerler, emekli 6gretim tiyeleri, kelle paga igmeyi 6neren ve bilim insan1 oldugu
soru isareti tastyan, reyting garantili sadece iyi konustugu i¢in konunun uzmani olmayan
bazi hekimlerle bu konuyu hafife alan s1g yaklasimlar sergilendi. Bilginin yerine sov gecti.
Bilgilendirmenin yerini, korku ve panige yol agan programlar aldi. Gazetecinin sokaktaki
en zayif, en magdur insan i¢in bilgi iiretme zorunlulugu var. Hasta dedigimizde hepsinin
Otesine geciyoruz. Sokaktaki en magdur kesim olan hasta i¢in bu isi yapiyoruz.

Sorunlarin ¢dziimii igin tiim medya ¢alisanlarinin Basin Is Kanunu ile calistirilmasi
gerekiyor. Yasayabilir iicret verilmesi gerekiyor. Orgiitlenmenin engellenmemesi
gerekiyor. Basin ve diisiinceyi ifade 6zgiirliigii oniindeki engellerin kaldirilmasi gerekiyor.
Habercilikte Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’ne uygun bir habercilik
anlayisina ihtiyag var.

Devletin medya {lizerinde baski araci olusturmadan vergi ve sigorta Odemelerini
ertelemesine ihtiyac var. Basin Is Kanunu aracihigiyla faizsiz krediler medya kuruluslarina
verilebilir.

Medya kuruluslarinin Is Saghig1 ve Giivenligi Kanunu ile bu kanuna bagl ¢ikarilmis tiim
yonetmelik hiikiimlerine, ayrica Saglik Bakanligi’nin agikladigi tiim onlemlere uymak ve
gazetecilerin yasam hakkini korumakla yiikiimlii oldugunu unutmamali.

Gazeteciligin kamu yarar1 i¢in, halkin haber alma ve gercekleri 6grenmesi amaciyla
yapildig1 gercekliginden uzaklasmamamiz gerekiyor. Editoryal bagimsizlik saglanamiyor.
Gazetecilik patronla, iktidarin dfkesi arasina sikisiyor. Ulkede demokrasinin yesermesi igin
haberin serbest dolagimina ihtiyacimiz var.

Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’ne gazetecinin sorumlulugunu
“gazetect; basin 0zgiirliiglinii, halkin dogru haber alma, bilgi edinme hakki adina diiriistce
kullanir. Bu amagla her tiirlii sansiir ve oto sansiirle miicadele eder. Gazeteci, 6nce halka ve
gercege karst sorumludur. Bu sorumluluk kamu otoriteleri ve igverenine olan
sorumluluklarindan 6nce gelir. Bilgi ve haber ile 6zgiir diisiince, herhangi bir ticari mal ve
hizmetten farkli olarak toplumsal nitelik tasir.

Gazeteci, ilettigi haber ve bilginin sorumlulugunu {stlenir. Gazetecinin 6zglirliigiiniin
igerigini ve sinirlarini, 6ncelikle sorumluluklari ile meslek ilkeleri belirler” diye tarif ediyor.
Tiirkiye’de bu anlayisla gazeteciligin yapilacag: giinlerin umuduyla meslegimizi yapmaya
devam ediyoruz.
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5.8 Avrupa medyasina viriis bulasti
Kayhan KARACA / Strasbourg

Medya literatiiriiniin olmazsa olmazidir: Istisnai, yeni, bilinmeyen ve korkutan bir risk,
hastalik ya da virlis medya tarafindan biiyiik goriiliir, hatta sisirilir. Yeni koronaviriis ve
COVID-19 i¢in de oyle oldu.

Pandeminin ilk doneminde konuyla ilgili haber derlemek, derlenen haberi cabucak ve
mimkiin oldugunca teyit edip yayma hazirlamak tim diinyada ve tabii Avrupa’da
gazeteciler i¢in adeta kabus gibiydi. Bilim ve saglik konularinda uzman gazeteci/muhabir
sayist hi¢cbir medyada yeterli olmadigindan pandemi hakkindaki ilk haberler biiytlik 6l¢iide
uzman olmayan muhabirler tarafindan hazirlandi.

Bu meslektaslarimiz {i¢ temel zorlukla yiizlesti. Birincisi temel kavramlar oldu. Saglik
uzmani olmayan muhabirlerin ¢ogu pandemi, salgin, vaka sayisi, koronaviriis, yeni
koronaviriis (SARS-CoV-2), COVID-19, insidans orani, epidemiyoloji, mikrobiyoloji,
epizotiyoloji gibi kavramlar1 hizlica 6grenmek ve anlamak zorunda kaldi. Bu kavramlari
tam olarak anlayamayanlar goriisiine basvurduklar1 saglik uzmanlarina uygun sorular
yoneltemedi.

Medyanin biiyiik boliimii salginin ilk aylarinda sadece giinliikk vaka, hasta ve 6lii sayisi
lizerinde yogunlasti. Ancak vaka sayilarinin hesabini tutmanin pek manasi yoktu, zira her
iilkede ayni oranda test yapilmiyordu. Kimsenin aklina vaka sayisini niifusa orantili
hesaplamak gelmiyordu. Vaka sayis1 “bilimseldi” ve ne kadar biiyiikse haber acisindan o
kadar etkiliydi! Oysa Avrupa Birligi (AB) iilkelerinde vaka ve dliiler i¢in miisterek bir
sayim sistemi dahi yoktu. Birbirlerinin maskelerine el koyan AB iilkeleri bu salginin
yonetisiminde tamamen sinifta kaldi. Avrupa medyasi1 nedense bu koca skandali gérmezden

geldi.

Medya acisindan ikinci zorluk ya da sorun, saglik uzmanlarinin salgina karsi alinacak
onlemler hakkinda boliinmeleri oldu. Fransa’da, 6rnegin, pandeminin ilk zamanlarinda TV
ekranlarina davet edilen saglik uzmanlarinin bir kismi1 maske takma karar1 alinan tilkeleri
kiigtimseyip bu 6nlemin gereksiz oldugunu sdyliiyordu. Saglik uzmanlar1 kapanma, okul ve
is yerlerinde alinacak onlemler, asilama tarihleri ve asilarin hangi yastakilere yapilmasi
gerektigi gibi konularda da boliindii. Siyasi bir konuymus gibi karsit goriislii cok sayida
saglik uzmaninin goriisiine hiir tartisma adina pencere agan medya, bu comertliginin
bedelini pandemi ilerledik¢e toplumun goziinde itibar kaybederek ddemeye basladi.

Oysa pandeminin ilk déneminde toplumun c¢abuk ve saglikli haber gereksinimi artmais,
genel olarak medyaya ama oOzellikle de kamusal medyaya giiven tazelenmisti. Saglik
uzmanlarmi degisik gorlisten siyasi parti temsilcileri gibi stiidyoda tartistiran haber
kanallar1, salgina karst 6nlemler ve asilama konusunda kafalarin karigmasina, hatta kimi
yorumculara gére komplo teorilerinin alevlenmesine katkida bulundu. Marsilya’da bir
enstitilye baskanlik eden ve genelde malarya, romatizmal ve bag doku hastaliklarinin
tedavisinde kullanilan hidroksiklorokin ile COVID-19 hastalarinin iyilestirilebilecegi tezini
savunan iinlii mikrobiyolog Didier Raoult, pandeminin ilk aylarinda Fransiz haber kanallar
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tarafindan o kadar 6n plana ¢ikarildi ki, toplumun yarisi bu teze inanip viriisle miicadele
amaciyla alinan kisitlayici onlemlerle ilgili ¢ilgin komplo teorilerine inanmaya basladi.

Tezleri bilim diinyasi tarafindan reddedilen Raoult, Agustos 2021°de emekli olmak zorunda
kaldi.

Ucgiincii ve belki de en dnemlisi ise medya bu siirecte degisik ¢ikar ve hesaplar ugruna kimi
hiikiimetler tarafindan yiiriitiilen dezenformasyon kampanyalarinin kurbani oldu.

Alman Die Welt gazetesi Subat 2021°de yayimladigi bir arastirma haberde Almanya
Federal Icisleri Bakanligi’nin Mart 2020°den itibaren “halk arasinda virus korkusunu yapay
olarak artirici senaryolar lizerinde c¢alistigin1” yazdi. Haberde, amacin, “viriise karsi
aliacak onlemler konusunda halk destegi saglamak™ oldugu not ediliyor, Alman Federal
Icisleri Bakani1 Horst Seehofer’in “Hiikiimet énlem almazsa halkin %70’ enfekte olabilir,
o0l sayis1 milyonlar1 bulabilir” ifadeleri hatirlatiliyordu!

Fransa Saglik Bakani Olivier Veran, asisizlar1 hedefleyen dnlemler alan iilkeler hakkinda
18 Kasim 2021 tarihinde Fransiz Senatosu oniinde yaptig1 agiklamada “Avusturya ve
Almanya saglik pasaportu uygulamasina gegmemislerdi, bu nedenle asisizlara kars1 6nlem
aliyorlar” ifadelerini kullandi. Oysa bu ifadeler gercek degildi.

Avusturya’da Dijital Covid Sertifikast (Der Griine Pass) 19 Mayis’ta yiirtirliige girmisti.
Almanya ise 23 Agustos’ta baslatt1 bu uygulamayi. Fransiz Bakan, mevcut sartlarda -Siyasi
nedenlerle- ek kisitlayict 6nlem almamalarini baska tilkelerle ilgili dogru olmayan bilgi
paylasarak mi mesru kilmaya calisiyordu? Fransa’da Cumhurbaskani Emmanuel
Macron’un yeniden aday olmay1 planladigi Nisan 2022°de yapilacak se¢imin bu taktikle
ilgisi olabilir miydi?

Medya mensuplar1 yukaridaki zorluklara ek olarak, salginin 6zellikle ilk zamanlarinda
psikolojik, ekonomik ve saglikla ilgili baskilara maruz kaldi. Tiim bunlar haberciligi daha
da zorlastird1. ICFJ (International Center for Journalists) ve Columbia Universitesi (Tow
Center for Digital Journalism) tarafindan 125 iilkede gerceklestirilen bir arastirmaya katilan
gazetecilerin ylizde 70’1 pandeminin ilk alti ayindaki haberciligin “ruhsal sagliklarini
olumsuz etkiledigini”, yiizde 30’u ise “isverenlerin sahada calisan gazeteciler i¢in salgina
kars1 yeterli koruyucu 6nlem almadigini” soyliiyor.

Arastirmaya gore gazetecilerin yiizde 20’si salgin doneminde Oncesine oranla daha fazla
tehdit aliyor, yiizde 67’si pandemi siirecinde kendileri agisindan mali giivensizligin arttigini
ifade ediyor. Yiizde 46’s1 bu siiregte dezenformasyonun ana kaynag olarak siyasileri ve
yerel yoneticileri goriiyor. Yiizde 48’1 ise salgmla ilgili haber kaynaklarinin basina
konusmaktan korktugunu belirtiyor.

Tiim bunlar, uzmanlik alanlar1 arasinda medya ve ifade 6zgiirliigiiniin de yer aldig1 Avrupa
Konseyi (Council of Europe) tarafindan da gdzlemlenen gercekler. Strasbourg merkezli
Avrupa Konseyi, pandemi siirecinde medya ve gazetecilere yonelik kisitlamalar
konusundaki kaygilarint 7 Temmuz 2020 tarihinde yayimladigi bir enformasyon notunda
dile getirdi. Birgok Avrupa devletinin, pandemi siirecindeki kisitlayicit 6nlemleri firsat bilip,
taraf olduklar1 Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesini gegici de olsa kismen askiya alma
(derogasyon) kararlarin1 elestirdi.

Pandemi bahanesiyle basin toplantilarinin iptali, gazetecilere seyahat kisitlamasi, kimi
“sakincali” basin mensuplarinin akreditasyonlarinin yenilenmemesi ya da ifade
ozgurliigiine getirilen kisitlamalar Avrupa Konseyi tarafindan kaydedilen diger sorunlar
arasinda.
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Pandemi basin (medya) 6zgiirliigliniin, uzman gazeteciligin, giivenilir kaynak ve olgulara
dayal1 haberciligin demokrasiler agisindan ne denli vazgecilmez ve gerekli oldugunu bir
kez daha gozler oniine serdi, siiphesiz. Bununla birlikte, kriz bagimsiz profesyonel medya
icin yeni bir firsat penceresi agmis goOriinse de siyasi planda asir1 sagcilik, asir
muhafazakarlik ve milliyet¢iligin prim yapmaya basladigi, hatta bayagilagtigi Avrupa’da
medya 0zgiirliigiinli yepyeni sinavlar bekliyor.
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5.9 Covid-19 siirecinde Kibris Tiirk basiminin isleyisi ve baris gazeteciligi
Dog. Dr. Metin ERSOY

Dogu Akdeniz Universitesi
Iletisim Fakiiltesi

Yeni Medya ve Gazetecilik Boliimii
Boliim Baskant

Koronaviriis veya daha fazla bilinen adiyla “Covid-19” hayatimiza dahil olali neredeyse 2
yil oluyor. Insan saghgini ciddi bir sekilde etkileyen Covid-19’un tek etkisi dliimler ve
acilar olmuyor. Covid-19 bircok is kolunu, sosyal yasami ve egitimi de derinden etkiliyor.
Bircok kriz ortaminda oldugu gibi bu tiir zamanlarda vatandaslarin habere ve bilgiye her
zaman oldugundan daha fazla ihtiyaci oluyor. S6z konusu ihtiyaglarin karsilanabilmesi i¢in
gazetecilerin 6zverili ve saglik yoniinden bir o kadar da riskli ¢galismalar1 6nem kazaniyor.

Covid-19 ile “karantina” ve “izolasyon” kelimelerini duymaya basladiktan sonra, evde
kaldigimiz stiregte temel gida ve diger yasamsal ihtiyaglarin yani sira, gazetecilerin bizlere
ulastirdiklar1 haberlerin 6neminin arttig1 s6ylenebilir. Bu yazida Covid-19 siirecinde Kibris
Tirk basmmin igleyisi lizerine tartismalar bulacaksiniz. Ayni1 zamanda bu tir kriz
donemlerinde basinin isleyisine yardimci olabilecek “baris gazeteciligi ilkeleri ile Covid-
19 haberlerinin nasil ele alinmas: gerektigi? ” tartisilacaktir.

Baris Gazeteciligi ve Covid-19

Konuya baris gazeteciligi kavramini tanimlayarak baglayalim: “[baris gazeteciligi] herhangi
bir problem ve kriz doneminde medyanin arabulucu ve aktif rolii ile ortak degerleri ortaya
cikararak, hassas bir dil ve haber g¢ercevesi ile her tiirlii hakki koruyan ve savunan
gazetecilik yaklasimidir” (Ersoy, 2021: 324). Buradaki tanimdan yola ¢ikarak, baris
gazeteciliginin gazetecilere ekstra sorumluluklar yiikledigi sdylenebilir. Kavramu ilk ortaya
atan Johan Galtung’un (1998) da belirttigi gibi, bu model saglikli bir gazetecilik anlayisi
olarak ortaya ¢ikmistir. Ayrica, ana akim medyanin yaptig1 yanliglari elestirerek ve bunlarin
diizelmesi i¢in yeni etik ilkeleri gazetecilik literatiiriine ekleyerek yoluna devam etmektedir.

Barig gazeteciliginin yola ¢ikis amaci catisma ve savas durumlarinda gazetecilerin
oynayabilecegi ¢oziim odakli roller olsa bile, genel olarak kriz donemlerinde gazetecilere
yol gosterici bir model olmasi da muhtemeldir.

Basin, Covid-19 konularini nasil haberlestirdi?

[1k vakalarm goriilmeye baslamasiyla birlikte hiikiimetin aldig1 kapanma kararlar1 siirecinde
habere olan ihtiya¢ artmistir. Boylece, giincel gelismeler ve Covid-19 ile ilgili geleneksel
basina yapilan yazili ve sozlii bildirimler de ayr1 bir deger kazandi. O giine kadar daha az
izlenen/dinlenen televizyon ve radyo haberleri birgok vatandasin birincil bilgiye ulasma
kaynag1 haline doniistii.
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Bulasici Hastaliklar Ust Komitesi’nin aldigi kararlar1 takip etmek giiniin en degerli
aktivitesi haline doniisiirken, geleneksel medya da daha once kaybettigi gliven ve giiclinii
geri kazanir gibi oldu. Elbette bu siirecte ¢evrimic¢i gazeteler de haber konusunda {izerine
diiseni yapmist1 ancak rutin bir saatte ve belirli bir mekanda yapilan agiklamalar televizyon
kanallarinin bizzat haberleri canli yayinlamasi ile devam etti.

Covid-19 haberleri 6zellikle Bulasici Hastaliklar Ust Komitesi kararlar1 sonrasinda
vatandaglar tarafindan ilgi ve merakla takip ediliyor. Gazeteciler s6z konusu komitenin
haftalik toplantilar sonrasi aldig1 kararlar1 vatandaslara ulastirmak i¢in elinden gelen ¢abay1
gosterirken, alinan kararlar1 anlamakta da giigliik ¢ektigi bir gergektir. Bu tiir kriz
durumlarinda komitenin aldig1 kararlarin anlasilmasini kolaylastirmak igin gazetecilere
onemli gorevler diismektedir. Ancak pandemi siireci boyunca bir¢cok gazeteci komitenin
aldig1 uzun ve teknik bilgilerle dolu kararlar1 vatandaslara kopyala-yapistir mantigi ile
sunmaktadir. Durum bdyle olunca da zaten panik ve endise icerisinde olan vatandaslarin,
kararlar1 dogru ve hizli bir sekilde anlamasi ayrica gii¢ olmaktadir.

Covid-19 haberlerinin verilis sekilleri

Pandemi sirasinda yapilan haberlere genel olarak baktigimizda; olaylarin genellikle
rakamlar lizerinden anlatilmaya c¢alisildigin1 gérmekteyiz. Rakamlar elbette bir olayin
biiyiikliigiinii ve 6nemini bizlere anlatmakta énemli araglardir. Ancak bu noktada yapilan
haberlerin sadece rakamlara bagli olmasi yeterli degildir.

Rakamlar bazi gazeteciler tarafindan sansasyonel, endise verici ve {rkiitiicii olarak
mansetlere tagiirken, toplumun psikolojik sagligini ve moralini de bozmamaya dikkat
edilmesi gerekiyor. Zira halka bilgi verecegiz derken, halkin daha fazla panik havasina
sokulmasi higten degil. Haberlerde kullanilan dilin hassas bir sekilde secilmesi bir diger
onemli nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sadece rakamlarla anlatilmaya ¢alisilan salgin durumu bireylerin bir siire sonra rakamlara
alismasint sagladig1 gibi normal bir durummus gibi de algilamasinm1 kolaylastiriyor. Oysa
burada dikkat edilmesi gereken, rakamlarin Otesine gecilerek, halkin yasadigi drami,
korkulari, acilar1 ve sikintilar1 insana odaklanarak vermektir.

Elit odakl habercilik

Insana odaklanmak demisken, bu kismi biraz agmak gerekiyor. Zira bircok Covid-19
haberinde ana karakter olarak konusanlar elit kesimden kisiler olmaktadir. Siyasilerin tistiin
oldugu haber kaynaklar1 halkin daha az goriiniir olmasin1 ve rakamdan ibaret olmasini
saglamakla birlikte, haberlerin hiikiimetin kamuoyunu sekillendirmesi i¢in bir araca
doniismesine imkan vermistir. Hatirlanacagi gibi bir¢ok siyasi kaynak Covid-19 siirecinin
ilk 4-5 ayinda siireci “bagarili” bir sekilde idare ettiklerini kamuoyuna aktarmiglardir.

Elit odakli habercilik; sunulan bilgileri elestirmeden, sorgulamadan oldugu gibi habere
doniistiiriilmesini sagladigindan, bir siire sonra hiikiimetin konuyla ilgili tek s6z sahibi
olmasmin oOniinii agiyor. O bakimdan baris gazeteciligi ilkeleri ile gazetecilere seckin
olmayan kaynaklar1 artirmasini, uzmanlara ve sivil toplum temsilcilerine haberlerde yer
vermesini tavsiye ediyor.
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Pandemi siirecinin baginda gazeteciler biraz da geleneksel basin refleksi ile siyasi
kaynaklara daha fazla s6z vermekteyken -bir tiir protokol haberciligi- ilerleyen zamanda
ekonominin ve sosyal yasamin bozulmasiyla birlikte daha elestirel ve sert haberlerin ortaya
ciktigini soyleyebiliriz.

Covid-19 kaynakh 6liimler...

Kibris Tiirk basint Covid-19 siirecini haberlestirirken, 6zellikle 6lim vakalarinda
haberciligin temel degerleri olan arastirmay1 eksik birakmistir. Covid-19 kaynakli olan
haberlerde Saglik Bakanligi’nin resmi agiklamalari sorgulanmadan direkt haberlestiriliyor.
Bakanligin yaptig1 agiklamalarda 6len kisinin “asisiz, obezite, kronik rahatsizlik, kalp, seker
ve tansiyon” gibi rahatsizliklar1 gerekge olarak sunmasi bazi gazetecilerin pek de
sorgulamadan kullanmasinin yolunu agmustir.

Her seye ragmen gazeteciler takdir edilmeli

Takdir ediyoruz ki Covid-19 siireci gazeteciler i¢in de bir¢ok bilinmezle dolu bir seriiveni
icinde barindirmaktadir. Bilgiye en ¢ok ihtiya¢c duyulan pandemi siirecinde, basin bazen
yangina benzin dokerek, bazen de felaket tellallig1 yaparak hareket etmistir.

Oysa halk sagliginin korunmasi yetkililerin sorumlulugunda oldugu kadar, basinin da
sorumlulugundadir.

Unutulmamasi gereken bir nokta ise; birgok gazeteci haber yapma telasi igindeyken,
kendisinin ve ailesinin sagligin1 korumak i¢in 6zel ¢aba sarf etmektedir. Bu siirecte basin
calisanlarinin vatandaslara bilgi verebilmek i¢in dogrulariyla ve yanlislariyla kamusal bir
yaymcilik yapmak i¢in ¢aba sarf ettikleri sdylenebilir.

Vatandaglar evlerinde izole olurken, gazeteciler sokaklarda haber pesinde kosmaya ve
sagliklartyla ilgili risk almaya devam ettiler. Bu kismu da vatandaslarimizin takdirle
karsilamas1 gerekmektedir.

Covid-19 pandemisi bizlere bir¢ok sey 6gretmis ve haberin hayatimizda ne kadar 6nemli

bir yer kapladigimi hatirlatmistir. Umarim bu siirecte gazetecilerimiz haber dillerini biraz
daha baris gazeteciligi ilkelerine uygun bir hale doniistiirmek icin firsat bulurlar.
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5.10 Salgin, gozetim yontemlerini dayatmak icin bir firsata doniistii
Dr. Cagdas OGUC

Michel Foucault, 1975 yilinda yayimlanan “Hapishanenin Dogusu” adli iinlii eserinde, 17.
yiizyilda gergeklesen veba salginina atifta bulunarak, salgina karsi alinan 6nlemlerin, bireyi
disipline etme amacli kullanilan tekniklerin ilk 6rneklerinden oldugundan bahseder.
Salginda bahsi gecen kente giris ve ¢ikislarin kapatildigindan s6z eden Foucault, sokaklarda
giivenlik gorevlilerinin bulundugunu ve bu kisilerin halki karantina altina alarak, denetim
altinda tuttugunu sdyler.

Hikayede, kararlara uymayan kisilerin 6liimle cezalandirildigindan, sabit bir yere kapatilan
insanlarin, en kiigiik hareketlerinin bile denetlendiginden, halkin isim, yas, cinsiyet gibi
rolleri ile kayit altina alinmasinin ardindan gézetimin gerceklestiginden bahseder. Veba
disiplini dogurmus, yarattigi disiplin semasi ile tam bir hiyerarsi olusturarak, yasal
diizenlemeler ile yasamin en ince detaylarina kadar niifuz alani olusturmustur.

Foucault’un bahsettigi veba salgininin iizerinden ¢ok uzun yillar gecti. Bu zaman dilimi
icinde, bilgisayar teknolojileri giiniimiiz diinyasin1 sekillendirmeye basladi. Uretim
tekniklerinin degismesinden tutun da, yasam pratiklerimizin temellerine kadar her olgu,
bilgisayar teknolojileri ile bire bir baglantili olarak degiskenlik gdsteren bir yapiya biiriindii.

Cin’de BBC tarafindan 2017 yilinda cekilen belgeselde hiikiimetin elinde iilkede yasayan
hemen her bireyin gorsellerinin mevcut oldugundan s6z edilir. Bu veri ile, kisilerin nerede
olduklarinin bilgisinin yapay zeka ile gelistirilmis kameralarin yiiz tarama sistemi sayesinde
sadece 7 dakikada bulunabildigi ifade edilir. Dahasi, sistemin, Cin’de yasayanlar1 araba,
akraba, arkadas gibi etrafinda bulunan nesne ve kisilerle de eslestirebildigi, boylelikle
kisinin sadece nerede oldugunun degil kimlerle neler yaptiginin da 6grenilebildigi belirtilir.

Koronaviriis salgini ile baz1 “yeni” uygulamalarin ortaya ¢iktigma sahit olduk. Ornegin,
bugiin Kibris’in kuzeyi de dahil olmak iizere diinyanin pek cok yerinde gelistirilen bir
telefon uygulamasi ile, koronaviriis hastaligina yakalanan bireylerin bulundugu bélgeler
isaretleniyor ve bu bolgeler telefonlar araciligiyla, tilkede bulunan digerlerine iletiliyordu.
Boylelikle, birey bahsi gecen bolgeye girmek durumunda kalirsa, hangi evde “hastalikli™
kisinin yasadigina dair bilgi sahibi oluyordu.

Buna benzer bir baska olay, Tiirkiye’de de gergeklesti. Koronaviriis salgininin Tiirkiye’de
goriilmesinin ardindan bir telefon sirketi, telefon sinyalleri dlgiimleriyle Istanbul’da
yasayan insanlarin ne kadar hareket ettiklerine bakarak, bireylerin evlerinde kalip
kalmadiklar1 {izerine bir harita yayimladi. Harita maalesef Tiirkiye’de, 6zel hayatin ihlali
noktasinda; tartisilmasi gerektigi sekliyle tartisilmadi... Bu basit iki 6rnek bile, bir salginda
insanlarin bilgisayar teknolojileri araciligiyla ne kadar kolay takip edilebildiginin ve
kendisinin bir “veri” haline doniistiiriildiigiiniin gostergesidir.

Kibris Tiirk Tabipler Birligi, koronaviriis salgin1 nedeniyle Nisan 2020’de hasta olup
olmadigimizin degerlendirmesini yapmak icin bir ¢aligma hazirlamisti. Bahsi gecen ankette,

isim, yas, cinsiyet gibi genel demografik bilgilerin yanisira, kalitsal hastaliklar, yasadigimiz
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rahatsizliklar ve “atesiniz var mi1?” gibi sorular bulunuyordu. Bahsi gecen ¢alismaya kag
kisinin katildigz ile ilgili bir bilgiye sahip degilim. Ancak bildigim bir sey varsa, bu verilerin
hepsinin su anda bir yerlerde depolandigidir. Verilerin kotii amagh bir sekilde baska
alanlarda kullanilacagini tabii ki sdylemiyorum; 6zel hayatlarimiza dair bizi ilgilendirmesi
gereken bir¢ok bilginin (tansiyon, seker hastaligi vs.) baska bir yerlerde, artik kontroliimiiz
disinda kayit altinda oldugunu sdylemek istiyorum.

Devam edelim... Pandeminin ilk aylarinda Pile’ye giris ¢ikislar, KKTC hiikiimeti
tarafindan serbest birakildi. Edinilen bilgide, Pile’de yasayip Kibris’in kuzeyinde ¢alisan
bireylerin cep telefonlarina GSM operatorleri araciligi ile bir takip programi yiiklenecek ve
o kisiler, kuzeyde gittikleri her yerde takip edilebilecek.

Belirtmekte fayda var: “Devletin” bireyi takip edebilmek i¢in herhangi bir yasal hakki
bulunmuyor. Tim bunlara ragmen, ‘“halk saghgi” gerekce gosterilerek, daha Once
gergeklesen bircok anayasal ihlal gibi bu da yiiriirliige girdi.

Tim bunlardan bahsederken aslinda yeni bir seyden de bahsetmiyorum. Bu sistemlerin
hemen her biri uzun yillardir bizlerle beraber... Sadece artik, salgin nedeniyle ¢ok da gizli
olmayan, kitlesel gozetim uygulamalarinin bir pargasi... Salgmlar, topluma gozetim
yontemlerini dayatmak icin bir firsat olarak goriiliiyor. Aynt MOBESE siirecinde oldugu
gibi... Ulkede sug¢ artti ve bunu engelleyebilmenin tek yolu MOBESE’ler... Halbuki,
MOBESE sistemlerinin, adli suglar1 engelleyebildigine dair herhangi bir bulgu
bulunmamaktadir...

MOBESE’leri ve MOBESE sistemlerinin 6zel hayatimiza yaptig1 miidahaleleri tartistigimiz
bugiinlerde, olaya bir de bu ac¢idan bakmakta belki de fayda var. Koronaviriis salgini, hali
hazirda var olan toplumlarin totaliter rejimlere doniistiiriilme projesini hizlandirdi. Her
birimiz, gozetim altinda tutulan bireyler olarak, disipline edildik ve her gecen giin daha da
ediliyoruz. insanlar, kendileri hakkindaki verilerin izinsiz toplandig1 ve bu verilen kisi hak
ve 0zgiirliiklerini zedeleyici nitelik tasiyabileceginin bilincinde olmasi gerekmektedir.

Ozel hayatin gizliligi, en temel ozgiirliiklerden bir tanesidir. Bu o6zgiirliigiin asagiya

cekilmesi, kabul edilmemeli, bu hakkin korunmasi i¢in ciddi bir miicadele siirdiiriilmelidir.
Daha da ge¢ olmadan...

51



6.0 Oneriler:

Covid-19 siireciyle Kibris Tiirk medyasinda tetiklenen sikintilarin asilmasi
konusunda neler yapilabilir?

e Kuzey Kibris’ta halkin, kurum ve kuruluslarin hatta siyasilerle partilerinin haklarini
savunan medya c¢alisanlarinin, ¢esitli nedenlerle kendi haklarin1 savunamadigi
gercegi Covid-19 siirecinde de act bir gercek olarak karsimiza ¢ikmistir. Halkin
Anayasal haber alma Ozgiirligiinii saglayan gazetecilerin sikintilarinin sadece
gazetecinin kendisinin, ¢alistig1 veya tiye oldugu orgiitiin degil tiim tilkenin sorunu
oldugu o6zellikle siyasi ¢evrelere bikmadan uzanmadan anlatilmalidir. Uluslararasi
kuruluslardan daha ¢ok destek istenmelidir.

e COVID-19 pandemisi nedeniyle kisi 6zgiirliiklerinin bir¢ok iilkede kisitlanmas1 ve
bireylerin evlerinde kalmalarina yol acan iilke kapanma (lockdown) kararlar1, ifade
Ozgirligli baglaminda bazi tehlikeleri de beraberinde getirmistir. Bireylerin
rahatlikla bilgi paylasabildigi internet ortami, basta pandemiyle ilgili olmak {izere
bircok konuda yalan haber yayan internet sitelerinin de hizla artmasina neden
olmustur. On line haber sitelerinin yarattig1 sikintilar acilen ele alinmali ve ¢oziim
yollar1 tiretilmelidir.

e Pandemi siirecinde hem ekonomideki kaos hem de siyasetteki kaos igerisinde biiyiik
caba harcayan basin kuruluslarinin ne yazik ki ciddi bir boliimi “tarafsizligini ve
bagimsizligin1” basartyla koruyamamustir. Burada karsimiza c¢ikan ana neden
ekonomik sikintilardir. Ulke basinm “tarafsizhigm ve bagimsizhigini” vurmaya
baglayan ekonomik sikintilarinin nasil asilacagi konusunda ciddi g¢aligmalar
yapilmasi elzemdir.

e Kuzey Kibris’ta medya kuruluslar1 ve medya Orgiitleri ifade ozgiirliigliniin
korunabilmesi ve tehditlere karsi gii¢lii durulabilmesi konusunda uluslararasi
orgiitlerle de isbirligi yaparak stratejik hedefler gelistirmelidir.

e Pandemi donemi bize geleneksel diisiiniip dijital icinde yol bulmaya ¢aligmanin
miimkiin olmadigin1 gostermistir. Yazili basinin dmriinii doldurmaya ¢ok az kaldigi
artik bilinen bir gergektir. Geleneksel medya sahipleri ile yoneticileri gelecegin
medyasinin nasil olacagini artik biliyor ve 6nemlerini almaya baslamalidir.

e Demokratik toplumlarda medyanin ¢ogulcu yapisinin medya kuruluslarinin
birlesmeleri veya daha biiyiik isletmeler tarafindan satin alinmalar1 nedeniyle tehlike
altinda oldugu bilinmektedir. Ulkemizde de simdilik rahatsiz edici boyutta
olmamasina ragmen kiiclik ¢apli modelleri olugsmustur. Medya sahipliginin asir1
yogunlagsmasinin demokratik siireclerin korunabilmesi agisindan Oniine gecilmesi
icin gerekli yasal ve idari yapilarin bir an hayata gecirilmesi saglanmalidir.
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Kuzey Kibris’ta ifade 6zgiirliigline, cogulculuga ve medyanin cesitliligine olanak
tantyan elverigli ortam olmasma ragmen basin 6zgiirliigli ve ifade ozglrligi
baglaminda zor bir cografyada yer aldigi unutulmamalidir. Bu nedenle ifade
Ozgiirliigiiniin korunabilmesi ve medyanin tehditlere karsi giiclii durabilmesi i¢in
medya kuruluslart ve Orgiitlerin kolektif bir sekilde uluslararasi oOrgiitlerle is
birliklerini artirarak, sorunlarini iyi bir sekilde tanimlayip, ¢6ziim igin stratejik
hedefler gelistirmelerini gerekli kilmistir.

Haberlerde karalama veya asagilama ile ilgili yasal diizenlemeler, ceza hukuku
kapsaminda degil de medeni hukuk kapsaminda ele alinmalidir. Haksiz, yanlis veya
zarar verici nitelendirilen medya haberleri ancak siradan vatandaslarin itibar ve
gecim kaynaklarinin zedelenmesine yol agmasi durumunda mahkemeye intikal
etmelidir.

Ulkede zayif olan editoryal bagimsizigin yasal giivence altina alinmasi ifade
Ozgiirligiinde karsilasilan birgok olumsuzlugu daha az sikintili hale getirecektir.
Ayrica, gazetecilerin kaynaklarim1 koruyabilecekleri etkin yasal giivencelere sahip
olmalar1 gerekmektedir. Bu nedenle ihtiya¢ duyulan yasalarin ¢ikarilmasi i¢in daha
fazla caba harcanmalidir.

Kuzey Kibris’ta kimin gazeteci olacagi ile ilgili (¢ogu zaman sikintilar da yaratsa)
detayli yasal diizenlemeler var ancak, yine de kim gazeteci kim gazeteci degil ayrimi
hala dogru diiriist yapilamamistir. Raporda belirtildigi gibi medya kuruluslarinin
onemli boliimii kacak ve sar1 basin kartsiz eleman calistirirken, bunun oniine
gecilememektedir. Bu konuda 6zellikle meslek kuruluslar1 daha aktif olmalidir.

Calisma Dairesi’nin basinda yerel istthdami destekleme konusundaki caligsmalari
daha da ileri gotiiriilerek, “kacak, sigortasiz ve sar1 basin kartsiz elemanlarin”
basindan ayiklanmasi i¢in adim atilmalidir.

“Gegici-kacak basin ¢alisanlarinin” artmasinda en Onemli nedenlerden biri
iktidardaki siyasilerin, devletteki biirokratlarin tutumundan kaynaklanmaktadir.
“Basindaki kagak ¢alisan” kurumunun kendisine verdigi “basin kartli goriinlimli
tanitma kartiyla” Cumhurbaskanlig1 binasina dahi girebilmekte ve Cumhurbagkani
ile herhangi bir yabanci iilkenin yetkilisinin goériismesini takip edebilmektedir. Sari
basin kartli gazeteciler bircok basin toplantisinda “hobi olarak basina bulaganlar”
nedeniyle birakiniz oturacak yeri, soru soracak firsati dahi bulamamaktadir.

Ozellikle Kibris Tiirk Gazeteciler Birligi ve Basin Kartt Komisyonu nun ¢ok biiyiik
cabalaria ragmen hala ¢oziilemeyen ve devletin yetkilileri nezdinde de ¢ogu zaman
ger¢ek gazeteciden daha fazla itibar goren “kacak gazeteciler” sorununun acilen
coziilmesi gereklidir.

“Kim gazeteci-kim gazeteci degil” smirinin netlesmesi, iilkede enflasyonu olan

medya kuruluslarinin bircogunun alandan ¢ekilmesini saglayacagi gibi, gercek
medya kuruluslariin var olan gelir pastasindan aldig1 pay da artacaktir.
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Medya sahipliginin asir1 yogunlasmasinin demokratik siire¢lerin korunabilmesi
acisindan Oniine gecilmesi i¢in gerekli yasal ve idari yapilarin bir an Once
olusturulmasi gerekmektedir.

Giiniimiizde hiikiimet edenlerin siyasi ya da ticari kazang saglamak amaciyla belirli
medya kuruluslarini tercih ettigi herkes tarafindan bilinmektedir. Kisith ticari
reklamcilik pazar1 nedeniyle devlet tarafindan finanse edilen ilan ve reklamlar,
kurulusglar arasinda ayrimcilik yapmadan dagitilmalidir.

Ulkedeki TV kanallarinin baska bir iilkenin yasalar1 altinda o iilkeye ait uydu
kanalindan yayin yapmasinin sikintilari ¢ok sik yaganmistir. Bunun 6niine gegilmesi
ve televizyon kanallarinin en azindan tilkede sorunsuzca izlenebilmesi i¢in, “‘karasal
dijital yayinciliga” zaman kaybetmeden gecilmelidir.

Internet {izerinden yaymn yapan haber siteleri sitelerin bircogunun kiinyesi
bulunmamakla beraber, kullandiklar1 haberlerin neredeyse tiimiiniin baska haber
sitelerinden veya haber ajanslarindan referans gostermeden alindig1 da bilinen ac1
bir gercektir. Gergek gazetecilerin ve habercilikle ayakta durmaya c¢alisan medya
kuruluglarinin bu aleni “emek hirsizligindan” korunmasi gerekmektedir.

Cok sayida kiinyesiz ve igerik iiretmeyen, dezenformasyon yayma yaninda belli
kurumlar1 ve sahislar1 karalama amaci tasiyan onlarca on line haber sitesinin
basindan c¢ekilmesi veya yasal cergeveye oturtulmasi i¢in, daha ¢ok caba
harcanmalidir.

Kuzey Kibris’ta dijital ortamda yapilan gazetecilikte ticari reklam geliri disinda
finansman modelleri gelistirilmesi i¢in uluslararasi kuruluslarla isbirligine giderek,
yontemler gelistirilmelidir.

Gazetecilere yonelik hizmet i¢i egitimlere hiz verilerek, diizenli bir program
cercevesine alinmalidir. Hizmet i¢i egitime katilan gazetecilerin ¢alistig
kuruluslardan daha izin alabilmesi i¢in, egitim siireci boyunca olusan iicreti baska
kaynaklardan saglanmalidir.

Devletin Yerel Is Giicii Istihdammin Desteklenmesi Tiiziigii uyarinca o6zel
sektordeki medya kuruluslarinda calisanlar sar1 basin kartli calisanlarm Ihtiyat
Sandig1 ve Sosyal Sigorta yatirimlarina yonelik yardimlarinin yayginlastirilmasi i¢in
yeni adimlar atilmalidur.
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Devletin, iilkedeki basin kuruluslarini tamamen piyasaya terk etme politikasi
sonlandirilmalidir. Diinyanin bir¢ok {ilkesi, baska bir iilkeden yapilan TV
yayinlarina reklamlarda karartma uygulamaktadir. Ancak, Tiirkiye’den yapilan ve
cesitli yollarla Kuzey Kibris’taki evlere ulasan TV yaylari i¢cin bu durum soz
konusu degildir. Bu durum da ithalat¢i firmalarin iilke medyasimna reklam
vermemesinin tek nedenidir.

Bu firmalarin mallarin1 pazarladiklar1 {ilkedeki medyayr ciddiye almalari
saglanmalidir. Daha 6nce YYK tarafindan onerildigi gibi mallara az da olsa fon
getirerek (malin fon miktar1 kadar pahalanmasina yol acacaktir) faturayr halka
odetmek c¢oOziim degildir. Sirketin bilangosunun biiytikliigii oraninda reklam
vermesi, bunun karsiliginda da sirkete vergi avantajlar1 saglanmasi bir yontemdir.

Kibris Tiirk toplumunun medyaya giivenini, medyadan beklentilerini, medyada
gordiikleri giiclii ve zayif yonleri diizenli araliklarla 6l¢en arastirmalarin ¢ok sik
yapilmadig1 bir gercektir. medya kuruluslar1 da donem donem kendi okuyucu,
takipci ve izleyicilerine yonelik kiiclik ¢apli “spot” arastirmalar yapabilecek
durumdadir. Bireylerin giiveni ve memnuniyeti, tercihleri ve beklentilerini i¢eren
geribildirimler, kurulusun kendini gelistirmesi agisindan 6nem arz etmektedir.
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