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YONETICiI OZETI

Uslnce ve ifade oOzgurlugu de-
mokratik toplumun en temel de-
gerleri arasinda yer almaktadir.
Demokratik toplumda basin!, ifa-
de 6zgurlugunun dogal bir sonucu olan de-
Jisik seslerin duyurulabilmesi igin platform
gorevi yapar; haberi, bilgiyi, dusunceyi, yo-
rumu, gorusu kovalar ve yayar. Toplumda-
ki herkes icin yapilan bu kamusal hizmet
dogal olarak kamusal otoriteleri izleme ve
hesap vermeye cagirma goérevi, devletin is-
leyisini izleyerek ve elestirerek denetlemeyi
icermektedir. Bu 6zelliginden dolayr med-
ya, devletin birbirinden ayrilmis u¢ kuvveti
olan yasama, yurutme ve yargi kuvvetlerin-
den sonra toplumdaki dérdiinci kuvvet ya
da toplumun bekgisi (public’s watchdog)?
olarak kabul edilmektedir. Medyanin bu is-
levini yerine getirilebilmesi icin ifade ve ba-
sin &zgurlugunun guvence alinmis olmasi
ve bu &6zgurlugun uygulamada engellen-
memesi i¢cin yasal ve idari dnlemler alinma-
si gereklidir.

Kibris Turk toplumunda, demokrasilerin
olmazsa olmazi olan ifade &zgurlugu ve
badimsiz bir medyanin olusturulabilmesi
amacilyla uzun zamandan beridir ciddi bir
ugras verilmektedir. Kibris Turk medyasi,
yillar icerisinde tek bir yayin organindan
farkli siyasi goruslerin temsil edildigi bircok
yazili, gorsel ve isitsel medya organindan
olusan bir yapiya kavusmustur.

Kibris Turk medyasi icinde farkli sesleri bu-
lunduran ¢ogulcu bir yaplya sahip olsa da
yasal, idari, ekonomik surdurudlebilirlik, or-
gutluluk gibi bircok alanda sorunlarla karsi
karsiyadir. ifade 6zgurligu, Anayasa kapsa-
minda guvence altina alinmis olsa da bazi
kosullarda kisitlanabilmesine olanak tani-
yan duzenlemelerin bulunmasi, “mufsit ni-
yetli yayin” olarak nitelendirilen gdruslere
karsin ceza davasl acllabilmesi, medya ile
ilgili diger yasalarin arkaik olmasi ve duzen-
leyici kurullarin siyasal etkiye maruz kalma-
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sl, 6zgUr medya icin elverisli ortam bagla-
minda sikinti yaratmaktadir.

Ekonomik faaliyet alanina bakildiginda,
Ozel sektdrdeki medya kuruluslarinin ge-
rekli teknik altyapilya ve insan kaynagina
sahip olmamalari gelisimlerinin énunde
buyuk bir engeldir. Ayrica kunyesiz ve ice-
rik Uretemeyen bircok haber sitesinin varli-
g1, kalitesiz ve cogu zaman kopyala yapistir
yontemiyle hazirlanan haberlerin artma-
sina ve zaten kucuk olan reklam pastasin-
daki paylarin azalmasina yol a¢cmaktadir.
Kamu yayinciliginin devlet butcesinden du-
zenli olarak ciddi oranda katki almasi fakat
buna ek olarak piyasanin ortalamalarinin
altinda reklam imkanlari sunmasi da haksiz
bir rekabet ortami yaratmaktadir. Medya
calisanlarinin 6zIuk haklari da bazi medya
kuruluglar tarafindan istismar edilmekte
ve calisanlar yogun mesai saatlerine karsin
dusuk ucretli calistirilmaktadir, bu neden-
le sektorde insan kapasitesinin devamliligi
optimal seviyenin altinda kalmaktadir.

Cikar gruplarinin ekonomik ve kitlesel/kisi-
sel cikarlarini gézetmek icin bazi medya ku-
ruluslarina sponsor olmalari nedeniyle ku-
ruluslar bu gruplarin etkisi altina girmekte,
bu da bahse konu cikar iliskilerinin devam-
lhg1 icin kurumlarin oto sansur uygulama-
larina yol agmaktadir. Kamu yarari gutmesi
beklenen medya kuruluslari Gzerinde ifade
6zgurlugu baglaminda baski olusturan bu
durum, 0z denetim mekanizmalarinin et-
kin bir sekilde kullanilamamasindan &turu
yanlis ve yaniltici haberlerin de yayillmasina
yol acmaktadir. Toplumdaki medya ve bilgi
okuryazarligi duzeyi de medya kullanicilari-
nin dogru haberi yalandan ayirma muhake-
mesi yapabilmelerini saglayacak seviyede
degdildir. Medya ve bilgi okuryazarligini artir-
mak adina egitim kurumlari, egitimmden so-
rumlu bakanlik ve medya érgutleri arasinda
yapisal bir diyalog kurulamamistir. Medya
orgutleri arasinda, karar alicilar nezdinde

Basin” (eski Ttirkcede matbuat, ingilizce press), gliniimtizde gazetecilik ve diger bilgilendirici (yani reklam ya da pro-

paganda olmayan) kitle iletisim islevierini yerine getiren “medya” aracglarinin timdne verilen isimdir. Bu ¢alismada
“haber enddustrisi”, “haber medyasi endustrisi” ya da kisaca “medya” ayni olguyu ifade etmek icin kullaniimaktadir.

2 AIHM, Sézlesmenin ifade 6zglirltigd ile ilgili 10. maddesinin basin 6zglrligund icerdigine dair ictihadinda basinin
“bilgi saglayici ve toplumun bekgisi” oldugunu vurgulamaktadir. D. Spachmduller “Art. 10 ECHR and its importance
for the media in its role as a ‘public watchdog””, Freiburg Law Students Journal, Edition III - 10/2006; http./freilaw.de/

Jjournal/eng/edition%203/3_Demid_Essay._press_freedom.pdf.
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daha etkin ve yapilandiriimis bir sekilde sa-
vunuculuk yapabilmeleri icin ortak kesen
konularda kolektif olarak hareket edebile-
cek bir yapi olusturulamamistir.

Medya kuruluslari ve orgutlerine, Kibris
Turk medyasinin gelisimi icin uzun vadeli
bir yol haritasi sunan bu strateji, ¢ bolum-
den olusmaktadir. Birinci bolumde Kibris
Turk toplumunun yukarida 6zetlenen yasal,
idari, ekonomik ve sosyal sorunlarini asagi-
da belirtilen UNESCO'nun medya gelisimini
izlemek icin belirledigi dért ana baslik altin-
da detayl bir sekilde ele almakta ve ulusla-
rarasl kistaslar isiginda mevcut durum ana-
lizleri yapilmaktadir:
. ifade ézgUrlugune, codulculuga ve med-
yanin cesitliligine olanak taniyan elverisli
ortam

Medya cogulculugu, dengeli bir ekono-
mik faaliyet alani ve medya sahipligi

Medyanin demokratik surecler icin bir
platform gorevi gormesi
- Mesleki kapasite gelisimi, érgutlenme ve
diger sivil toplum kuruluslari ile is birligi

Ikinci bélumde mevcut durum analizleri
isiginda sekillendirilen GUclu Yonler, Zayif
Yonler, Firsatlar ve Tehditler (GZFT/SWOT)
analizi ve bu analiz dogrultusunda Kibris
Turk medyasini daha ileriye tasiyacak bir
vizyon yer almaktadir. Bir sonraki kisimda
ise olusturulan bu vizyon hedeflerine uy-
gun olarak medya kuruluslari ve érgutleri
icin kisa ve orta vadede daha etkin savunu-
culuk faaliyetleri yurutulebilmeleri icin izle-
yebilecekleri stratejik hedeflere ve detayl
faaliyet planina yer verilmektedir.

Stratejik hedefler ve faaliyetlere bakildigin-
da ilk olarak, Kibris Turk medyasi icin daha
elverisli bir ortamin yaratilabilmesi amaciy-
la yasal mevzuatin iyilestirilmesi ve guncel-
lenmesi basta gelmektedir. Ayrica medya
0z denetim mekanizmalarinin etkinlestiril-
mesi ve internet gazeteciliginin niteliginin
artirilmasi yer almaktadir.

Ekonomik faaliyet alaninin iyilestiriimesi
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hususunda ise, medyada ekonomik faali-
yetlerde rekabeti bozucu uygulamalarin
kaldirilmasi ve yerel kanallarin daha kolay
yayin yapabilmeleri icin gerekli altyapila-
rin olusturulmasi hedeflenmektedir. Med-
ya sahipligi ve medya calisanlarinin hak-
lari baglaminda ise, medya kuruluslarinin
sahipligine iliskin bir seffaflik getirilmesi
ve basin calisanlarinin &zluk haklarinin iyi-
lestiriimesi icin girisim yapilmasi éngoérul-
mektedir. Yine medyada yalan haberlerle
ve dezenformasyonla mucadele edebilmek
icin toplumun medya ve bilgi okuryazarligi-
ni artirmaya yonelik egitimler ve farkindalik
kampanyalari duzenlenmesi stratejik he-
defler arasinda yer almaktadir.

Medya calisanlarinin icerik retme ve rapor-
lama becerilerinin gelistirerek niteliklerinin
artmasi icin hizmet ici egitimlerinin gelis-
tirilmesi ve basin karti verilme kosullarinin
yeniden duzenlenmesi donerilmektedir.

TUm stratejik hedeflerin hayata gecirilmesi,
medya orgutlerinin kolektif eylem icerisin-
de, farkli mekanizmalari mobilize ederek
etkin savunuculuk yapmasini gerektirmek-
tedir. Bunun yapilabilmesi icin Kibris Turk
Gazeteciler Birligi'nin éncultdgunde, med-
ya kuruluslari ve orgutlerini bir cati altinda
toplayacak ve stratejik hedeflerin yonlen-
direcegdi bir calisma programi kapsaminda
hareket edecek bir platformun olusturul-
masi hedefler arasinda 6ngorulmustar.

Uzun vadeli medya sektor stratejisi, daha
6zgur, daha glclu ve daha etik bir med-
yanin olusturulabilmesi icin yeni bir viz-
yon ortaya koymaktadir. Gelistirilen vizyon
medyanin dijitallesmesi gercedine atifta
bulunarak, ifade &ézgurlugu guven altina
alinmasi, yapilan haberciligin daha kaliteli,
nitelikli ve toplumun psikolojik yapisini iyi
analiz eder sekilde sunulmasi, medya kuru-
luslarinin kurumsallasarak profesyonelles-
mesi ve medyada farkli seslerin duyuldugu
cogulcu bir ortamin yaratilmasi hedeflerini
yansitmaktadir.
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zun vadeli medya sektor stratejisi,
Kuzey Kibris'ta dusunce &zgurlu-
gu icin elverigli ortamin yaratilma-
sI icin uluslararasi ve AB kriterleri
dogrultusunda medyayi ilgilendiren yasal
ve idari yapinin iyilestirilmesi, medya sek-
térunun mali surdurulebilirliginin gelistiril-
mesi, medyada etik standartlarin olusturul-
masi ve uygulanmasinin yani sira toplumun
tum kesimleriyle (sivil toplum kuruluslari,
dezavantajli topluluklar vs.) etkin diyalog
olusturulabilmesi icin dort baslik altinda
mevcut duruma iliskin analizler icermek-
te, sorunlara deginmekte ve bu konularda
daha ileriye gidilebilmesi icin stratejik he-
defler ortaya koymaktadir.

Ulkemiz basin 6zgurligu ve ifade 6zgur-
[Ggu baglaminda zor bir cografyada yer
almaktadir. Ayrica, teknolojik degdisim ve
medyanin dijital dénudsumu, tum dunyada
oldugu gibi Ulkemizde de gazeteciligin ge-
lecedi konusunda endiseleri de beraberin-
de getirmektedir. Her zamankinden daha
fazla birey icerige erisebiliyor ve icerik Ure-
tebiliyor olsa da siyasi kutuplasma ve tekno-
lojik degisimin birlesimi, nefret sdyleminin
ve dogrulanmamis haberlerin hizla yayil-
masini kolaylastirmis ve cogu zaman ifade
6zgurllgu Uzerinde orantisiz kisitlamalara
neden olmustur. Giderek artan sayida Ulke-
de gazeteciler, halka haber ve bilgi saglama
gorevlerini tehdit eden fiziksel ve s&zIU sal-
dirilarla karsi karsiya kalmaktadirlar. Bircok
uluslararasi érgut, tum bu tehditlere karsi
medyanin korunabilmesi amaciyla ifade
ve medya 6zgurltgu alanlarinda bazi stan-
dartlar gelistirerek, bu standartlarin tlkeler
nezdinde ne dlcude yerine getirildigini izle-
yebilmek icin cesitli metodolojiler gelistir-
mislerdir.

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kualtur
Orgutu (UNESCO), Ulkeler bazinda medya
gelisiminin ne ol¢ude saglanabildigini ana-
liz edebilmek amaciyla bugune kadarki en
gelismis medya gelisim gostergelerini olus-
turmustur. Ayrica Dinya ifade OzgUrlagu

Egilimleri ve Medya Gelisimi raporlari hazir-
layarak, ulkelerin medya 6zgurlugu, cogul-
culuk, bagimsizlik ve gazetecilerin guven-
ligindeki egilimlerin elestirel bir analizini
sunmaya baslamistir. Medya Gelisim Gos-
tergeleri, 2008 yilinda kabul gérmesinden
itibaren BM Kalkinma Programi (UNDP),
Dunya Bankasl, Avrupa Konseyi (bkz. 1636
sayili Karar), Uluslararasi Gazeteciler Fede-
rasyonu, Uluslararasi Medya Destegi, Bati
Afrika Medya Vakfi ve Doha Medya Ozgur-
l0gU Merkezi de dahil olmak Uzere medya-
nin gelisimi alanindaki baslica aktorler tara-
findan genis capta kabul gormusturs,

Avrupa ozeline bakildiginda, ifade ozgur-
lGgU Avrupa insan Haklar Sézlesmesi'nin
(AIHS) 10. Maddesinde sadece ulusal guven-
lik ve kisilerin haklarin korunmasi gibi belli
sartlar altinda kisitlanabilen, demokratik
yonetisimin en dnemli unsurlarindan biri
olarak degerlendirilmektedir. Avrupa insan
Haklari Mahkemesi de bu maddeden kay-
naklanan hak ihlalleriyle ilgili olarak imzaci
Ulkelerle vatandaslari arasindaki ihtilaflara
iliskin kararlar Uretmektedir. Bu kararlar im-
zacl Ulkeler icin hukuk sistemlerinde birer
emsal teskil etmektedir. ifade 6zgurlugu,
AB Temel Haklar Sarti'nin 2009 yilinda yu-
rarltge giren Lizbon Anlagsmasi kapsamina
alinmasiyla Avrupa Birligi muktesebatinin
bir parcasi haline gelmis ve bdylece AB'nin
birincil hukuku icerisinde yer almistir. An-
cak, Avrupa Birligi Adalet Divani (ABAD),
Lizbon Antlagmasi'nin yururlige girmesin-
den cok 6nce, AB temel haklarini AB huku-
kunun genel ilkeleri olarak kabul etmis ve
bunlari, ictihadini dayandirdidi yasal cerce-
venin bir pargasi olarak gérmustur.

AB aday ulkelerin katilim sureclerinde med-
ya 0zgurlugu baglamindaki kriterleri yerine
getirebilmeleri icin Avrupa Komisyonu Ge-
nisleme Genel Mudurltdgu tarafindan bir
dizi eylem planlarindan olusan “2014-2020
Medya Ozgurligu ve Medya BUtunlugu icin
AB Destegi Rehberleri” hazirlanmistir. Kati-
lim surecindeki aday Ulkeler icin medya 6z-

3UNESCO Medya Gelisim Géstergeleri, https://en.unesco.org/programme/ipdc/initiatives/mdis
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gurlugu baglaminda ciddi bir gbozden ge-
cirme sureci gerceklestirmesine ragmen,
AB'nin Uye Ulkeler nezdinde ifade &zgur-
[U9UnU koruma baglaminda yetersiz kal-
digi goériulmektedirs. ifade ézgurligunin
AB'ye Uye olmak icin gerekli kriterlerden
biri olmasina ragmen, Ulkelerin AB'ye Uye
olmalarindan sonra bu konuda yaptiklari
ihalelere yonelik AB kurumlarinin gerekli
yaptirimlarini uygulayamamaktadirlar. Bu
nedenle basta Avrupa Parlamentosu ol-
mak Uzere AB kurumlari, ifade dzgurltgu
ve bilhassa medya 6zgurlugu konusunda
daha fazla AB standartlarinin gelistirilmesi
yonunde cagrilar yapilmaktadir.

Son vyillarda iletisim teknolojilerinin ciddi
degisim gdstermesi ve internet kullanimi-
nin gelismesi, dzellikle 2020 yilinda patlak
veren COVID-19 pandemisi nedeniyle Kisi

ozgurluklerinin bircok Ulkede kisitlanmasi
ve bireylerin evlerinde kalmalarina yol acan
Ulke kapanma (lockdown) kararlari, ifade
0zgurlugu baglaminda bazi tehlikeleri de
beraberinde getirmistir. Bireylerin rahatlik-
la bilgi paylasabildigi internet ortami, basta
pandemiyle ilgili olmak Uzere bircok konu-
dayalan haber yayan internet sitelerinin de
hizla artmasina neden olmustur. Reklam
gelirleri ve tirajlarda yasanan dramatik du-
susler de 6zellikle kdkltd medya kurulusla-
rinin surdurulebilirliklerini ciddi anlamda
tehdit etmeye baslamistir. TUm bu gelis-
meler, ifade 6zgUurlGgunun korunabilmesi
ve medyanin tehditlere karsi guc¢lu durabil-
mesi icin medya kuruluslarl ve érgutlerin
kolektif bir sekilde uluslararasi 6rgutlerle is
birliklerini artirarak, sorunlarini iyi bir sekil-
de tanimlayip, ¢cézUm icin stratejik hedefler
gelistirmelerini gerekli kilmistir.

4 Maria Poptcheva, Press freedom in the EU Legal framework and challenges, EPRS | European Parliamentary Rese-

arch Service, Briefing April 2015
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METODOLOJI

Stratejinin hazirlanmasinin ilk asamasinda
Kibris Turk medyasinin ge¢misi ve mevcut
durumu, icerisindeki kurumsal yapilar ve
karsi karsiya oldugu zorluklara iliskin kap-
samli masa basl arastirmasi gerceklestiril-
mistir. Daha sonra farkli medya mensuplari,
kamu ve 6zel medya kuruluslarinin yoneti-
cileri ve temsilcileri, medya orgutleri, insan
haklari konusunda uzman hukukgularin
katilimiyla duzenlenen odak toplantilarinin
yani sira Yuksek Denetci ve Yuksek Mahke-
me Baskani ile birebir gorusmeler gercek-
lestirilerek sorunlar derinlemesine irdelen-
mistir.

Masa basi arastirmalari, odak gruplari ve
munferit toplantilar isiginda elde edilen bil-
giler analiz edilerek mevcut durum raporu
hazirlanmistir. Mevcut durum raporunun
hazirlanmasini muteakip, uluslararasi med-
ya orgutleri (Avrupa Gazetecilik Merkezi,
Etik Gazetecilik Agl), AB Uye Ulkelerinden
Estonya, Slovenya ve Kibris Cumhuriyeti'n-
den gazeteci sendikalari ve birlikleri ile bir
dizi yapilandirilmis toplanti gerceklestirile-
rek diger Ulke 6rneklerindeki ifade 6zgurlu-
gu, medya cogulculugu, gazetecilerin hak-
larl, medyada yeni is modelleri ve medyada
orgutlenme gibi konularda farkli Ulke de-
neyimleriyle ilgili bilgiler elde edilmistir. Bu
kurumlarin temsilcilerinin yapmis olduklari
sunumlara, “panel sunumlar” adi altinda
strateji raporunda yer verilmistir.

10-11 Subat 2021 tarihlerinde iki gunluk
“Medya Vizyon ve Strateji” calistayl cevrimi-
¢i olarak duzenlenerek, medya érgutlerinin
temsilcileri ve énde gelen medya mensup-
larinin katilimiyla Kibris Turk medyasinin

tespit edilen mevcut durumu ve sorunlari-
na iliskin dogrulama yapilmis, katilimcilarin
katkilariyla GZFT analizi gerceklestirilmis ve
vizyon unsurlari belirlenmistir. Calistayda
son olarak uzun vadede medya kuruluslari
ve érgutlerinin izleyecekleri stratejik hedef-
lere yonelik oneriler irdelenmis ve alinmis-
tr.

Calistay esnasinda Kibris Turk medyasinin
en muzdarip oldugu konular olan yasalar-
daki ifade ézgurligune engel unsurlar, ar-
tan kunyesiz ve raporlama kalitesi dusuk
web TV ve internet gazeteciligi, dijital do-
nusumde teknik eksiklikler, medyada etik
standartlar ve medya calisanlarinin mesle-
ki gelisimleri gibi konulara iliskin mevcut
uluslararasi uygulamalar ve gerceklestirilen
projelere yonelik arastirmalar gerceklestiril-
mistir.

UNESCO Medya Gelisim Gostergeleri ve
2014-2020 Medya Ozgurlugu ve Medya BU-
tunldgu icin AB Destegi Rehberlerinde yer
alan kistaslar ve standartlar dikkate alina-
rak hazirlanan strateji metni, dort ana bas-
lik altinda Kibris Turk medyasinda mevcut
duruma yonelik analizler ve sorunlari icer-
mektedir.

Her bir baslk, uluslararasi kabul gormus
temel gostergelerle baslamakta ve deva-
minda ele alinan konulara ydnelik kiyasla-
ma yapabilme amaciyla uluslararasi iyi uy-
gulama orneklerine yer verilmektedir. Daha
sonra mevcut durum analizleri ve sorunlar
irdelenmektedir. Stratejinin son kisminda
ise her bir basliga iliskin izlenecek stratejik
hedefler ve faaliyetler yer almaktadir.
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1. MEVCUT DURUM
ANALIZI



1.1. IFADE 6ZGURLUGUNE, COGULCULUGA VE MEDYANIN
CESITLILIGINE OLANAK TANIYAN ELVERISLi ORTAM

ir Ulkede ifade 6zgurlugunu koru-
ma altina alan iyi hazirlanmis Ana-
yasa maddeleri ve yasalar olabilir,
ancak bu yasal mevzuatin etkin uy-
gulanabilirligi veya ilgili maddelerinin belli
istisnalar taninarak erozyona ugratilma-
masl medyanin gelisimi acisindan énemli
hususlardir. Ayrica toplumun, yasalar cer-
cevesinde kendilerine taninan haklarin bi-
lincinde olmalari ve gerektigi hallerde bu
haklarini kullanabilmeleriicin “bilgi edinme
hakki” veya “ombudsmana/ylUksek denetci-
ye basvurma” gibi araclara iliskin farkinda-
liklarinin artirllmasi hayati onem arz etmek-
tedir.

Editoryal bagimsizigin yasal glvence alti-
na alinmasi da ifade 6zgurlugunun onemli
temel taslari arasinda yer almaktadir. Ayni
sekilde gazetecilerin kaynaklarini koruyabi-
lecekleri etkin yasal gUvencelere sahip ol-
malari elzemdir. Buna ek olarak karalama
(defamation) veya asagilama ile ilgili yasal
duzenlemeler, ceza hukuku kapsaminda
dedil de medeni hukuk kapsaminda ele
alinmalidir. Haksiz, yanlis veya zarar verici
nitelendirilen medya haberleri ancak sira-
dan vatandaslarin itibar ve ge¢cim kaynakla-
rinin zedelenmesine yol acmasi durumun-
da mahkemeye intikal etmelidir. Agir, kotu
tanimlanmis veya genel tanimlar iceren ya-
salar vatandaslarin géruslerini ifade etme-
sini engelleyebilir ve medyada oto sansure
yol acabilir. Ayrica kimin gazeteci olacagi ile
ilgili detayli yasal duzenlemeler, uzun sureli
ve burokratik akreditasyon, lisanslama veya
kayit prosedurleri, medyaya yonelik haksiz

kisitlamalar getirmekte ve ifade 6zgurlugu
acisindan bir engel teskil etmektedir.

Devlet, sivil toplum orgutlerinin, medya ku-
ruluslarinin ve kamuoyunun, medya hak-
kindaki kamu politikalarinin sekillenmesin-
de aktif bir gdrev alabilmelerini mumkun
kilmalidir. Bu baglamda, medyaya iliskin
politikalar olusturulurken ilgili tum kesim-
lerin aktif katilimlari olusturulacak yapisal
bir is birligi Uzerinden saglanmaldir.

Toplumun bekgisi olarak nitelendirilen
medyanin denetlenmesinin, uluslararasi
kabul gormus standartlar 1siginda sadece
gorsel ve isitsel yayina yonelik kamu cika-
rinin gozetilmesi maksadiyla siyasi ve ticari
etkiden arinmis, tarafsiz ve adaletli bir se-
kilde yapilmasi s6z konusudur. Ancak yazili
basinla ilgili olarak kabul géren genel kani,
bunun medya kuruluslarinin kendi aralarin-
da gelistirecekleri profesyonel ve etik kodlar
cercevesinde etik kurullari ve basin konsey-
leri gibi 6z denetim mekanizmalari ile yapil-
masidir.

Yukaridaki uluslararasi kabul gérmus stan-
dartlar i1siginda, bu boliUmde yasal cerceve-
nin Kuzey Kibris'ta ifade 6zgurlugune, co-
Julculuga ve medyanin cesitliligine olanak
saglamada ne derece yeterli oldugu ve ya-
yin alanindaki faaliyet gosteren duzenleyici
kurullarin medya cogulculugunu, ifade ve
bilgi 6zgurligunu teminat almada ne dlgu-
de basari sagladigina iliskin mevcut durum
analizi ve sorunlar irdelenmistir.
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Metin Kutusu 1: Uluslararasi Hukuk ve AB Hukuku

icerisinde ifade Ozgiirlugii ve Onemli Mahkeme ictihatlan

Uluslararasi hukuk ve AB hukuku, ifade
o0zgurlugu baglaminda taraf Ulkelerin uy-
gulamakla yukimlU oldugu detayh du-
zenlemeler icermemektedir. Genel insan
haklari baglaminda degerlendirilen ifade
ozgurlugune iliskin uyulmasi gereken
hususlar, tum haklarin guvence altina
alindigi uluslararasi sozlesmeler kapsa-
minda belirtilen prensipler cercevesinde
duzenlenmektedir. Ayrica bu prensiple-
rin ihlal edilmesi durumunda uluslararasi
mahkemelerin olusturdugu ictihatlar da
taraf Ulkeler icin emsal teskil etmektedir.

ifade 6zgurliugu, 4 Kasim 1950'de Avrupa
Konseyi Uyelerinin kabul ettigi Avrupa
insan Haklari Sézlesmesi'nin (AIHS) 10.
maddesinde tanimlanmaktadir. Basin
oOzgurligunun de bu kapsamda deger-
lendirildigi ilgili maddede, herkesin ifade
Ozgurlugu hakkina sahip oldugunu be-
lirtilmektedir. Bu hak, devletlerin yayin,
sinema ve televizyon sirketlerine yonelik
bir lisans sistemi gelistirilmesini engel-
lemese de kamu otoritesinin mudahale-
si ve sinirlamalar olmaksizin bilgi ve fikir
alma ve verme 6zgurlugunu icermekte-
dir.

2009 yilinda Avrupa Birligi mukteseba-
tinin bir parcasi haline gelen ve AiHS'yi
temel alan Avrupa Birligi Temel Haklar
Bildirgesi ise ifade dzgurlugune 11. Mad-
desinde su sekilde yer vermektedir:

“Madde 11 ifade ve haber alma ézguirld-
gu

1. Herkes, ifade o6zgurligu hakkina sa-
hiptir. Bu hak, kamu makamlarinin mdu-
dahalesi olmaksizin ve ulusal sinirlarla
kisitlanmaksizin bir goéruse sahip olma,
haber ve dusinceleri elde etme ve bun-
lari ulastirma ézgurldgundu icerir.

2. Basinin 6zgurlugu ve cogulculuguna
sayqgi gosterilmelidir.”

GUunumuze kadar ifade ozgurlugune ilis-
kin gerceklestirilen hak ihlallerine karsi
6zellikle Avrupa insan Haklari Mahke-
mesi (AIHS) tarafindan bircok karar Ure-

tilmistir. Kisilerin yaptiklari haberlerdeki
iddialardan dolayl tutuklanamayacagi,
haber kaynaklarinin ifsa edilme maksat-
Il belge ve araclarina el konamayacagi
veya haberlerinde yer verdikleri link veya
referanslardan dolayl sorumlu tutulama-
yacagi verilen kararlar arasindadir. Diger
taraftan AIHS, bazi diplomatik bilgilerin
sizdirilmasinin 10. Madde kapsaminda
degerlendirilemeyecedi hukmu de ver-
mistir. Taraf Ulkelerin mahkemelerinin
verdikleri kararlara emsal teskil eden bu
davalar asagida 6zetlenmektedir:

1- Fatullayev v. Azerbaycan Davasi
(40984/07 sayili nihai karar): Fatullayev
isimli gazetecinin Realnij Azerbaycan adli
bir gazetede iki makale yayinladigi icin
2007 yilinda aleyhine acilan iki adli ko-
vusturmanin ardindan gazeteciye verilen
hapis cezasi ile ilgilidir. Dava konusu olan
ilk makalede, Daglik Karabag'daki catis-
ma sirasinda Hocall kasabasinda meyda-
na gelen olaylarla ilgili yapilan raporla-
ma; ikincisinde ise gazetecinin, ABD ile
iran arasinda, Azerbaycan HUkUmeti'nin
ABD'ye verdigi destek nedeniyle Azer-
baycan'in da dahil olabilecegi olasi bir
savas hakkinda spekulasyon yer almak-
taydi. AIHM verdigi kararda, Bay Fatulla-
yev'in AIHS'nin 10. maddesinin (ifade ve
bilgi 6zgurlugu) iki ihlalinin ve 6. mad-
denin (adil yargilanma hakki ve ozellikle
masumiyet karinesi) bir ihlalinin mag-
duru oldugu goérusune varmistir. Mahke-
me kararinda, Azerbaycan'dan gazeteciyi
derhal serbest birakmasini ve kendisine
manevi tazminat i¢cin 25.000 avro ve mas-
raf ve giderleri icin 2 822 avro édemesini
talep etmistir.®

2- Tillack v. Belgika Davasi (20477/05
sayill nihai karar): Hans Martin Tillack,
2002 yilinda Alman haftalik Stern gazete-
sinde, Avrupa Dolandiricilikla MUcadele
Ofisi'nin (OLAF) gizli belgelerine daya-
nan iki makale yayinladi. Tillack'in bu bil-
giyi almak icin bir yetkiliye rusvet verdi-
ginden suphelenen OLAF, bilgiyi kimin
ifsa ettigini bulmak icin bir i¢ sorusturma

> “60th anniversary of the European Convention on Human Rights: World Press Freedom Day”, Avrupa Kon-

seyi, https./rm.coe.int/168071e2c5
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baslatti. Bilgiyi sizan Kisi sorusturmada
belirlenemedi. 19 Mart 2004 tarihinde
basvuranin evi ve ofisi arandi; neredey-
se tum calisma belgeleri ve araclari ele
gecirildi ve muhur altina alindi (16 kutu
belge, iki kutu dosya, iki bilgisayar, dort
cep telefonu ve bir metal dolap). Tillack,
Avrupa insan Haklari Mahkemesi nezdin-
de, evinde ve ofisinde yapilan arama ve
el koymalarinin ifade 6zgurligu hakkini
ihlal ettigini ileri surdd. Mahkeme, Ka-
sim 2007'de, aramalarin yapildigi sirada,
amaclarinin bilginin kaynagini ortaya ci-
karmak oldugu acik oldugundan, Sozles-
me’'nin 10. maddesinin ihlal edildigi sonu-
cuna vardi. Mahkeme, basvurana manevi
tazminat olarak 10.000 avro ve masraf ve
giderleriicin 30.000 avro 6denmesine ka-
rar verdi. Mahkemenin karari, gazetecile-
rin kaynaklarini agciklamama hakkinin, bu
kaynaklarin hukuka uygunluguna veya
hukuka aykirilhigina bagh olarak verilebi-
lecek veya ellerinden alinabilecek salt bir
ayricalik olarak kabul edilemeyecedini,
ancak bilgi edinme hakkinin bir parcasi
oldugunu belirtti.®

3- Stoll v. isvicre Davasi (69698/01
sayill karar): Dava, isvicre'nin Birlesik
Devletler Buyukelgisinin gizli bir raporu-
Nnu basinda ifsa ettigi icin davaciya para
cezasl verilmesi ile ilgiliydi. Belge, isvicre
banka hesaplarina yatirilan sahipsiz var-
liklar icin Holokost kurbanlari nedeniyle
tazminat 6denmesine iliskin olarak DUn-
ya Yahudi Kongresi ile isvicre bankalari
arasindaki muzakerelerde isvicre HUkU-
meti tarafindan benimsenen strateji ile
ilgiliydi. 1999'da Zurih C Bolgesi mahke-
mesi, Bay Stoll'u “gizli resmi gdérusme-
leri” ifsa ettigi icin 800 frank (yaklasik
476 euro) para cezasina g¢arptirmistir. 25
Nisan 2006 tarihli kararinda mahkeme,
Sézlesme'nin 10. maddesinin ihlal edildi-
Ji sonucuna varmistir. isvicre HikUmeti-
nin talebi Uzerine dava temyiz icin Buyuk
Daire'ye havale edildi. Sonug¢ olarak Mah-
keme, 12'ye karsi 5 oyla Sozlesme’'nin 10.
maddesinin ihlal edilmedigi sonucuna
varmistir. Mahkeme, diplomatik raporla-
rin gizliliginin her ne pahasina olursa ol-

fa.e.
7a.e.

sun korunamayacagl halde, Bay Stoll'un
yayinlarinin isvicre makamlarinin cikar-
larina onemli dlcude zarar verebilecegini
degerlendirmistir. Ayrica, ilgili makale-
lerin yanlis oldugunu ve okuyuculari ya-
niltmaya meyilli oldugunu tespit etmistir.
Son olarak Mahkeme, isvicre HukUume-
ti ile basinin kurdugu o6zel, bagimsiz bir
organ olan Basin Konseyi'nin bu konu-
daki gorusleriyle hem fikir kalarak, Bay
Stoll'un baslica niyetinin halki genel ilgi
konusu hakkinda bilgilendirmek degil,
Buyukelcginin gereksiz skandal konusunu
rapor etmek oldugu gorusinu benimse-
mistir. 7

4- Magyar Jeti Zrt v. Macaristan Da-
vasi (11257/16 sayih karar): AiHM, 4 Ara-
lik 2018 tarihinde verdigi kararda medya
sirketlerini raporlarinda verdigi linkle ilgi-
li icerikten sorumlu tutmanin AiHS'in 10.
Maddesi kapsamindaki ifade &zgurlugu
hakkini ihlal ettigi sonucunda vardi.

Magyar Jeti Zrt isimli haber portali, da-
vaya konu olan olayla ilgili olarak YouTu-
be'da Macaristan’daki bir Roman (¢cinge-
ne) yerel yoneticisinin asiri sagcl Jobbik
partisi ile ilgili verdigi roportajin linkini
iceren bir makale yayinlamis, ancak ma-
kalenin kendisi Jobbik'e atifta bulunma-
misti. Jobbik daha sonra Magyar Jeti Zrt
ve digerlerine (diger Macar haber por-
tallarinin operatérleri ve belediye bas-
kani dahil) hakaret davasi (defamation)
acmistl. ilk derece mahkemesi, Magyar
Jeti Zrt'in YouTube videosunu verdigi link
araciligiyla kullanima sunarak karalayici
ifadeler yaydigina karar vermisti. Bu ka-
rar, dava AiHS'e géturtlmeden énce, Ma-
caristan Yuksek Mahkemesi'nde temyiz-
de onanmisti.

AIHS'nin aldigi bu karar, dijital cagda, ha-
ber kuruluslarina ve digerlerine cevrimici
makaleler ve gdnderilerdeki potansiyel
olarak yasadisi baglanti icerigi icin kati
sorumluluk yuklemenin, serbest bilgi
akisi ve medya 6zgurlUgu Uzerinde cay-
dirici bir etki yarattiginin onemli bir kaniti
seklinde degerlendirilmektedir. &

8 “European Court issues landmark decision on freedom of expression online”, Article 19, https./iwww.ar-
ticlel9.org/resources/european-court-issues-landmark-decision-on-freedom-of-expression-online/
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1.1.1. Yasal Cerceve

Kuzey Kibris'ta medyaya iliskin duzenle-
me ve denetimde basat olan dis boyuttur
—yani Anayasa, yasalar, tuzukler, vb.; ancak
bunun yaninda, etkinlik bakimindan iste-
nilen dluzeyde olmasa da iki 6nemli 6z de-
netim ¢abasi mevcuttur: Medya Etik Kuru-
lu, Deklarasyonu ve ilgili surecler.

Kuzey Kibris'ta medya faaliyetineiliskin hu-
kuksal cerceve, Anayasa ve burada “dogru-
dan medya odakli” ve “medyayi ilgilendi-
ren” olarak iki baslik altinda grupladigimiz
diger mevzuattan olusmaktadir.

Anayasa

Devletin nasil yonetilecegini belirleyen, Kisi
hak ve &zgurlUuklerini duzenleyen genel
kabul gormus kurallar batinu olan Ana-
yasa normlar hiyerarsisinin tepesinde yer
alir; yani yururlukteki hicbir mevzuat Ana-
yasa'ya aykiri olamaz.

Kibris TUrk Anayasasi basin faaliyetini ilgi-
lendiren temel hak ve ézgurluklerin du-
zenlenmesi bakimindan cagdas demok-
ratik normlara uygun genis bir cerceve
cizmektedir. Burada not edilmesi gereken
bir nokta daha vardir. Anayasa'da korunan
bu temel haklar, Kibris Turk ic hukuku-
nun Anayasa ile ayni seviyede parcasi olan
AiHS'de de su maddeler altinda korun-
maktadir® Madde 8 (&6zel ve aile hayatina
saygl hakki), Madde 9 (dusunce, vicdan ve
din 6zgurltgu) ve Madde 10 (ifade 6zgur-
lagu).

Basin &zgurlugu, Anayasa'nin 26. madde-
sinde soyle dUzenlenmistir:

(1) Yurttaslar icin basin ve yayin 6zgur-
dur, sansur edilemez.

(2) Devlet, basin, yayin ve haber alma
o0zgurlugunu saglayacak dnlemleri alir.
(3) Basin ve haber alma o6zgurlugu,
kamu duzenini, ulusal guvenligi veya
genel ahlaki korumak, kisilerin seref,
haysiyet ve haklarina tecavuzu, sug is-
lemeye kiskirtmayi onlemek veya yargi
gdrevinin amacina uygun olarak yerine
getirilmesini saglamak icgin yasa ile sinir-
lanabilir.

(4) Yargl gorevinin amacina uygun ola-
rak yerine getirilmesi icin, yasa ile be-
lirtilecek sinirlar icinde, mahkeme veya
yargi¢ tarafindan verilecek kararlar sakli
kalmak Uzere, olaylar hakkinda yayin ya-
sadl konamaz.

Burada yurttasin sansursuz basin ve yayin
6zgurlugu guvence altina alinirken (1. fik-
ra), otoritelere bunu saglayacak dnlemleri
alma yukumlulugu verilmistir (2. fikra). Bu
kapsamda &nlemler arasinda gazetecile-
rin uygun kosullarda c¢alismasini guvence
alinmasi, gazetecinin haber kaynaklarini
aciklamaya zorlanmamasli, gazetecilere
ifade 6zgurlugunu ihlal eden cezalarin ve-
rilmemesi, bilgi edinme hakkinin guvence
altina alinmasi gibi duzenlemeler s6z ko-
nusudur. Bu madde ayrica basin 6zgurlu-
gunun hangi hallerde sinirlanabilecegini
ve basin 6zgurligunun sadece yasa ile ki-
sitlanabilecegini duzenlemistir (3. ve 4. fik-
ralar).

Anayasa'nin “Dusunce, Sé6z ve Anlatim Oz-
gurlagu” baslikl 24. maddesinde basin
6zgurlugunu de icinde barindiran ifade
o6zgurlugu guvence altina alinirken yalniz-
ca yasa ile olmak kaydiyla hangi hallerde
sinirlanabilecegini duzenlemektedir:

(1) Herkes, dusunce ve kanaat ézgurlu-
gune sahiptir; kimse, dusunce ve [ka-
naatlerini] aciklamaya zorlanamaz. DU-
sunce sucu yoktur.

(2) Herkes, dusunce ve [kanaatlerini],
sz, yazl, resim veya baska yollarla tek
basina veya toplu olarak aciklama ve
yayma hakkina sahiptir.

Bu hak, herhangi bir resmi makamin
mudahalesi ve Devlet sinirlari s6z konu-
su olmaksizin, [kanaatini] anlatma, ha-
ber ve fikir alma ve verme 6zgurlUklerini
kapsar.

(3) S6z ve anlatim o6zgurluklerinin kulla-
nilmasi, yalniz ulusal guvenlik, anayasal
duzen, kamu guvenligi, kamu duzeni,
genel saglik, genel ahlak yarariicin veya
baskalarinin séhret veya haklarinin ko-
runmasi veya bir sirrin agiklanmasinin
onlenmesi veya yarginin otorite veya ta-

°Anayasanin “Uluslararasi Andlasmalari Uygun Bulma” baslikli 90. maddesine gore, usultine gére onaylanip yurdritige
konmus “uluslararasi andlasmalar yasa hikmdundedir. Bunlar hakkinda Anayasaya aykirilik iddiasi ile Anayasa [Mah-
kemesi'ne] basvurulamaz” (fikra 5). Anayasa Mahkemesi, bir kararinda (3/2006 sayili karar, s. 22) bu maddeyi su sekilde
yorumlamistir: “.. Kibris'in kuzeyinde usultine gére yurarlige konmus uluslararasi andlasmalar sadece yasa htikmdinde
olmakla kalmayip bunlar hakkinda Anayasa’ya aykirilik iddiasi ile Anayasa Mahkememize dahi bas vurulamaz. Bir
baska deyisle bunlar Anayasa ile ayni seviyededir ve diger yasalardan dstianddar.”
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rafsizhginin surddrulmesi icin gerekli ve
yasanin koydugu yontemlere, kosullara,
sinirlamalara veya cezalara bagl tutula-
bilir.

Madde 27 yurttaslara onceden izin alma
ya da mali guvence yatirma kosuluna bag-
Il olmadan gazete, dergi ve brosur ¢cikarma
hakki tanimakta, bu hakkin kullaniimasi
duzenlemek icin yapilacak yasada, “haber,
dusunce ve kanaatlerin serbestce yayim-
lanmasini engelleyici veya zorlastirici si-
yasal, ekonomik, mali veya teknik kayitlar”
bulunamayacagi vurgulanmaktadir.

(1) Gazete, dergi ve brosur cikarilmasi,
her yurttas icin énceden izin alma ve
mali glvence yatirma kosuluna bagla-
namaz.

(2) Gazete, brosur ve dergilerin cikaril-
masl, yayini, mali kaynaklari ve gaze-
tecilik meslegdi ile ilgili kosullar yasa ile
duzenlenir. Yasa, haber, dusunce ve [ka-
naatlerin] serbestce yayimlanmasini en-
gelleyici veya zorlastirici siyasal, ekono-
mik, mali veya teknik kayitlar koyamaz.
(3) Gazete ve dergiler, devletin ve diger
kamu tuzel kisilerinin veya bunlara bagl
kurumlarin ara¢ ve olanaklarindan esit-
lik ilkesine gore yararlanir.

(4) Devlet sinirlari icinde yayimlanan
gazete, dergi ve brosurler, yasanin gos-
terdigi suclarin islenmesi halinde, yargi¢
karari ile ulusal guvenligin, kamu du-
zeninin veya genel ahlakin korunmasi
bakimindan gecikmede sakinca bulu-
nan durumlarda da yasanin acikca yet-
kili kildig1 merciin emriyle toplatilabilir.
Toplatma kararini veren yetkili merci,
bu karari ayni gun mahkemeye bildirir.
Mahkeme bu karari, en ge¢ iki gun igin-
de onaylamazsa, toplatma karari gecger-
siz sayilir.

Madde 29'da ise basin araclarinin korun-
masini duzenlenmistir.

Yurttaslara ait basimevi ve eklentileri ve
basin araclari, suc araci olduklari gerekce-
siyle de olsa, zorla alinamaz veya el konula-
maz veya isletilmekten alikonamaz.

Anayasa’'nin basini ilgilendiren diger mad-

deleri asagidaki gibidir:

Duzeltme ve Cevap Hakki

Madde 31
(1) DUzeltme ve cevap hakki, ancak ki-
silerin seref ve haysiyetine dokunulma-
s veya kendileriyle ilgili gercege aykiri
yvayinlar yapilmasi hallerinde taninir ve
yasa ile duzenlenir.
(2) DUzeltme ve cevap yayinlanmazsa,
yayinlanmasinin gerekip gerekmedigi-
ne, ilgilinin basvurusu tarihinden basla-
yarak en gec yedi gun icerisinde yargi¢
tarafindan karar verilir.

Ozel Hayatin Gizliligi ©

Madde 19
(1) Herkes, 6zel hayatina ve aile hayati-
na saygl gosterilmesini isteme hakkina
sahiptir. Ozel hayatin ve aile hayatinin
gizliligine dokunulamaz. Adli kovustur-
manin gerektirdigi istisnalar sakhdir.
(2) Yasanin acik¢a gosterdigi durum-
larda, usulline gdére verilmis mahkeme
veya yargi¢ karari olmadikea, ulusal gu-
venlik ve kamu duzeni bakimindan ge-
cikmede sakinca bulunan durumlarda
da yasa ile yetkili kiinan merciin emri
bulunmadikca, kimsenin Ustd, ozel ka-
gitlari ve esyasl aranamaz ve bunlara el
konulamaz.

Haberlesme Ozgurltigu

Madde 21
(1) Herkes, haberlesme 6zgurligune sa-
hiptir.
(2) Haberlesmenin gizliligi esastir. Ya-
sanin gosterdigi durumlarda mahkeme
veya yargi¢ tarafindan yasaya uygun
olarak verilmis bir karar olmadikc¢a, bu
gizlilige dokunulamaz.

Dogrudan medya odakli mevzuat

Kuzey Kibris'ta medyayl dogrudan ilgilen-
diren duzenleyici yasalar Tablo Tde gds-
terilmektedir. Bu bolumde Fasil 79 Basin
Yasasl, 44/2007 Basin is Yasasi ve 39/1997
Kamu ve Ozel Radyo ve Televizyonlarin Ku-
rulus ve Yayinlari Yasasi degerlendirilecek-
tir.

0 Ozel hayatin gizliligi ilkesi ile basin ézgurltgu bazi hallerde ¢atisabilir. Ontine gelen bu tir davalari degerlendirirken
Avrupa Insan Haklari Mahkemesi konu haberde kamu yarari olup olmadigina bakmaktadir.
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Tablo 1 Dogrudan medya ile ilgili olan mevzuat

Fasil 79/1947 Basin Yasasl

44/2007 Basin is Yasasi

39/1997 Kamu ve Ozel
Radyo ve Televizyonlarin

Kurulus ve Yayinlari Yasasi

Basin karti TUzugu (Fasil
79 Basin Yasasi altinda)

Fasil 79 Basin Yasasi

Basin Yasasi (Press Law), adanin ingiliz
Kraliyet kolonisi oldugu dénemde yururlu-
ge konmus bir yasadir. Bu yasa, 1947 yilin-
da kendinden énceki 1930 tarihli “Gazete,
Kitap ve Basim Yasas!” yerine gecti. 1930
tarihli yasa, ozellikle 1931 isyani gerekge
gosterilerek 1934'te daha da sinirlayici hale
getirilmisti. Oradaki duzenlemelerin birco-
gu 1947 yilinda gecen Basin Yasasi'na yan-
sidi. "

Yarutulmesinden igislerinin sorumlu ol-
dugu Fasil 79 Basin Yasasl, gazetelerin ba-
silma kosullarini; baski makinesi sahibi ol-
mak icin gereken sartlari; “gazete ithalini,
v.syi” yasaklamayi; bir durum ile ilgili yayi-
nin duzeltilmesini isteme hakkini, bu yasa-
ya karsl islenen suclari ve kovusturmalarini
ve — 2006'dan bu yana - basin karti komis-
yonu ve basin karti ile ilgili uygulamayi du-
zenlemektedir.

Koloni idaresi doneminden gunumuze
gelen bu yasada 1949, 1951 ve 1954 yillarin-
da degisiklikler yapildigr anlasilmaktadir.
Daha sonraki yillarda bu yasaya ilk — ve
halihazirda son — mudahale 2006 yilinda
gecip yururluge giren 48/2006 sayili Ba-
sin (Degisiklik) Yasasi ile oldu. Bu yasa ile

TAzgin, s. 22.
2 KTGB, Faaliyet Raporu 2010-2012, s. 42.
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50/1983 Bayrak
Radyo-Televizyon
Kurumu (BRTK) Yasasi

41/2011 Turk Ajansi —
Kibris (TAK) Yasasi
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Basin Yasasi'na “Basin Karti Komisyonu ve
Basin Kart1” konularini duzenleyen yeni bir
madde (30. madde) eklendi. Bu yapilirken,
konuya iliskin eski duzenleme, yani Enfor-
masyon Dairesi Yasasi'nin 5'inci maddesi-
nin 6'nci fikrasi da 49/2006 sayili Enformas-
yon Dairesi (Degisiklik) Yasasi degisikligi ile
kaldirildi. (Not: Basin Yasasi'na eklenen 30.
maddede Basin Karti TUzdgu'nun degisti-
rilmesi/ yenilenmesi prosedirt de duzen-
lenmektedir. Bununla ilgili degerlendirme
ileride Mesleki Nitelikler bashdi altinda yer
almaktadir))

Mevcut Basin Yasasi'nin oldukga arkaik kal-
digr konusunda genel bir kani mevcuttur.
GUunUumuzdeki hukuksal, teknolojik ve eko-
nomik ¢evreye uygun guncel bir basin ya-
sasina ihtiyac oldugu ilgili kesimler (basin
orgutleri, ézellikle KTGB, hukukgular, icis-
leri, akademik) tarafindan zaman zaman
dile getirilmektedir. Tabii ki herhangi bir
yeni yasanin her seyden once yukarida ele
alinan ilgili Anayasa maddeleri ve ictihadi
ile ilgili AIHS maddeleri ve ictihadi tarafin-
dan korunan temel prensipler ile uyumlu
olmasi gerekecektir. icislerinin bu konuda
201 yihindan beridir ilgili kesimlerle istisare
icinde bir calisma yuruttugu ancak bunun
sonucglandirilamadigi ve hatta bu ¢alisma-
nin son yillarda tikandigi anlasiimaktadir.”?



44/2007 Basin is Yasasi

Bu yasa, “basin alani"nda faaliyet gdsteren
kamu ve &zel sektor nitelikli isyerlerinde-
ki calisma kosullarini ve “basin ¢alisanlari”
(yani bu isyerlerinde bir hizmet akdine da-
yanarak ucret karsiligr ¢calisan gazeteciler
ve diger Kisiler) ile isverenleri arasindaki
calisma iliskilerini duzenlemektedir. Yasa-
da gecgen “basin alani” tabiri, siyaset, eko-
nomi, kaltdr, spor, sosyal ve daha baska
konularda haber ve bilgi vermek amaciyla
basili, elektronik, gorsel ve isitsel medya
araclari kullanilarak yapilan yayin ve ileti-
sim calismalarinin tumunud anlatir ve ha-
ber ajanslarinin yayinlarini da icerir.

Basin s Yasasi, genel bir yasa olan 22/1992
Is Yasasi'nda duzenlenmis hak ve yukime-
lGlukleri basin alanina uyarlayan duzen-
lemeler ve bunun yaninda basin alanina
06zgu bazi ek kurallar icermektedir. Basin
Is YasasI'nin 67. maddesinde, bu yasa ile is
Yasasi'nin birlikte uygulanmasi duzenlen-
mektedir: buna gére, Basin Is Yasasi'nda
duzenlenmemis konularda, Basin is Yasasi
ile celismedigi oranda, Is Yasasindaki ku-
rallar uygulanir.

39/1997 Kamu ve Ozel Radyo ve Te-
levizyonlarin Kurulus ve Yayinlari
Yasasi

Bu yasa 1997'de &zel sektdrde yayincilik fa-
aliyetinin ortaya cikmasiyla dogan duzen-
leme ve denetleme ihtiyacini karsilamak
icin c¢ikarilmistir. Yasanin amaci, “Anaya-
sanin 6zUne uygun olarak, basin ve yayin
o6zgurlugu ilkesi dogrultusunda, Anayasal
duzeni, kisi haklarini ve ilkeli bir yayinciligi
goOzeten bir cercevede radyo ve televizyon
yayinlarinin duzenlenmesini ve Yayin YUk-
sek Kurulunun olusumunun, gorey, yetki
ve sorumluluklarinin” duzenlenmesidir
(madde 3). Yasa, “her tarlu teknik, usul ve
araclarla ve her ne isim altinda olursa ol-
sun elektromanyetik dalga ve diger yollar-
la yurt icine, yurt disina, yurt disindan yurt
icine yapilan radyo ve televizyon yayinlari

ile ilgili hususlar” kapsamaktadir (madde
4).

Yasanin 5. maddesinde, radyo ve televiz-
yon yayinlarinin kamu hizmeti anlayisiyla
yapilacagi vurgulanmakta ve bu baglam-
da uyulacak ilkeler siralanmaktadir. Bun-
lar arasinda Anayasa'daki kurallara bagli-
lik, genel ahlak ve ulusal guvenlik ile ilgili
olanlar disinda: ifade ézgurlugu; iletisimde
cogulculuk; Irk, cinsiyet, sosyal sinif ya da
inanca dayali kinama ya da nefret sdylemi
iceren yayina imkan vermeme, haberlerin
toplanmasi, secilmesi ve yayinlanmasinda
yansizlik ve dogruluk; haber ve yorumlarin
ayri olarak yayinlanmasi; ézel amag ve ¢i-
karlara hizmet edici ve haksiz rekabete yol
acicl yayin yapmama; demokratik kurallar
cercevesinde, gruplar ve siyasal partiler
arasinda firsat esitligini gdozetme gibi un-
surlar dikkat cekmektedir.

Basin Karti Tazugu

Bu Tuzuk, yazil, sesli, sesli-géoruntulu ola-
rak veya elektronik ortamda yayin yapan
yerli ve yabanci basin-yayin kuruluslarina
ve/veya haber ajanslarina bagdlh olarak ca-
lisan, ayrica bir kurulusa baglh olmaksizin
serbest gorev yapan gazetecilere, Basin
Karti verilmesine iliskin usul ve esaslari ice-
rir.

Medyayi ilgilendiren mevzuat

Tablo 2'de munhasiran medya ile ilgili ol-
mayan ancak belli kurallari medya faaliye-
tini dUzenleyici nitelikte olan mevzuat yer
almaktadir. Tablonun solundaki “Yasalar”
sutununda ilk bes sirada yer alan yasalar-
da, icerdikleri kisitlayici énlemler yoluyla
medyay! fiili olarak duzenleyen maddeler
bulunmaktadir: bunlar genel olarak iftira
ve hakareti yasaklamak, mahremiyeti/ 6zel
hayati korumak, telif haklarini korumalk,
siddeti ve nefret sdylemini, yasaklamak
amacl onlemlerdir. Bunlar ve tablodaki
diger mevzuat bir sonraki kisimda kisaca
degerlendirilecektir.
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Sag sUtunda bulunan “(34/1993 ihtiyat (b) Bu bend amaclari bakimindan “Basin
Sandigi Yasasi altinda yapilmis) Yerel Isgu-  Sektord”, gunlik, haftalik veya aylik olarak
ch Istihdaminin Desteklenmesi TUzUgu”  yayimlanan ve Gcretli olarak satilan sureli

buraya dahil edilmistir cinkd tazdk basin - o 6teler ile radyo-televizyon kurumlarini
sektérinu kapsamaktadir. TUzagun ama- .
ve haber ajanslarini anlatir.

ci: “Intiyat Sandidi Yasas’'nin 8'inci mad-

desinin 6'nci fikrasinin (C) bendi uyarinca o o L
isverenlerden, calistirdiklari her yabanci  (€) Herhangi bir isyerinin basin sektorine

uyruklu isciicin kesilen %5 oranindaki “Yerli ~ dahil olup olmadigi konusunda tereddit
istihdamina Katki Primlerinin yerel isgcti  ortaya ¢ikmasi halinde Kibris Turk Gaze-
istihdaminin gelistiriimesine katki amaciy- teciler Birligi, Basin-Sen Sendikasi ve Ba-
la degerlendirilmesini, ydnetimini ve yerel  kanlik tarafindan atanacak temsilcilerden

isgucunun istihdama katilim oraninin arti- olusturulacak 3 kisilik komite bu konuda

I’I|r’T,WaS”| &lxlrvn.aayla kullamlmagm saglamak- nihai karari verir. Komitenin kararlari oy
tr” TUzudun 20. maddesinin 6. fikrasinin o
coklugu ile alinir.

(D) bendinde basinla ilgili uygulama su se-

kilde duzenlenmistir: o . .u
Tabloda sagd sUtunda gdzuken diger belge,

(a) Basin sektoriinde istihdami tesvik ve/ “(19/1986 Kultur Dairesi Yasasi altinda yapil-
veya destek ddemeleri istihdam tarihin-  mig) Telif Hakki T4zugu”, asagida Telif Hak-
den itibaren 36 ay sureyle yapilir ki Yasasi ile birlikte degerlendirilmektedir.

Tablo 2 Medya ile ilgili maddeler iceren mevzuat

Fasil 154/1929 Ceza Yasasi
Fasil 157 Cocuk Suclular
Yasasi

Fasil 164 MUfsidane
Yayinlar Yasasi

35/1963 Mustehcen
Konularin Yayinlanmasi
ve Edebi Yazilarin
Korunmasi ile ilgili Yasayi
Tadil Eden Yasa

32/2014 Ozel Hayatin ve
Hayatin Gizli Alaninin
Korunmasi Yasasi
32/2020 Bilisim Suclari
Yasasi

Fasil 264 Telif Hakki
Yasasil

12/2006 Bilgi Edinme
Yasasil

22/1992 is Yasasi

(34/1993 ihtiyat
Sandigi Yasasi altinda
yapilmis) Yerel

isglcU istihdaminin
Desteklenmesi TUzugu

(19/1986 Kultur Dairesi
Yasasl altinda yapilmis)
Telif Hakki Tuzugu

o o
< |
- X
< :D
‘<’t’ N

- |
> —
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Fasil 154 Ceza Yasasi

Kibris'in ingiliz Kraliyet kolonisi oldugu dé-
nemde 1929 yilinda yururluge girmis olan
bu Ceza Yasasl (Criminal Code), cesitli za-
manlarda cikarilan degisiklik yasalariyla
degistirilmis ve birlestirilmis sekli ile gunu-
muzde kadar gelmistir. Yasanin en basin-
da “Bazi fiillerin su¢ sayilmasi ve bu sucla-
rin cezalandirilmasini éngdren ve .. Ceza
Yasasi ile ilgili éteki konulari duzenleyen
yasa" seklinde bir tarif bulunmaktadir.

Yasa, basin ya da medya ile ilgili olarak su
suclari duzenlemektedir: “Devlete Kar-
si ihanet ve Oteki Suclar” basligr altinda
“mufsit niyetli yayin” (47.-49. maddeler),
“halk arasinda korku ve endise yaratmak
niyeti ile gercek disi haber yayimlama” (5.
madde) ve “siddeti tesvik etme” (51. mad-
de) suclari; “Yabanci Ulkelerle Olan iliskile-
ri ve Dis Huzuru Etkileyen Suclar” bashgi
altinda “yabanci devlet yetkililerine yone-
lik zem ve kadih” sucu (madde 68); “Zem
ve Kadih” ® bashdi altinda “zem ve kadih”
sucu (194.-202. maddeler).

Ceza Yasasi'nin yukarida anilan o&zellik-
le “mufsit niyetli yayin” ve “zem ve kadih”
konularindaki duzenlemelerinin bircogu-
nun Anayasa ve Kibris Turk toplumunun ic
hukukunun parcasi olan AIHS ile glvence
altina alinmis olan ifade ve basin ézgurlu-
gune aykiri oldugu gorust hem basin sek-
térunde hem de hukuk cevrelerinde olduk-
ca yaygindir. Bu gdéruse gore Fasil 154 Ceza
Yasasindaki “mufsit yayin ile zem ve kadih”
ile ilgili suclarin kaldirilmasi ve ozellikle
“zem ve kadih” meselelerinin ceza davalari
yoluyla degil taraflarin sivil mahkemelerde
acacaklari tazminat davalari yoluyla ¢ézul-
mesi gerekmektedir. Kuzey Kibris'ta gaze-
teciler ve basin kuruluslarinin Ceza Yasasi
altinda Bassavcilik tarafindan zem ve ka-
dih iddiasiyla dava edilebiliyor olmasi Ulke-
nin ifade ve basin 6zgurligu bakimindan
notunu dusuren bir durumdur.

Fasil 148 Haksiz Fiiller Yasasi
Haksiz Eiiller Yasas! (Civil Wrongs Law)
Kibris'in Ingiliz Kraliyet kolonisi oldugu do-

nemde 1933'te yururluge girmis ve degis-
tirilmis sekliyle hala uygulamada olan bir
yasadir. Bu yasanin medyay! ilgilendiren
kismiyasanin “Zem ve Kadih” baslikli bolu-
mundeki 17.-25. maddelerdir. Burada, Ceza
Yasasi altinda devlet tarafindan zem ve ka-
dih iddiasi ile acilabilecek ceza davalarin-
dan farkl olarak, kisiler tarafindan zem ve
kadih iddiasl ile acllabilecek tazminat da-
valarina konu olabilecek fiiller duzenlen-
mistir.

Fasil 157 Cocuk Suclular Yasasi

Fasil 157 Cocuk Suclular Yasasi (Juvenile
Offenders Law), yukaridakiler gibi ingiliz
doneminde (1933) gecen ve degistirilmis
sekliyle gunumuze kadar yururlukte kalan
bir yasadir. Burada medyayi ilgilendiren ki-
sim, yasanin “Cocuk Mahkemeleri” baslikli
5. Maddesinin 4. fikrasidir:

Cocuk Mahkemelerinde, Mahkeme
Uyeleri ile memurlarindan ve davaya ta-
raf olanlarin avukatlarindan ve dava ile
dogrudan iliskisi olan oteki kisilerden
baska hi¢c kimse, Mahkemenin izni di-
sinda hazir bulunamaz:

Ancak Mahkemenin 6zel emri olmadan,
gazete veya haber ajanslarinin iyi niyetli
temsilcilerinin hazir bulunmalari engel-
lenemez.

Yine ancak, kimse, cocuk mahkemesi
huzurunda bulunan cocuk veya genc
kisinin taninmasina yol acabilecek nite-
likte olan isim, adres, okul, fotograf veya
baska seyi, mahkemenin izni olmaksi-
zin veya bu Yasa kurallarinin gerektirdi-
gi 6lcu disinda yayimlayamaz. Bu kosul
bendi kurallarina aykirl bir davranista
bulunan herhangi bir kisi, on Kibris lira-
sina kadar para cezasina carptirilabilir.

Cocuk mahkemesi huzurunda bulunan
cocuk veya geng kisinin taninmasina yol
acabilecek bilginin  basin-yayin yoluy-
la yaymakla ilgili kurallari duzenleyen bu
maddede, kurallara aykiri davranista bu-
l[unmanin cezasinin tedavulde olmayan
bir para birimi cinsinden arkaik bir meblag
olarak degismeden kalmis olmasi oldukca
manidardir.

5 Osmanlica olan “zem” ve “kadih” (ingilizce: “libel” ve “slander”) sézltiklerini gtinimiz Tlrkcesine “hakaret” ve “kara-

lama” olarak cevirebiliriz.
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Fasil 164 Mifsidane Yayinlar Yasasi
Periyodik olsun veya olmasin, Cumhur-
baskanin sahsina veya devlete karsi nefret
uyandirma veya hosnutsuzluk veya so-
gukluk yaratmaya kiskirtmanin yani sira
Cumhurbaskanini veya devleti asagilama
amaciyla mufsit bir niyet guden her tarlu
yayinin ithalini ve yasaklanmasini duzenle-
yen Yasadir.

Ingilizdéneminde cikarilan bu yasanin ha-
len yururltkte olmasina karsin, son yillarda
uygulanmadigi dikkat cekmektedir.

35/1963 Mustehcen Konularin Ya-
yinlanmasi ve Edebi Yazilarin Ko-
runmasi ile llgili Yasay! Tadil Eden
Yasa

Tipki MUsfidane Yayinlar Yasasl gibi eski-
den cikarilip, halen yururlUkte olan ancak
uygulanmayan bu yasa, mustehcen icerik-
li yayinlarla ilgili duzenlemeleri icermekte-
dir.

32/2014 Ozel Hayatin ve Hayatin
Gizli Alaninin Korunmasi Yasasi

Bu yasa, Anayasa'nin 19. ve 21. maddele-
rinde en yuksek seviyede gUvence altina
alinmis olan iki temel hakki, 6zel hayatin
gizliligi ve haberlesme ozgurlugu haklari
korumak ve bu temel haklari ihlal edenle-
rin islemis sayilacaklari suclari ve bu suclari
islemeleri halinde alacaklari cezalari du-
zenlemektedir. Yasa, bu suclar “basin-ya-
yin" yoluyla ya da “sosyal medya"” araciligiy-
la islendigi durumlarda verilecek cezalari
da ayrica duzenlemektedir. Yasada, “ba-
sin-yayin” ile kastedilen gazete, dergi, rad-
yo, televizyon, internet gazetesi, internet
dergisi gibi, elektronik ortamda olsun veya
olmasin, yazili, gorsel veya isitsel her turlu
yayindir; “sosyal medya”, kullanicilarinin
kisisel veya gruplar icinde medya icerigi
olusturmasina, yazili, isitsel veya gorsel ice-
rik paylasmasina imkan veren dijital med-
yayl ve teknolojileri anlatmaktadir.

32/2020 Bilisim Suclari Yasasi
Uzun zamandir Uzerinde c¢alisilan ve kisa
bir zaman énce, 29 Haziran 2020'de gecen
bu yasanin amaci soyle belirtilmistir:
- Bilisim sistemlerinin, aglarinin ve
verilerinin gizliligine, dogruluguna ve

ulasilabilirligine zarar verici faaliyetler
ile bu sistem, ag ve verilerin kotu amacli
kullaniminin ve suc¢ islenmesinin engel-
lenmesi icin uygulanacak usul ve esas-
larin duzenlenmesi

- icerik saglayici, yer saglayici, erisim
saglayici ve toplu kullanim saglayicilari
ile internet haber sitelerinin yukumlu-
Uk ve sorumluluklarinin duzenlenmesi
- Tum bu faaliyetler kapsaminda sug¢
olusturan eylemler ve cezalarin belirlen-
mesi, s&z konusu suclarla etkili bicimde
mucadele edilmesine ve suclarin kovus-
turulmasina iliskin usul ve esaslarin du-
zenlenmesi

GUnUumuzde medya faaliyetinin her turlu-
sUnun internet ortaminda yUratulebildigi-
ne gore bu yasanin medya ile ilgisi agiktir.
Yasanin “YEDINCI KISIM - Erisimin Engel-
lenmesi Karari ve Yerine Getirilmesi ile ice-
rigin Yayindan Kaldirilmasina iliskin Kural-
lar” ile “DORDUNCU KISIM - Fikri Haklara,
Yazilim ve Veri Tabani Uzerindeki Haklara
Yonelik ihlaller ile ilgili Kurallar” baslikli bo-
l[umleri dijital ortamda yayin yapan medya
kuruluslarini dogrudan etkilemektedir. Ya-
sanin yururluge girisi cok yeni oldugu icin
uygulamadaki sonuclari da tabii ki zaman
icinde belli olacaktir. Ancak yasanin bir-
¢cok maddesinin ifade ve basin ézgurlugu
ve 6zel hayatin gizliligi basta olmak Uzere
cesitli temel haklar bakimindan Anayasa
aykiri oldugu konusunda yasa daha tasa-
ri asamasindayken hukuk ve sivil toplum
cevrelerinde baslayan tartismalar yasa
gectikten sonra hala devam etmektedir.
Halihazirda Anayasa Mahkemesi'ne ya-
pilmis yasayla ilgili iki ayri iptal basvurusu
vardir: davacilardan biri Meclis'te yasanin
bu haliyle gegcmesine karsi ¢ikan tek siya-
si parti olan Toplumcu Demokrasi Partisi
(TDP), digeri Basin-Sen'dir.

12/2006 Bilgi Edinme Yasasi

2006 yilinda yururluge giren Bilgi Edinme
yasasl aclik¢a basinla ilgili duzenlemeler
iceren bir yasa degdildir. Ancak, “bilgi hakki”
(right to information), demokratik devle-
tin ve iyi idarenin temel unsuru olan sef-
faflik, esitlik ve tarafsizlik ilkelerinin hayat
bulabilmesi icin gereken ifade ve basin
6zgurlugu ortaminin olmazsa olmazidir.**

% |. Maxwell, “Access to information in order to speak freely: Is this a right under the European Convention?”, Oxford
Human Rights Hub, 19 Ocak 2017, https://ohrh.law.ox.ac.uk/access-to-information-in-order-to-speak-freely-is-this-a-ri-

ght-under-the-european-convention/.
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Kapsam olarak kurum ve kuruluslarin fa-
aliyetlerine uygulanan bu yasanin amaci,
yukarida sayilan ilkelere uygun olarak Kisi-
lerin bilgi edinme hakkini kullanmalarina
iliskin esas ve usulleri duzenlemektir.

Fasil 264 Telif Hakki Yasasi ve
(19/1986 Kultur Dairesi Yasasi altin-
da yapilmis) Telif Hakki TGzugu

Telif hakkina (ingilizce: copyright) dair
mevzuat “fikri mulkiyet hukukunun” bir
parcasini olusturur. Telif hakki, bir kisi ya
da kisilerin her turla fikri emegi ile meyda-
na getirdigi bilgi, dustnce, sanat eseri ve
drinunun kullanilmasi ve kopyalanmasi
ile ilgili hukuken saglanan haklardir. Telif
hakkinin dogmasi icin tescile gerek yok-
tur. Telif hakkl kapsamina giren pek ¢ok
eser tUru vardir: 6rnegin, TV-radyo prog-
ramlari, filmler, ses ve muzik kayitlari gibi
gorsel-isitsel eserler; dersler, makaleler, ki-
taplar ve muzik besteleri gibi yazil eserler;
resim, poster ve reklam gibi gorsel eserler;
tiyatro oyunu ve muzikal gibi drama eser-
leri; video oyunlari ve bilgisayar yazilimlari.
GUNUMUzan internet tabanli iletisim tek-
nolojileri, eserlerin yani fikri ya da sanatsal
Uretimlerin sonsuza dek ve sonsuz kere
iletilip yayilabilecegi hizli ve etkilesimli or-
tamlar saglamaktadir. Ozellikle “paylasim”
temelliyaratim kulturu ile betimlenen yeni
medyada icerik artik kullanici kaynakhdir
ve sosyal medya sitelerindeki bu “paylas-
ma" eylemi, telif haklari hukuku bakimin-
dan ¢cok onemlidir.

Kuzey Kibris'ta telif haklarini koruyan ge-
lismis bir mevzuatin bulundugu soyle-
nemez. Saptayabildigimiz kadariyla, telif
haklari ile ilgili duzenlemeler iceren Uc
ayri hukuksal belge bulunmaktadir. ingi-
liz idaresi déneminde 1919 yilinda yurur-
luge giren Fasll 264 Telif Hakki Yasasl ko-
nuyla ilgili genel yasadir. Fasil 264 toplam
4 maddeden olusmakta ve yasanin eksik
kalan kismi icin ise ingiltere’de 1911 yilinda
yururlukte olan telif hakki yasasina atifta
bulunulmaktadir. Yani, aslinda Kuzey Kib-
ris'ta ingiltere’nin 1911 Telif Hakki yasasi uy-
gulanmaktadir. = ikinci ilgili belge, 19/1986
Kaltdr Dairesi Yasasl altinda yapilmis olan
“Telif Hakki TUzugu"dur. Bu tuzuk, sadece
Egitim Bakanligi'nin onayi veya karari ile
yapilacak yayinlarla ilgili telif, tercUme ve

benzeri haklarla ilgili islemleri kapsamak-
tadir. TUzUgun esas amaci, “disunce urun-
lerinin dilimize kazandirilmasi ve yazin sa-
natinin gelistirilmesi, Uretilen nitelikli yazin
Urunlerinin ve ders kitaplarinin basilip ya-
yinlanmasinda yazarlarin haklarini duzen-
lemek” olarak belirtilmistir. Uctncu belge
ise yukarida ele alinan Bilisim Suclari Yasa-
si'dir. Yasa'nin “DORDUNCU KISIM — Fikri
Haklara, Yazilim ve Veri Tabani Uzerindeki
Haklara Yonelik ihlaller ile ilgili Kurallar”
baslikll bélumunde soyle bir duzenleme
vardir (madde 12):

Bir fikir ve sanat eserini, hak sahibi ger-
cek veya tuzel kisinin izni olmaksizin,
bilisim sistemleri araciliiyla; isleyerek,
cogaltarak, dedistirerek, dagitan, ya-
yimlayan veya hukuka aykiri olarak isle-
nen veya ¢cogaltilan fikir ve sanat eserini
satisa arz eden, satan, kiralayan, ticari
amacla satin alan, ithal veya ihrac eden
bir Kisi bir suc¢ islemis olur ve mahkumi-
yeti halinde aylik asgari Ucretin 6 (alti)
katina kadar para cezasina veya 1 (bir)
yila kadar hapis cezasina veya her iki ce-
zaya birden carptirilabilir.

Ancak bu Yasanin 13'Uncu maddesi
uyarinca hukuka uygun kullanim kap-
saminda yapilan eylemler veya islemler
bu madde kapsami disindadir ve suc
teskil etmez.

Kuzey Kibris'ta telif hakkini ilgilendiren
mevzuatl tutarh ve uygulamada etkili kil-
mak ve ozenilen modern normlarla, érne-
gin AB hukuku normlariyla uyumlastirmak
icin calisma yapilmasi yerinde olacak gibi
durmaktadir.

22/1992 Is Yasasi

Yasanin amaci, ¢alisma ve is hayatini ve
isci ve isveren iliskilerini duzenlemektir.
Bu genel yasanin kapsaminda olan “butun
isciler, isverenler, kendi adina ve hesabina
bagimsiz ¢alisanlarla, bunlarin isyerleri ve
fabrikalar” tanimina basin sektéru de da-
hildir. Yukarida belirtildigi gibi, Basin is Ya-
sasi'nin 67. maddesinde, Basin Is Yasasi ile
Is Yasas’'nin birlikte uygulanacagi dizen-
lenmektedir: buna gére, Basin s Yasasi'n-
da duzenlenmemis konularda, Basin is Ya-
sasl ile celismedigi oranda, Is Yasasindaki
kurallar uygulanir.

5 https.//www.gurkangurkan.com/yayinlar/kktcde-fikri-mulkiyet-haklarinin-ihlali.35.aspx

Uzun Vadeli Medya Stratejisi m



-
Tespit Edilen Sorunlar:

Ceza Yasasit:

- Yasa kapsamindaki “mufsit niyetli yayin”, “yabanci devlet yetkililerine yonelik zem ve ka-
dih” ile “zem ve kadih” suclari basin ézgurldgunun kullanilmasina yonelik tehditler olarak
durmaktadir. Bu duzenlemelere dayanarak Bassavcllik, gazeteciler aleyhine ceza davalari
acabilmektedir.

- «Karikatur Davasi»: Afrika (simdiki Avrupa) gazetesi genel yayin ydnetmeni Sener Levent
ile Afrika Yayincilik Ltd. aleyhine TC Cumhurbaskani Erdogan’a hakaret ve Kuzey Kibris ile
T.C. arasindaki huzur ve dostlugu bozmak kastiyla yayin yaptiklari iddiaslyla Bassavcilik ta-
rafindan ceza davasi acildi.

- Mahkeme karari: ifade ézgurlugunun demokratik toplumdaki 6nemine dikkat ¢cekildi, po-
litikacilarin elestirilere karsi daha toleransli olmasi gerektigi yonunde Avrupa'daki érnekleri
anlatildi ve Avrupa insan Haklari Mahkemesi'nin “ifade 6zgurlugu” ve “kisilik haklarini ko-
runmasi” ictihatlarina deginildi.

Fasil 79 Basin Yasasi:

- Oldukga arkaik bir yasa olmasindan 6turu gunumuzdeki hukuksal, teknolojik ve ekono-
mik cevreye uygun guncel bir basin yasasina ihtiyac bulunmaktadir.

Fasil 157 Cocuk Suclular Yasasi

- Yasada belirtilen cocuk mahkemeleri olusturulmadigi icin ilgili maddeleri uygulanma-
maktadir.

32/2020 Bilisim Suclari Yasasi

- Yasa'nin dusunce ve ifade 6zgurlugu ile 6zel hayatin gizliligine yonelik bazi sikintilari ol-
dugu bazi medya orgutleri ve siyasi partiler tarafindan dile getirilmektedir. Bu yasaya karsi
Anayasa Mahkemesi'ne acilan iptal davalari bulunmaktadir.

Fasil 264 Telif Hakki Yasasi

- Yasa telif haklarini korumada ¢ok yetersiz kalmaktadir.

- Arkaik bir yasa olmasindan oturu AB normlari cercevesinde guncellenmesine ihtiyag bu-
lunmaktadir.
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1.1.2. Yayinlari Dizenleyici Yapi

Yayin Yuksek Kurulu
Kuzey Kibris'ta yayinlarin faaliyetlerini
duzenleyen otorite Yayin Yuksek Kurulu

(YYK)'dur. Gorevi radyo ve televizyon
yayincilik faaliyetlerini duzenlemek
seklinde tanimlanan VYYK, “6zerk ve

tarafsiz bir kamu tuzel kisiligi” olarak tarif
edilmektedir (madde 6). YYK'nin toplam
dokuz Uyesi vardir: sekiz Uye, Meclis'te
grubu bulunan siyasal partiler ve bir Uye
Cumhurbaskani tarafindan atanir. Kurul
Uyesi olacak kisilerde aranan nitelikler

madde 8'de duzenlenmistir. Bunlarin
“asgari” nitelikler olarak gayet “yalin”
olmasl, ornegin bu gbdreve atanmada

herhangi bir alanda uzmanlik kosulunun
tanimlanmamis olmasi  bir  eksiklik
gibi durmaktadir. Madde 17de kurul
uyesi olarak atanan Kisilerin herhangi
bir siyasal partinin organlarinda gorev
alamayacaklari, ayrica herhangi bir
yayin kurulusunda godrevli veya hissedar
olamayacaklari duzenlenmektedir.
Kuskusuz bu, kurumun “&zerk ve tarafsiz”
olabilmesi icin asgari duzeyde gereken bir
kosuldur.

Ulkede frekans planlamalarini yapmak ve
karasal, sayisal, uydu, kablo ve IPTV orta-
mindan yayin yapacak kuruluslara lisans
ve yayin izni, ilgili tesisleri kurma ve islet-
me izni vermek ve bu kuruluslarin yayin-
larini denetlemek YYK'nin yUkumlugudur.
Yayin kuruluslarinin bu yasa kurallarina ay-
kiri yayin yapmasl ve izin sartlarina uyma-
masl halinde yine bu yasa uyarinca gerekli
islemleri yapmak kurulun gorevleri arasin-
dadir. (Madde 14)

Kurulun butcesi Meclis'in onayina tabiidir.
Kurul, butgesini hazirlar ve Meclis'e sunul-
mak Uzere hukumete iletir. Butce gelirleri
sunlardir:
- Ozel yayin kuruluslarinin toplam
brut reklam gelirlerinden alinacak yuz-
de Uc¢luk pay (madde 16);
- Alinacak her turlu yayin izni ve li-
sans Ucretleri ile reklam ve frekans/ka-
nal Ucretleri;
- Yasa uyarinca tahsil edilecek idari

para cezalarli (madde 43 ve 44).
1998-1999 vyillari arasindaki birinci do-
nemi ile faaliyetlerine baslayan Kurul,
bugune kadar toplam yedi donemi ta-
mamlamis olup su anda sekizinci done-
mindedir.

YYK'nin ¢alismalarinin dayandigi mevzu-
at, ilgili yasa ile bu yasa uyarinca ¢ikariimis
5 tuzuk® ve teknik konularla ilgili 8 yo-
netmelikten olusmaktadir. YYK, T.C. Rad-
yo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ile yakin
iliski ve is birligi icindedir. YYK, tum radyo
ve televizyon yayinlarini 6zel bir sistemle
kaydetmekte ve arsivlemektedir. Yayinlar,
Kurul'un yayin takip memurlari tarafindan
surekli olarak denetlenmektedir. Kurul
ayrica “Alo 178 istek ve Sikayet Hattl” veya
e-posta kanallarindan gelen sikayetlerin
degerlendiriimesi yoluyla da denetim yap-
maktadir.

Web sitesinde yer alan bilgiye gére YYK bu-
gune kadar medya ile ilgili ¢esitli konulari
kapsayan 20 egitim semineri dUzenlemis,
toplumun egitmeye yonelik kamu spotla-
rinin hazirlanip yayinlanmasina ve ortadg-
retimde “medya okuryazarlhid” derslerinin
yerlestirilmesine édnculuk etmistir.

YYK, Kibris Turk yayin kuruluslarinin uydu
yayin sistemine (TURKSAT) dahil olmasi,
DVB-T yayinlarinin baslatiimasi ve IPTV"
icin gerekli hukuksal alt yapinin hazirlan-
mas! suUreclerine dnemli katkida bulun-
mustur.

YYK, kamu yayinciligi ve BRTK ile iliskiler
39/1997 Kamu ve Ozel Radyo ve Televizyon-
larin Kurulus ve Yayinlari Yasasi'nda kamu
yayinciligi konusunda sadece bir madde
vardir: Madde 39. Burada kamu yayinciligi-
nin BRTK (bkz s. 70) eli ile ve bu yasada on-
gorulen yayin ilkelerine gdre yUrutulecegi
duzenlenmistir. Yasanin 41. maddesi YYK
calismalarinda BRTK ile yapilacak — esasen
teknik nitelikli olan —is birligine dairdir:

BRTK, Kurulun talebi Uzerine Ulusal,
Bolgesel ve Yerel planlamalara esas
olusturmak Uzere gerekli dlcum ve de-
netimleri yapar. Radyo ve televizyon

16 Tizlkler sunlardir: Lisans ve Yayin izni Tazdgu; Telif ve Yapimci Haklarini Korumada Esas ve Usuller TUzGgd; Reklam
Yayin ilkeleri; Usulleri ve Reklam Gelirleri T(izGGd; Yeniden Iletim TGzigu ve IP TV TazGgu (tasari)

7 |PTV (Internet Protocol Television), karasal, uydu ya da kablolu televizyondan farkli olarak, internet protokol aglari
Uzerinden yapilan televizyon yayinciligidir. Bu konudaki ¢alisma hendz tasari halindedir.
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yayinlarina iliskin olarak Frekans spekt-
rumunu surekli izleyerek, degisiklikleri
rapor eder. Kurulun istemi Uzerine fre-
kans planlamalarini yapar. Olcum ve
denetimler icin gerekli arag, gerec¢ ve
teknik donanim ile yapilacak giderler,
ozel bir anlasma ile Kurul tarafindan
karsilanir.

Kurulun istemi dogrultusunda
BRTK, yurticinde yapilan radyo-televiz-
yon yayinlari ve komsu ulkelerden ya-
pilan karasal yayinlar ve yurticine uydu
aracihdi ile yapilan yayinlarin izlenme-
si, gerekli hallerde frekans ve gucleri
ile yayin standartlarina uygunlugunun
denetlenmesi gibi amaclarla dinleme
merkezleri ve postalari kurar. [ilgili] gi-
derleri, 6zel bir anlasma ile Kurul karsi-
lar.

Yasanin 40. maddesi, YYK'nin uluslararasi
orgutler ve diger Ulke kurumlariyla iliskile-
rini duzenlemektedir. Buna gore TRT, Av-
rupa Yayin Birligi, Uluslararasi Telekomu-
nikasyon Birligi, vb. orgutlerle yapilacak is
birligi ve kurulacak iliskileri ya dogrudan
YYK ya da YYK'nin onay! ile BRTK tarafin-
dan yuratulur.

Bilgi Teknolojileri ve Haberlesme

Kurumu

Bilgi Teknolojileri ve Haberlesme Kurumu
(BTHK) Elektronik Haberlesme Yasasl uya-
rinca, elektronik haberlesme sektordnd
duzenleme ve denetleme fonksiyonunun
badimsiz bir otorite tarafindan yuratul-
mesi amaciyla kurulmustur. Kurum, mali

ve idari 6zerklige sahip bir tuzel kisiliktir ve
islevlerinde bagimsizdir.

Kurumun yodnetimi, Baskan ve Baskan
Yardimcisi da dahil toplam 7 Uyeli bir kurul
tarafindan saglanmaktadir. Her bir Gyenin
goérev suresi 5 yildir ve uUyeler en fazla iki
donem gorev yapabilmektedir. Kurulun
bir Uyesi Cumhurbaskani tarafindan, U¢
uyesi elektronik haberlesmeden sorumlu
bakan tarafindan, iki Uyesi Mecliste gru-
bu bulunan en fazla Uyeye sahip iki siyasi
parti tarafindan ve bir Uyesi de Kibris Turk
MuUhendis ve Mimarlar Odas Birligi, Tica-
ret Odasl ve Sanayi Odasinin ortak karari
ile belirlenmektedir. Kurul Uyelerinin go-
revlerinin sona ermesi, istifa, Kurul toplan-
tilarina katilmama ve belli sorumluluklari
yerine getirmeme durumunda gercekles-
tirilmektedir. Bu bakimdan Kurul uyeleri-
nin bir Uye hari¢ siyasi atama olmalarina
karsin, gorevden uzaklastirilmalari kati
kurallara bagl oldugundan siyasi etkinin
karar alma sureclerinde ¢ok fazla etkisi
olmadigi seklinde degerlendirilebilir. Ay-
rica Kurul Uyelerinde aranan kriterlerde
uzmanlik aranmasi da buyUk 6nem arz et-
mektedir.

BTHK'nin “frekans spektrumunun verim-
li ve kaliteli kullanimini tesvik etmek ve
mevcut yerlerin verimli kullanilmasini ga-
ranti etmek amaciyla her turden radyo
vericilerinin yerlestirilmesini koordine et-
mek, incelemek ve tahsislerini yapmak”
seklindeki yetkileri daha énceleri YYK'nin
uhdesinde olan yetkilerdi. BTHK'nin ku-
rulmasiyla birlikte iki kurum, ortak kesisen
konularda is birliklerini surdurmektedirler.

-
Tespit Edilen Sorunlar:

sulu tanimlanmamistir.

zayiftir.

YYK Uyesi olacak kisilerde aranan nitelikler arasinda herhangi bir alanda uzmanlik ko-

- YYK &zerk olarak tanimlansa da kurul Uyelerinin siyasi partiler tarafindan atanmis olma-
lari, siyasi etkiye acik olmalarina yol acmaktadir.
- Kanal ve frekans bandi planlamasindaki kanal ve frekans bantlarinin dértte biri BRTK'ye
tahsis edilmesi, 6zel yayincilik yapan kuruluslar icin haksizlik yaratan bir durumdur. Bazi
ozel kuruluslar icin frekans tahsisi konusunda YYK yetersiz kalmaktadir.

YYK bunyesinde, Kurul Uyelerine destek olacak uzmanlasmis teknik ekip kapasitesi

~
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1.2. MEDYANIN COGULCULUGU, DENGELI BIR EKONOMIK
FAALIYET ALANI VE MEDYA SAHIPLIiGi

ir Ulkede medya cogulculugu

kamu yayincilidl, 6zel yayincilik ve

topluluk yayinciligi saglayan kuru-

luslarin dengeli bir sekilde faaliyet
gostermesini anlatir. Bu baglamda Devlet,
medya c¢ogulculugunun korunabilmesi
icin bazi yasal, mali ve idari duzenlemeler
getirebilir. Ayrica gdrsel ve isitsel yayinlara
iliskin daha dengeli ve adil spektrum tahsi-
si i¢cin de gerekli donlemleri almahidir.

Medya icin daha dengeli bir ekonomik
faaliyet alani yaratilmasi da yine Devletin
getirecedi bazl yasal ve idari dUzenleme-
lerle mumkun kilinmaktadir. Medya ku-
ruluslarinin birlesmeleri veya daha buyuk
isletmeler tarafindan satin alinmalari, de-
mokratik toplumlarda medyanin tum fikir,
bakis acisi ve gorus ¢esitliligini yansitan ve
birbirinden farkli politik ve kudlturel grupla-
rin goruslerine yer verdigi cogulcu yapisini
tehdit ettigi degerlendirilmektedir. Medya
sahipliginin asiri yogunlasmasinin demok-
ratik sureclerin korunabilmesi acisindan
onune gecilmesi icin gerekli yasal ve idari
yapilarin olusturulmasi elzemdir. Ozellikle
rekabet ve anti-troste iliskin yasal mevzu-
atin yururlige konmasi ve etkin bir sekil-
de uygulanmasi ve bu mevzuati uygulayi-
cl kurumlarin (6r. Rekabet Kurulu) medya
alanindaki yogunlasmalar ve birlesmelerle
ilgili gerekli teknik birikimin ve yaptirim
glucunun oldugu temin edilmelidir.

Baski makineleri veya kagit vb. sarf malze-
melerinden olusan medya ekipmanlarina
yonelik yasakgl vergiler ve basili medyaya
yonelik satis vergisi gibi kisitlamalarin ol-
dugu bazi vergi rejimleri medyanin bUyu-
mesini engelleyebilir. Devletlerin kendile-
rine yakin medya kuruluslarini kayirmak
amaciyla uyguladiklari ayrimci vergiler ve
harclar da medya pazarini bozan unsurlar
arasinda yer almaktadir.

Devletin, vergilendirme ve ¢alisma ile ilgili
duzenlemelerinin tum medya kuruluslari-

na esit bir sekilde uygulamasi gerekmek-
tedir. Ancak devlet, medyanin gelisimiicin
bu konularda bazi esneklik taniyabilir. Bu
hususla ilgili olarak UNESCO'nun “Medya
Gostergeleri” raporunda konu ile ilgili su
oneriler yapilmaktadir:
“... devlet, medya kuruluslari icin ve alici
ekipmanlarin (radyo, televizyon, bilgisa-
yar, tasinabilir cihazlar) satin alinmasina
yoénelik tercihlivergi, ithalat vergisi ve ta-
rife rejimleri uygulayarak medyanin ge-
lismesine yardimci olabilir. Devlet ayrica
yvayincilara uygulanan dogrudan vergi-
leri onleyebilir veya azaltabilir. Ayrimci-
ik yapmama ilkesi anahtardir: Devlet,
siyasi veya ticari kazang i¢in bazi medya
kuruluslarini digerlerine tercih etmenin
bir yolu olarak vergilendirmeyi veya ti-
cari duzenlemeyi kullanmamalidir.” ®

Devlet tarafindan finanse edilen reklam-
lar, kisitl ticari reklamcilik pazarina sahip
Ulkelerde cok onemli bir gelir kaynagi tes-
kil etmektedir. Burada reklam verilecek
kuruluslar arasinda ayrimcilik yapmama
ilkesi anahtardir. Devlet, siyasi ya da ticari
kazang elde etmek icin, belirli bir medya
kurulusunu digerlerine tercih etmek ama-
clyla reklami bir arac olarak kullanmamali-
dir. Kamu yayincilari da piyasa seviyelerinin
altinda reklam sunarak ticari rakiplerine
karsi haksiz bir avantaj elde etmemelidir-
ler.

Bu bélumde Kibris Turk medyasinda faa-
liyet gosteren tum TV, radyo ve gazetele-
re iliskin bilgiler verilerek Kuzey Kibris'ta
medya c¢ogulculuguna iliskin bir resim
ortaya konmaktadir. Ayrica, medya ¢cogul-
culugunun ve cesitliliginin korunabilmesi
icin Kibris Turk medyasinin ekonomik sur-
durulebilirlik bakimindan icinde bulundu-
gu durum ile rekabete iliskin yururlukteki
yasal cerceveye ve uygulamalara deginil-
mektedir. Son olarak medya sahipligi yapi-
sl incelenmektedir.

8 Media Development Indicators: A framework for assessing media development. UNESCO. 2008 (s. 45)

Uzun Vadeli Medya Stratejisi m



Metin Kutusu 2: Dijital Cagda Yayincilikta Denetleme ve

Lisanslama Kurallari

GUunumuzde gorsel ve isitsel yayincilik
ortami, gegcen zaman igerisinde buyuk
degisikliklere ugramistir. Yayinlarin arz
edilme yontemlerine bakildiginda, gor-
sel-isitsel programlamanin devreye alin-
masi, bir araya getirilmesi, dagitilmasi ve
satilmasi yontemlerinde degisiklikler ya-
sanmaktadir. Talep tarafinda ise, medya
kullanicilari gorsel-isitsel icerige yeni yol-
lar araciligiyla erismekte ve tuketmekte-
dir.

Avrupa Birligi tarafindan guncellenen
“Gorsel isitsel Hizmetler Direktifi” uya-
rinca, ¢evrimici yayincilik yapan hizmet-
ler arasinda bir ayrima gidilerek, Direktif
kapsamina editoryal sorumlulugu haiz ve
icerigi Uzerinde bir dereceye kadar etkin
kontrolt bulunan yayinlari almistir. Direk-
tif, sadece editoryal sorumlulugu Ucuncu
kisilerde bulunan programlari yayinlayan
ozel ve tuzel Kisileri “Medya Hizmeti Sag-
layicisi” tanimindan muaf tutmaktadir.
Uye Ulkeler ve mahkemeler, “editoryal
sorumluluk” ve “icerik Uzerinde kontrol”
konularinda farkli  tanimlarla  karsi
karsiya kalmislardir. ingiltere’'nin yayin
denetleme otoritesi “Ofcom”a gore online
haber siteleri tarafindan yapilan gdrsel-
isitsel yayinlari gorsel-isitsel medya
hizmeti olarak tanimlanamayacagdina
kanaat getirmistir. isvec'teki  Yayin
Komisyonu ise tam tersi bir Kkarar
Ureterek, cevrimici haber sitelerinin
benzer yayinlarinin “gorsel-isitsel hizmet”
olarak adlandirilabilecegini belirtmistir.

“New Media Online v. Avusturya Yayin
Otoritesi” davasinda, Avrupa Adalet Di-
vani bahse konu direktifin, video icerigi-
nin servis saglayicisinin ana hizmeti olup
olmadigina bakilmaksizin, TV yayinciligi
ile ayni izleyiciler icin rekabet eden igerik
Uzerinde editoryal sorumluluk ve etkili
kontrole sahip hizmetler icin gecerli ol-
dugunu acikca ortaya koymustur.

Fransa yayin otoritesi CSA, Youtube Uze-
rinden yayin yapan profesyonelce hazir-
lanmis videolari da denetime tabi gor-

sel-isitsel yayin olarak tanimlamaktadir.
Almanya'daki eyaletlerin yayin otoriteleri
de canli yayin yapan ¢evrimici portallara
siradan bir kanal gibi yayin lisansi alma
zorunlulugu getirmektedir. Almanya’'nin
Kuzey Ren-Vestfalya Eyaletindeki YUksek
Yayin Otoritesi cevrimici gorsel isitsel ya-
yinlara yonelik asagidaki sartlari haiz ol-
malari durumunda yayin lisansi gerektir-
mektedir : 2°

« Canli Yayin (Dogrusal Dagitim): “Canli
yayin”, temel olarak, geleneksel televiz-
yonda oldugu gibi, bir programin ne za-
man baslayacagdini alicidan ¢ok yayinci-
nin belirlemesi anlamina gelir. Ornegdin,
bir program 19:00'da basliyorsa, 19:20'de
yayini izlemeye baslayan bir izleyici, artik
yayinin ilk 20 dakikasina yetisme secene-
gine sahip olamamaktadir. Bu canli yayin
daha sonra medya arsivinde video olarak
kaydedilecek olsa bile halen canli olarak
kabul edilmektedir. Ancak internette bir
yayin programi olmayan istege bagl vi-
deolar (6r. Youtube videolar), temelde
yayin lisansi gerektirmemektedir.

« Ayni anda potansiyel 500’den fazla iz-
leyici: Kapali bir kullanici grubuna gos-
terilen ve maksimum 500 Kkisinin oturum
acabildigi bir yayin, bu durumda lisansla-
maya tabi yayin teskil etmemektedir. An-
cak bir yayina internet Uzerinden Ucret-
siz olarak erisilebiliyorsa (6rnegin Twitch,
YouTube veya baska bir platformmda), teo-
rik olarak dunya capindaki tum cevrimici
kullanicilar yayini ayni anda géruntuleye-
bilmelerinden oturu, gercek izleyici sa-
yisinin 500'den az oldugu kanitlanabilse
bile yine de bu yayin lisanslanmaya tabi-
dir.

« Editoryal sorumluluk: Minimal bir edi-
toryal sorumluluk bile bu kriteri yerine
getirmek icin yeterlidir. Bir yayinin yayin
akisi varsa, farkli kamera perspektifleri
bulunuyorsa veya editoryal nedenlerle
yakinlastirma yapiliyorsa, bu, editoryal so-
rumlulugun oldugu seklinde kabul edilir.
Bir alanin veya ekranin goéruntusu statik-

9 “White Paper - TV regulation in a digital age”, Hogan Lovells (Paris() LLP, s.20.
20 Kuzey Ren-Vestfalya Medya Otoritesi Websitesi, https://www.medienanstalt-nrw.de/about-us/topics/am-i-a-broad-

caster.html
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se ve tek bir cekimde yayimlaniyorsa, ay-
rica kamera veya perspektif degismeden,
yorumlama yapilmadan bir seferde gds-
teriliyorsa, bu editoryal sorumluluk oldu-
gu seklinde yorumlanamaz.

« Yayin programinin veya diuzenli tek-
rarlarin mevcut olmasi: Bir kanalda cok
kisa araliklarla veya her zaman belirli za-
manlarda (6rnegin, her ayin ilk Persembe
gunu) duzenli yayin akisi varsa, bu “du-

zenli tekrar” olarak kabul edilir ve bu kri-
terin yerine getirildigi kabul edilir. Sabit
(genel) bir yayin programi varsa, yani yak-
lasan yayinlarin ne zaman yayinlanacagi-
na dair bir duyuru varsa, akislar gérunur
bir duzenlilik olmadan gérunurse bu kri-
terin yerine getirildigi anlamina gelmek-
tedir. Canli akis yalnizca ara sira, cok du-
zensiz araliklarla ve / veya yalnizca zaman
zaman gecici olarak gerceklesiyorsa, bu
kriter yerine getirilmemis sayilir.
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Metin Kutusu 3: Dijital Yayincilik Dénlisimii: Sirbistan’a

Saglanan AB Destegi

Yugoslavya'nin  dagdilmasindan sonra-
ki sUrecte gecen 20 yil boyunca Sirbis-
tan'da ¢ok sayida yeni radyo ve TV kana-
[inin gerekli lisanslari almadan acilmasi,
spektrum tahsisinde ciddi sikintilara yol
acmistir. Ayrica analog yayinlari goruntu
kalitesini dusUrmekte ve sinyallerin zayif
olmasl nedeniyle her an gitme olasiligi
yasatmaktaydi. Analog yayinda tek bir
frekansta sadece tek bir televizyon kanali
yayln yapmasl nedeniyle zaman zaman
kanal cakismalari da gérulmekteydi. Slo-
bodan Milosovic rejiminin sona ermesiyle
yeniyayin izinlerinde moratoryuma gidil-
mistir. Bundan dolayi lisanslama rejimi-
nin keyfiligi ve surekli degisen kurumsal
yetkiler, elektronik medyanin lisanslama
almadan yayin yapmasina sebep olmus-
tur. Sirbistan HukUmeti hem bu lisansla-
ma sureclerinde yasanan belirsizliklerin
sona ermesi hem de daha kaliteli yayin-
cihgin ulkeye getirilmesi icin AB'den fi-
nansman talebinde bulunmustur.

AB 2009 yilinda hazirladigr “Sirbistan’in
Dijital Yayin Donusumu igin Destek”
isimli projeye 10 milyon avroluk bir des-
tek ayirmistir. Toplam butgesi 13,750,000
Euro olarak belirlenen projenin iki ana
unsuru bulunmaktadir:

Ana unsur 1: Sirbistan’daki Dijital TV Ya-
yinciligina Do6nus icin Kurumsal ve Ya-
sal Cerceve

Bu unsur altinda AB muktesebatina
uyumlu bir ulusal yasal ¢ergcevenin olus-
turulmasi ve vatandaslarin radyo ve
TV'nin dijitallesme surecleriyle ilgili far-
kindaligini artirici kampanyalarin duzen-
lenmesi dngdrulmustar.

Yasal cerceve calismalarinda amag, Sirp
yasal cercevesinin uluslararasi ve ozellik-
le AB ve Avrupa Konseyi standartlariyla
daha da uyumlu hale getirilmesi ve ayri-
ca kurumsal yapinin gucglendirilmesi ve
dijital yayin icin gerekli hukumlerin de-
gerlendirilmesi yoluyla bilgi ve medya ¢o-
gulculugunun gelistirilmesi i¢in kosullar
yaratmaktir. Ayrica, kulturel farkliliklarin
korunmasi ve tanitilmasi ve engellilerin
haklarinin hayata gecirilmesi ile interak-
tif hizmetler ve diger iceriklerin gelistiril-
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mesi icin gorsel-isitsel sektorde yeni hiz-
metler tanitilacaktir.

Bu baglamda éngdrulen aktiviteler su
sekildedir:
- Dijitallesme sureci icin kurumsal bir ya-
pinin olusturulmasi (koordinasyon meka-
nizmalari, sureclerin izleme ve degerlen-
dirilmesi)
- Dijital TV'nin yayin alanina iliskin sartla-
rin degerlendirilmesi
- Analog yayinin sona erdirilmesinin mali-
yetine yonelik 6ngdru yapilmasi
- Dijital teknolojilere gecis icin gerekli ya-
sal mevzuatin gdzden gecirilmesi
- Dijitallesme icin yonetmeliklerin hazir-
lanmasi (mulkiyet, mal sahipligi, dijital
yayin ekipmaninin muhafazasi, butcele-
me Vvs.)

Dijitallesme icin planin hazirlanmasi
(asamalar ve kapsam)

Farkindalik artirma faaliyetleri olarak ise
su aktiviteler dngoérulmustur:

- ilgili paydaslarla koordinasyon yapilari-
nin olusturulmasi

- Farkindalik kampanyasindan &nce bir
anket calismasi yapilmasi

- Dijitallesme surecinin gereklilikleriyle
ilgili vatandaslari bilgilendirme (TV kam-
panyasl, brosurler, TV tartismalari, inter-
net sunumlari vb)

- Farkindalik kampanyasinin sonuclarina
iliskin anket calismasi

Ana unsur 2: Dijital Yayin icin Teknik
Kosullarin iyilestirilmesi
Yayin teknolojisinin gelistirilmesi icin
ekipman alimi ve kurulumu amaciyla su
aktiviteler gerceklestirilecektir:
- Asagidaki dijital yayin ekipmanlarinin
tedariki;
o Multipleks kurulumu icin ana is-
tasyon
o RRlinkleri ve IP teknolojisi kullani-
larak ana istasyondan yayin istasyonu-
na aktarim icin ag
o Vericiler
o Anten sistemleri
o Gozetim kontrolU ve yonetimi icin
uzaktan kumandali sistem
- Yayin altyapisiyla ilgili teknik personelin
egitilmesi



1.2.1. Medya Cogulculugu

Yazihi Basin

Gunumuzdeki Gazeteler: Basili ve
Dijital

Internet teknolojisinin ginumuzdeki yay-
gin kullanimi basin kuruluslarini bircok ba-
kimdan dénusmeye, hizmetlerini ¢esitlen-
dirmeye, en dnemlisi yeni is ve finansman
modelleri aramaya itmektedir. Bu arada
medya kuruluslarini verdikleri hizmet taru
bakimindan gruplamak giderek zorlas-
maktadir. Ornegdin “geleneksel” gazetele-
rin bircogunun dijital ortamdaki sunumu
codu zaman haber sitesi gorunumunde-
dir. Ote yandan, bazi haber siteleri “gele-
neksel” gazetede oldugu gibiimzali yorum
ya da “kose yazisi” nitelikli makaleler de yer
alabilmektedir.

Gazeteler

Kuzey Kibris'ta halihazirda, yayini gunluk
formatta olan on dokuz gazete (Ek 1) ve
ingilizce dilinde haftalik olarak sunulan iki
gazete yayimlanmaktadir (Ek 2). Gunluk
gazetelerden Avrupa hala sadece basil
formatta cikmaktadir. 2 Yakin zamana ka-
dar basili olarak da c¢cikan Haberal Kibris-
I, Haberator ve Kibris Postasi gazeteleri,
simdilerde sadece online/ dijital ortamda
faaliyet yurutmektedirler. Geri kalan kuru-
luslar ise hem basili hem de online/dijital
gazete yayinciligi yurutmektedir.

Gazete tirajlari

Basili gazete satislarinda son yillarda he-
men her Ulkede ciddi dususler yasandi-
g! biliniyor.22 Bu durum gazeteler icin de
gecerlidir.Z® Bu konuda bilgi sahibi olanla-
ra (gazete yoéneticileri, arastirmacilar, vb.)
gobre gazete tirajlarinin dusmesinin esas
nedeni dijital alana kayisl hizlandiran ge-
lismelerdir. Bazi goruslere gdre, bu duru-
mun bir diger nedeni su genel sorundur:
gazetelerin toplumsal yapida ortaya c¢ikan
degisiklikleri dikkate alip icerik bakimin-
dan kendilerini yenilemeye yeterli éncelidi
veremiyor olmasi.

Kuzey Kibris'ta basili gazete satislarina
dair guncel herhangi bir sayisal veriye
erisilememisse de genelde kabul goéren
bir tahmine gore en cok satan ilk bes
(basill) gazete soyle siralanmaktadir: 1.
Kibris; 2. Diyalog; 3. YenidUzen; 4. Avrupa;
5. Havadis.*

isitsel ve Gorsel Basin: Radyolar ve
Televizyonlar

Kuzey Kibris'ta yayincilikta “BRTK teke-
li" 1996'da 0zel yayin kanallarinin ortaya
clkmaya baslamasiyla sona erer. Aslinda
bundan énce, 1990'dan itibaren Turkiye'de
gelismeye baslayan 6zel yayincilik Kibris'in
kuzeyine de uzanmis ve Magic Box TV ka-
nall ve SUper FM radyo kanali Kuzey Kib-
ris'ta yayin yapmaya baslamisti.

Kibris TUrk toplumunun ilk yerel 6zel yayin
kanallari sirasiyla First FM radyo (sahibi Er-
tan Birinci) ve Tempo TV (daha sonra Kanal
T; sahibi Ersin Tatar) oldu. Sonraki yillarda
bu iki Kibrishi Turk 6zel yayin kurulusuna
hizla yenileri eklenir.1996 yilinda 6zel yayin-
ciligin baslamasi, Kibris Turk medyasi icin
hem bir ddnum hem de bir kirllma nokta-
sidir. Ozel yayin kuruluslarinin ortaya cik-
masl medyada cok sesliligin gelismesine
hatiri sayilir bir katki yapar.? Kibris sorunu
baglaminda 2000'li yillarda yasanan gelis-
meler ve toplumsal hareketlilik ve ozellikle
2002-2004 déneminin yogun Annan Plani
tartismalari ile ilgili olarak resmi gérusten
farkl bakis acilarini da yansitan yayinlarin
bazi &zel kanallar (6rnedin, Sim FM radyo
ve Geng TV) sayesinde halka ulasabilmis
olmasl bu etkiyi gosteren en iyi drnektir.

Ozel sektérde yayincilik faaliyetinin ortaya
¢lkmasinin ardindan, “Anayasanin 6zune
uygun olarak, basin ve yayin ézgurlugu il-
kesi dogrultusunda, Anayasal duzeni, Kisi
haklarini ve ilkeli bir yayinciligi gozeten
bir cercevede” duzenleme ve denetleme
amaciyla YYK kurulur.

GUunumuzde Kuzey Kibris'ta 6zel sermaye-
ye dayali girisimler olarak yayincilik yapan
bircok radyo ve televizyon kanali vardir. Bu

2l Gazetenin web sitesinde 2014 yili itibariyle gecmis sayilarin elektronik arsivi mevcuttur.

2 pew Research Center: Journalism and Media, https:/ivww.journalism.org/fact-sheet/newspapers/- World Press Tren-
ds, http.//www.wptdatabase.org/world-press-trends-2019-facts-and-figures.
Zhttps.//www.diyaloggazetesi.com/son-dakika/medyada-degisim-yazili-basin-nereye-gidiyor-konulu-panel-yapil-

di-h10954.html
24 Kaynak: KTGB.
2 KTGB, s. 377.
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6zel kanallar, halihazirda butgesinin ne-
redeyse tamami dogrudan devlet katkisi
olan kamu yayincisi BRTK'den farkli olarak,
piyasa kosullarinda faaliyet géstermekte-
dirler. Ulkede 6zel kanal sayisi Ulke dlcegi
ve buna badl piyasa olanaklari dikkate
alindiginda oldukca fazla gdzUkmektedir.

Televizyon kanallari

Kuzey Kibris'ta YYK lisanslyla yayin yapan
ve Ulke genelinde karasal sayisal yayin sis-
temi (DBV-T) Uzerinden, ayrica uydu ya da
internet Uzerinden hem Ulkede hem Ulke
disinda izlenebilen ve konumuz kapsami-
na giren yedi ulusal TV kanali vardir (EK 4).
Kibris Turk televizyonlari uydu yayinlarini
TURKSAT Uzerinden yapmaktadirlar. Ozel
televizyon kanallarinin uyduya baglanma-
si BRTK ile TURKSAT arasindaki s6zlesme
uyarinca 2017'den beridir BRT Uzerinden
olmakta, bu kanallarin “uplink” Ucreti de
BRT Uzerinden &denmektedir. Yukarida
belirtildigi gibi, bu Ucretin buyuk bir kismi
devlet tarafindan karsilanmaktadir. Ote
yandan &zel kanallarin ekonomik zorluklar
icinde bulundugu ve bundan dolayi genel
olarak uydu Ucretinin geri kalan kismi-
ni BRTK'ye odemekte zorlandiklari sik sik
gundeme gelen durumdur.

Burada ayrica basin ve ifade &zgurlugu
acisindan Uzerinde durulmasi gereken
dnemli bir sorun da TURKSAT Uzerinden
yayin yapilmasinin, kurumun bulundugu
Ulkedeki yayin ilkeleri ile uyumlu olunmayi
zorunlu kilmaktadir. YYK eski baskani
Olgun Ustun tarafindan da belirtildigi gibi,
Kibris TUrk televizyon kanallart TURKSAT a
clkarken bunun sonucunda yayinlari
da RTUK'Un denetimi alanina girmis
olmaktadir: %
Yayinci kuruluslarin kendilerine en uy-
gun ve yakin bulduklari TURKSAT uydu
platformundan yayin aktarabilmeleri
icin; TURKSAT ile aralarinda dogrudan
ve altyapl donanimina sahip BRTK Uze-
rinden bir sdzlesmenin imzalanmasi da
zaruridir. Bu kosullarda, RTUK ve TURK-

SAT, bu so6zlesmede gecerli olan kural-
larin ihlalini kendi yasa kurallari icinde
saptamasi durumunda, RTUK yasasi
ve TURKSAT ile ilgili yasal mevzuat hu-
kUmleri uygulama alani bulmaktadir.

Bu durumda alternatiflere bakildiginda
¢cdzumun DVB-T ya da sayisal karasal yayin
teknolojisi oldugu konusunda sektorde bir
gorus birligi var gibidir. 27 YYK eski baska-
nina gore: “Uydu yayincihigindan kurtul-
manin tek caresi, merkezi isvicre'de bulu-
nan Uluslararasi Telekomunikasyon Birligi
(ITU) tavsiyesi ile Uye Ulkelerde uygulanan
DVB-T ‘sayisal karasal yayina' gecmektir.”
ingiltere, Fransa, italya, Kibris Cumhuriyeti
gibi pek cok Ulkede halihazirda uygulan-
makta olan bu sistem icin gerekli altyap!
Kuzey Kibris'ta su anda kurulmus durum-
dadir ancak hala giderilmesi gereken bazi
eksiklikler mevcuttur: 28

Bizde de gectigimiz yil [Nisan 2019]%° al-
digimiz bir kararla, Selvili Tepe ve Kan-
tara'daki analog yayin sonlandirilmis ve
sayisal karasal yayin icin start verilmistir.
Yine de yayinci kuruluslarin buyuk ¢o-
gunlugu (BRTK ve Kanal T harig¢) uydu
yayinini tercih etmistir. Lefkosa BRTK
tesislerinde konuslandirilmis sistemde
bazi eksiklikler vardir ama kisa zaman-
da giderilecegine inanmaktayiz.

Bu kanallar disinda bir de gérunuse gore
bazl gazete ve/veya haber sitelerine bagl
olan, sadece internetteki platformlar Uze-
rinden yayin yapan ve YYK'nin sitesindeki
yayin kuruluslari listesinde yer almayan
Kibris Turk merkezli televizyon yayinlari
vardir. Tespit edilebilen 6rnekler Ek 5'te
sunulmustur.

Radyolar

Kuzey Kibris'ta yayin yapan bircok radyo
kanali vardir. Bunlar arasinda konuyla ala-
kali olan, yani yayin akislarinda haber &zel-
likli programlar bulunan radyo kanallari Ek
6'da yer almaktadir. 3¢

% “yayin Yiksek Kurulu Baskani Olgun Ustiin'den Diyalog TV aciklamasi”, Geng TV, 2 Mayis 2020, https.//www.kibris-
genctv.com/kibris/yayin-yuksek-kurulu-baskani-olgun-ustun-den-diyalog-tv-aciklamasi-h68655.html.

27 “TV yéneticilerinin cogunun ortak gérusu: ‘Uydu yerine DVB-T yayginlasmali’””, Kibris Postasi, https./ivww.kibrisposta-
si.com/c35-KIBRIS_HABERLERI/N188280-tv-yoneticilerinin-cogunun-ortak-gorusu-uydu-yerine-dvbt-yayginl.

2 “yagyin Yiksek Kurulu Baskani Olgun Ustin'den Diyalog TV aciklamasi”, Geng TV, 2 Mayis 2020, https.//www.kibris-
genctv.com/kibris/yayin-yuksek-kurulu-baskani-olgun-ustun-den-diyalog-tv-aciklamasi-h68655.html.

2 “yayincilikta DVB-T dénemi resmen basladi”, YYK, 3 Nisan 2019, http./iwww.kktcyyk.org/duyurular/25.

0 Ada FM ve Radyo T yayinlarina internetten er
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internet Gazeteciligi

Kuzey Kibris'ta son yillarda ¢cok sayida in-
ternet Uzerinden yayin yapan haber sitele-
rinin ortaya ciktigi gdérusmektedir. Bu site-
lerin bircogunun kunyesi bulunmamakla®
beraber, yayimladiklari haberlerin baska
haber sitelerinden veya haber ajanslarin-
dan referans gdstermeden servis edildigi
tespit edilmistir.

Online haber siteleri, kullanicilar tarafin-
dan daha kolay erisilebilir ve Ucretsiz ol-
malarindan &tdru daha fazla tercih edil-
mektedirler. Medyanin dijital donusumu
sUrecinde artik basili yayinlarin tercih edil-
memesi nedeniyle, bazi medya kurulus-

lari gelir kayiplari yasamaktadirlar. Online
haber sitelerinin bircogu reklam gelirleri-
nin yani sira, kullanicilarin bagislari ve abo-
nelik Ucretlerinden gelen gelirlerle yayin-
larini surdurmektedirler. Bundan dolayi
online haber sitelerinin kullanicilarla daha
interaktif bir etkilesim icerisine girmele-
ri ve kendilerine sadik bir okuyucu Kkitlesi
gelistirmeleri, bagis ve abonelik gelirlerini
artirmada buUyUk onem arz etmektedir.

Kuzey Kibris'ta 300’e yakin online haber
sitesi (haber portall) olarak hizmet veren
kurulus tespit edilmistir ancak bu kurulus-
larin kinyesi bulunanlari ve nispeten daha
fazla okuyucu kKitlesine sahip olanlari Ek
3'te yer almaktadirlar.

-
Tespit Edilen Sorunlar:

- Yabanci Ulkeler ile ilgili siyasi haber yayimlamada medya kuruluslarinin bircogu tedbirli
davranmayi tercih etmekte ve oto-sansur uygulamaktadir.

- Bircok medya kurulusu, gerekli donanima ve insan kaynagina sahip olmadiklari icin ori-
jinal icerik gelistirememektedirler. Yazili basina baktigimizda ¢cogunlukla ana sayfalarda
farklilik olmasina ragmen, diger sayfalar haber ajanslarindan birebir alinan haberleri yan-

sitmaktadir.

- Cok sayida kunyesiz ve icerik Uretmeyen, dezenformasyon yayma ve belli kurumlari ve
sahislari karalama amaci tasltyan cevrimici haber siteleri bulunmaktadir.

- Gazeteciligin medya kuruluslarinin ekonomik gereklerine gore bicimlenmesinin yarat-
tig1I sorunlari asmak Uzere ortaya cikan yeni bir gazetecilik anlayisi durumundaki yurttas
gazeteciligi henlz yeni baslamis olup, yavas gelisim gostermektedir.

\

3 Bilisim Suclari Yasasi uyarinca “internet haber siteleri, Genel Yayin Yénetmeni veveya Sorumlu Yayin Yénetmeninin
ismini ve yayin merkezini tanimlayan, ulasilabilir bir adresi ve iletisim numarasini iceren kinye ve iletisim bilgilerini

yayimlamakla yakamladuar.”
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1.2.2. Dengeli Bir Ekonomik Faali-
yet Alani

Ekonomik Surdurulebilirlik

Kuzey Kibris'ta arkasinda blUyuUk sermaye/
patron bulunmayan o6zel yayin kurulusla-
ri ekonomik surdurulebilirlik bakimindan
kronik sorunlarla karsl karsiya kalmakta-
dir. Buna ek olarak, yayin kuruluslarinin
ekonomik piyasadan beklenen reklam
gelirini elde edebilmelerini engelleyen ya-
banci televizyon kanallarinin haksiz reka-
beti olarak anilan sorun durumu daha da
agirlastirmaktadir.®?

Bu tur ekonomik sorunlar karsisinda, Ku-
zey Kibris'ta alisilagelmis oldugu Uzere
televizyonlara devletten mali katkl uygu-
lamasi ortaya ¢ikmistir.®® Kibris Turk tele-
vizyonlarinin uydu baglantisi Ucretlerinin
buyUk bir orani devlet tarafindan karsi-
lanmasi uygulamasi bunun en belirgin
ornegidir. Yayin kuruluslarinin bu sekilde
tamamen piyasaya terk edilmeyip devlet
tarafindan desteklenmesi politikasinin
gorunur gerekgeleri arasinda sunlari saya-
biliriz:
- Istihdam yaratici ekonomik faaliyeti
desteklemek;
- Televizyon yayinlarinin izolasyon
altindaki Kibrisli Turkleri yurt disinda
temsil ve tanitma hizmeti yaptigi kabu-
IR
- Televizyonlarin &zellikle uydudan
yayinla yurt disinda yasayan Kibris-
I Tarklere yonelik iletisim hizmetinin
dnemsenmesi.

2016 yilinda BRTK muduru (Mustafa Tosun)
Kibris Turk yayinciliginin kendine 6zgu so-
runlari bulundugunu vurgulamis ve bun-
lari “kUcuk olcekli olmak, distan gelen ya-
yinlarin bombardimani altinda bulunmalk,
belli bir statUye, kimlige sahip olamama
kaygisi yasamak ve cerceveyi tutturama-
mak” seklinde siralamisti.®

Sektordeki genel kanaat, televizyon yayini
yapan 6zel kuruluslarin yabanci menseili

32 Kaynak: Mulakatlar ve odak grubu ¢alismalari

ithal UrUnler baglaminda reklam gelirleri
bakimindan yabanci televizyon kanallari-
nin “haksiz rekabeti” ile karsi karsiya oldu-
gu ve bu durumun yerli yayin kuruluslari-
nin surdurdlebilirligini olumsuz etkileyen
en buyuk faktor oldugu seklindedir. KTGB
baskani 2011'de doénemin yodnetiminde
‘maliye bakani’ gdrevini yuruten Ersin Ta-
tar ile yaptiklari bir gérusmede bu sorunu
soyle anlatmisti:*
[TUrkiye medyas! kanaliyla bircok Grun
ve hizmetin reklamiyla karsilasiyoruz.]
Ama bizim medya sektoérimuze, basin
yayin organlarimiza oralardan reklam
gelmiyor. Bizim her gun tukettigimiz
urunlerin reklamlarini da [Turkiye med-
yasinda] izliyoruz ama reklam payi almi-
yoruz.

Bir medya kurulusu sahibi ise bu kanalla-

rin Kuzey Kibris'a yonelik yayinlarinin ya-

rattigi bu sorunu sdyle dzetlemisti:*®
[Turkiye kanallarinin reklamlari Kibris'in
kuzeyinde de izleniyor; oysa Avrupa Ul-
kelerinde reklamlar kesilmektedir.] Te-
mel sorun budur. CUnku Turkiye'deki
buyuk firmalar, Turkiye TV'lerindeki rek-
lamlardan dolayi bize reklam vermiyor.

BugUne kadar bu “haksiz rekabet” ylzun-
den yerli medyaya yansiyan potansiyel
reklam geliri kaybini bir sekilde telafi et-
mek i¢in yontemler Uzerinde c¢alisiimis ve
cesitli girisimler yapilmissa da halihazirda
bir sonuc alinamamistir. Ornegdin, 2016 yi-
linda YYK baskani (ilkay Diren) Kuzey Kib-
ris'ta yayincilikta yeterince gelisme sagla-
namamasini Turkiye'deki ulusal yayinlarla
rekabet edilememesine baglamis, sorun-
larin asilmasi icin ithal Urunlerden binde
1,5 oraninda vergi alinarak bunun bir fonda
toplanmasini ve burada olusacak kayna-
gin yayinci kuruluslara dagitilmasini dner-
diklerini aciklamisti.*”

Ekonomik surdurulebilir baglaminda Kib-
ris Turk medyasinin dijital donusum tren-
dini yakalamada geri kalmasi bir diger
onemli sorun olarak gbéze carpmaktadir.

335 “Devletin, televizyon kanallarina maddi katki yapacadi bildirildi”, 11 Mart 2011, Kibris Postasi, https:/iwww.kibrispostasi.
com/c35-KIBRIS_HABERLERI/n49083-Devletin-televizyon-kanallarina-maddi-katki-yapacagi-bildirildi; “Televizyonla-
rin uydu frekanslari 10 Temmuz'dan itibaren dedisiyor”, BRTK, 8 Temmuz 2017, https://www.brtk.net/televizyonlarin-uy-
du-frekanslari-10-temmmuzdan-itibaren-degisiyor/.

34 “KKTC'de TV yayinciligi”, 17 Nisan 2016, BRTK, https.//www.brtk.net/kktcde-tv-yayinciligi/.

35 “Ortak Ses”, KTGB Faaliyet Raporu 2010-2012, s. 18-19.

36 “TV yéneticilerinin cogunun ortak gérusu: ‘Uydu yerine DVB-T yayginlasmali”, Kibris Postasi, 17 Nisan 2016, https.//www.
kibrispostasi.com/c35-KIBRIS_HABERLERI/N188280-tv-yoneticilerinin-cogunun-ortak-gorusu-uydu-yerine-dvbt-yayginl.
37 “KKTC'de TV yayinciligi’, 17 Nisan 2016, BRTK, https:/www.brtk.net/kktcde-tv-yayinciligi/.
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Gazetecilikteki dijital donusumle birlikte
tiraj kavraminin da artik 6nemini yitirdigi
ve yerini “erisim” kavramina biraktigi sdy-
lenebilir3® Bu elbette ki dogrudur ama
maddi ac¢idan bakildiginda durum biraz
daha karisiktir cinku genel olarak basili
gazete satisi basin kuruluslarinin en buyuk
gelir kaynagi olmaya devam etmektedir.®
Yani burada dijital ortamin sagladidi yuk-
sek erisim potansiyelini gerceklestirmeye
paralel olarak bu ortamda verilen hizmet
karsiliginda elde edilecek geliri artirmak
gibi 6nemli ve zorlu gdrev vardir.

Su anda Kuzey Kibris'ta dijital ortamda ya-
pilan gazetecilikte ticari reklam geliri di-
sinda finansman modelleri henlz gelisme
asamasindadir. Son zamanlarda, Yenidu-
zen, Gazedda Kibris ve Ozgtir Gazete gibi
bazi yayin organlarinin bu dogrultuda gi-
risim yaptigi goézlemlenmektedir.*®© Amag
iyi ve/veya ragbet edilen bir icerigin yara-
tacagl yuksek okuyucu erisimini, bunun
devamini talep eden okuyucularin elekt-
ronik abonelik veya bagdis yoluyla yapila-
cak maddi destegine ddnusturmektir. (Bu
tur yontemleri uluslararasi sayginligi olan
Guardian ve New York Times gibi gazete-
ler de kullanmaktadir.) Ote yandan, maddi
bedel karsiliginda (“sponsorlu”) ama bunu
acikca belirtmeden haber veya yorum ya-
yimlama gibi ydntemlerin bazi yayin or-
ganlari tarafindan kullanilabildigi seklinde
yaygin sdylentiler vardir4 Bu durum eger
gercekse elbette gazetecilik guvenilirligi
ve etigi bakimdan son derece sorunlu bir
durumdur. Boyle bir pratigin yayginlasma-
sI basin sektorunun demokratik sureclerin
saglikl islemesini saglamadaki kamusal
rolUnu yerine getirme kapasitesinde ciddi
bir gerileme demek olabilecektir.

Rekabet Ortami

Rekabet Yasasl, Kibris'in kuzeyinde etkili
bir rekabet ortaminin saglanmasi ve yara-
tilmasi amaciyla 2009 yilinda Avrupa Birli-
gi'ne uyum kapsaminda cikarilmistir. Yasa,
rekabetin 6nemli dlcude engellenmesi, ki-

sitlanmasi veya bozulmasini amag edinen
veya bu sonucu yaratacak veya yaratan
faaliyetlerin engellenmesi konulariyla ilgili
duzenlemeler icermektedir. Ayrica Yasa-
nin etkin bir sekilde uygulanabilmesi icin
kamu tuzel Kisiligini haiz bir Rekabet Ku-
rulu olusturulmustur. isleyisi bakimindan
bagimsiz ve tarafiz olan Kurul, hicbir ma-
kamin talimatlarina ve ydnlendirmelerine
tabi degildir.

Piyasada belli sirketlerin bir araya gelerek
piyasayl bozucu faaliyetlerde bulunmasi,
Yogunlasma Tebligi kapsamindaki mev-
zuat geregi duzenlenen kriterler 1s1ginda
yasaklanmistir. Medya alaninda faaliyet
gosteren sirketlerin monopollesme, ha-
kim durumu kotuye kullanma veya yo-
gunlasarak piyasaya hakim olmalarina
iliskin hususlar, bu mevzuat kapsaminda
duzenlenmektedir. Rekabet Kurulu elekt-
ronik haberlesme sektorune iliskin ya-
pilacak inceleme, tetkikler ve kararlarda
(birlesme ve devralmalara iliskin olarak ve-
recegi kararlar da dahil), BTHK'nin gérusu-
NU ve yapmis oldugu duzenleyici islemleri
dikkate alir.

Rekabet Yasas! uyarinca Rekabet Kurulu,
“belirli ekonomik aktiviteleri veya belir-
li Urdnlerin Uretimini ya da belirli teseb-
bUsleri desteklemek amaciyla, Devletin
herhangi bir birimi tarafindan, herhangi
bir sekilde, rekabeti bozan veya bozmak-
la tehdit eden yardim yapilmasi yasaktir”
duzenlemesini uygulamaktan sorumlu
kilinmistir. Ancak Devlet yardimlarinin bil-
dirimine, degerlendirilmesine denetimine
ve raporlanmasina iliskin usul ve esaslar,
ile Devlet yardimlarinin kapsamini iceren
ikincil mevzuat henuz yurdrltge girmedi-
ginden dolayi, Kurul yasaca kendisine at-
fedilen bu konudaki yetkisini kullanama-
maktadir.

Medya sektorunde devlet yardimlarina
iliskin uygulamalara bakildiginda, tum
kanallarin uydu Uzerinden yayimlanabil-
mesi icin Devlet her yil kamu yayin organi

38 C. Mutluyakall, “Tirajin yerini ‘erisim’ kavrami alirken”, Yenidlzen, 3 Eyldl 2019, http./www.yeniduzen.com/tirajin-yeri-

ni-erisim-kavrami-alirken-14410yy.htm.

39 Bu 6nerme Kuzey Kibris'ta gegerli oldugunu destekleyecek kesin verilere erismek mimkuin olmasa da dinya gene-
linde dogrudur. Kaynak: haber endustrisi hakkinda givenilir veri kaynadi olan World Press Trends, http./www.wptda-

tabase.org/world-press-trends-2019-facts-and-figures.

%0 Yeniduzen igin bak: http://wwvv.yen/duzen.com/dayoni§m0—27s.htm; Gazedda Kibris icin bak: https./gazeddakibris.
com/gazedda-okuyucu-fonu-icin-dayanisma-cagrisi-2/. Ozgir Gazete icin bak: https:/www.patreon.com/join/ozgur-

gazete
4 Cesitli gazetecilerle yapilan mdulakatiar.
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BRT'nin butgesi Uzerinden Turksat'a 9 mil-
yon TL civarinda bir édeme yapmaktadir.
Kibris Turk kanallarinin Turksat Uzerinden
yayin yapilimasi, ozellikle yurtdisinda ¢esit-
li Ulkelerde yasayan 600 bin kadar Kibrisli
Turk’e ulasmak icin 6nemli olarak deger-
lendirilmektedir.#? Ancak Kibris Turk tele-
vizyonlarinin mevcut ekonomik yapilari
bu Ucretleri karsilayabilecek guce sahip
degildir. Devletin IPTV ve sayisal karasal
yayin (DVB-T) icin gerekli altyapiyi olustur-
mamasl ve kanallarin Tdrksat'tan cikaril-
ma tehlikesi, Kibris Turk televizyon kanal-
larinin mecrasiz (yayin yapacak platform)
kalmalarina yol acabilecektir.®

Devletin medyaya olan bir diger katkisi

ise Ozel sektdrdeki medya kuruluslarinda
calisanlarin ihtiyat sandigi ve sosyal sigor-
ta yatinmlarina yénelik olmaktir. Yerel is
GUcU istihdaminin Desteklenmesi TUzUgU
uyarinca KKTC'de basin sektdérinde faali-
yet gosteren ve Basin Kartli Tuzugu kural-
lari uyarinca basin kartina sahip en az Ug¢
calisani olan isverenlere, is yerindeki yetkili
sendika ile arasinda Toplu is Sézlesmesi
olmasi durumunda istihdam ettigi KKTC
yurttasl her c¢alisan i¢cin yatirmak zorun-
da oldudu Sosyal Sigorta/Sosyal Guvenlik
yatirmmlarinin tamami ile ihtiyat Sandigi
prim ve depozitlerinin tamami basvuru
tarihinden itibaren 36 ay sureyle iade edil-
mektedir.

%2 “TV yéneticilerinin cogunun ortak gérusu: “Uydu yerine DVB-T yayginlasmali”, Kibris Postasi, https./iwww.kibrisposta-
si.com/c35-KIBRIS_HABERLERI/N188280-tv-yoneticilerinin-cogunun-ortak-gorusu-uydu-yerine-dvbt-yaygin/
“Ertugrul Senova, “Kibrisli Turk ézel televizyon kanallarinin yayinlari kesilmedi”,

Kibris Postasi, https./www.kibrispostasi.com/c35-KIBRIS_HABERLERI/N370451-kibrisli-turk-ozel-televizyon-kanallari-

nin-yayinlari-kesilmedi
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4 )
Tespit Edilen Sorunlar:

Kisith gelir kaynaklari::

- Reklam ve ilanlar halen gelir kaynaklarinin en buyuk dilimini olusturmaktadir. Ozellikle
mali yapisi zayif olan medya kuruluslari baskiya acik hale gelebilmektedirler. Bu neden-
den dolayl gazete patronu/Ust dlzey yoéneticisi, reklam verenlerle iliskilerini bozmama
yaklasimiyla editoryal bagimsizhigi olumsuz etkileyebilmektedir.

- ithal Grunlere iliskin reklamlarin halihazirda yabanci kanallarda yer aliyor olmasi, bura-
daki ithalatgi firmalarin yerel televizyon kanallarini kullanmayi tercih etmemelerine yol
acmaktadir. Bu duruma iliskin yerel medya kuruluslari tarafindan devletten beklenen
girisimler yapilamamaktadir.

- TUrksat abonelik bedelinin Devlet tarafindan 6denmemesi ve bu Ucreti 6zel TV kanalla-
rinin 6deyecek maddi guglerinin olmamasi nedeniyle, Kibris Turk TV kanallarinin mecra-
siz kalma durumlari soz konusudur.

Alternatif gelir kaynagi yaratamama:

- Medya kuruluslari farkli dijital medya formatlari ve bunlari gelistirmek icin kullanilan
araclardan yeterince faydalanamamaktadirlar. Bu nedenle, alternatif mali kaynak yarat-
ma (bagis, abonelik, kitle fonlamasi (crowdfunding)) yonunde ciddi eksiklikler bulun-
maktadir.

- Dijital dénusum icin gerekli yatirimlarin yapilabilmesi yonunde devlet tesviki veya vergi
kolayliklari bulunmamaktadir. Medya kuruluslari nezdinde dijital donusum ve yeni med-
ya ile ilgili farkindalik seviyeleri dusuktur.

- Dis fon saglayicilar (AB, Turkiye vb.) da medya kuruluslarinin dijital dénusum yonunde
yatirim yapmalari icin destek saglamamaktadir.

Covid-19 pandemisi:

- Bircok isyerinin kapatilmasi ve sokaga ¢ikma yasagi neticesinde basili gazete satisi cid-
di oranda dusmus ve reklam gelirlerinde ciddi azalma yasanmistir. Bazi gazetelerin basi-
mi durdurulmustur. Bircok medya kurulusunun kapatilmasi ve onlarca gazetecinin issiz
kalmasi tehlikesi bulunmaktadir.

Rekabet Ortamu:

- Kamu yayinciligi gelir baglaminda devletten dogrudan katki almasi nedeniyle 6zel sek-
tor nezdinde haksiz rekabet yaratmaktadir.

- Rekabet Kurulu'nun yetkisinde olan devlet yardimlarini kontrol edip duzenlemek hu-
susundaki ikincil mevzuat hentz onaylanmamistir. Bu nedenle devlet tarafindan medya
kuruluslarina saglanan veya saglanacak olan mali yardimlarda tarafsizlik, adil paylasim
ve seffaflik gibi kriterleri gdzetecek ve denetleyecek bir kurumsal yapi eksikligi bulun-
maktadir.

- Rekabet Kurulu bunyesinde medya ile ilgili bir uzmanlasma bulunmamaktadir. Bu ala-
na yonelik meslek ici egitim ve deneyim eksikligi vardir.

\_ J
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1.2.3. Medya Sahipligi

Anayasa’'nin 27. maddesi uyarinca “Gaze-
te, dergi ve brosur cikarilmasi, her yurttas
icin dnceden izin alma ve mali glvence
yatirma kosuluna baglanamaz”. Bu da
her turlU siyasi gorusu destekleyen bir-
cok medya kurulusunun ortaya ¢ikmasi-
ni saglamistir. 1990'h yillara kadarki yazili
basinin tarihcesine bakildiginda, Kibris
Turk medya sahipliginin politik gaye gu-
den ve daha cok siyasi partilerin kont-
rolinde oldugu gérulmektedir. 1990 yi-
lindan sonra Kibris Turk yazili basininin
belli ekonomik ¢ikar gruplarinin ilgi oda-
Jgi haline gelmesiyle bu odaklarin sahip-
ligindeki gazetelerin, kisisel menfaatlerin
gerektirdigi olcude siyasi gdruslerini se-
killendirdigi degerlendirilmektedir.

Gorsel ve isitsel basina baktigimizda, ya-
zili basindan farkli olarak siyasi partiler,
sendikalar, vakiflar, dernekler, odalar,
meslek kuruluslari, belediyeler ve koo-
peratifler haricindeki tuzel kisiler ile tum
gercek kisiler radyo ve televizyon kuru-

lusu kurup yayin yapabilir ve kuruluslara
ortak olabilirler.

Ozel radyo ve televizyon kuruluslari Sir-
ketler Yasasi kurallari uyarinca limitet sir-
ket olarak kurulurlar. Ayrica ¢coklu hisse-
dar zorunlulugu bulundurulmaktadir. Bu
baglamda her bir hissedarin hisse mikta-
ri ddenmis sermayenin %20'sinden veya
birden fazla sirkette hissedarsa %30'dan
fazla olamaz. Ayrica ayni 6zel radyo ve te-
levizyon kurulusunda birinci derece kan
ve sihri“4 hisimlarin ayni zamanda hisse
sahibi olamamalari yonunde Kkisitlama
getirilmesiyle medya kuruluslarinin ayni
kisiler ve aileleri tarafindan yonetilmesini
engellemektedir.

Gorsel ve isitsel basin kurulusu kurmada
belli sermaye gereksinimleri de bulun-
maktadir. Bu miktarlar, radyolarin ulusal
yayinlari icin 100.000%, bolgesel ve yerel
yayinlari icinse 50.000% olarak belirlen-
mistir. TUm TV yayinlarinda istenilen ser-
maye ise 1.000.000%$'dur.

-
Tespit Edilen Sorunlar:

- Cikar gruplarinin ekonomik ve kisisel cikarlarini gbézetmek icin son zamanlarda bazi
medya kuruluslarina sponsor olmalari veya kendi medya kuruluslarini kurmalari netice-
sinde, etik ilkelerin ve editoryal bagimsizligin erozyona ugramasi s6z konusudur.

- Medya kullanicilarinin, medya kuruluslarinin sahipligi konusunda (hissedarlar vb.) bilgi
alabilecekleri kamuya acik bir kaynak bulunmamaktadir. Bu nedenden dolayi medya kul-
lanicilari, medya kuruluslari arasinda amaci gercekten kamu yarari guden medya kuru-
luslari ile kisisel ve ekonomik cikar gdzetenler arasindaki farki gérememektedirler.

44 Evlilik yoluyla meydana gelen akrabalik
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1.3. MEDYANIN DEMOKRATIK SURECLER iCiN BiR PLATFORM

GOREViI GORMESI

edya, demokratik tartismanin
gerceklestigi, bilgi alisverisinin
yapildigr ve kdudlturel ifadenin
ortaya ciktigi bir yerdir. Medya
ayni zamanda kendi basina bir sosyal ak-
tordur; guclu kurumlar (hem kamu hem
de 0&zel) Uzerinde toplumun bekciligini
yapar ve hukUmete yuruttugu faaliyetler-
le ilgili hesap sorar. Sosyal bir aktor olarak
medya, bir partizan guc¢ veya bir catisma
araci olma tehlikesini de barindirmaktadir.
Bu nedenden dolayi, medya diger herhan-
gi bir sosyal aktor gibi kendi eylemlerin-
den sorumlu tutulabilmelidir. Ancak her
tarlu tartismanin ve fikir teatisinin payla-
sildigi bir ortam olan medyanin herhangi
bir partinin veya hukUmetin kontrolinde
olmamasi buyUk énem arz etmektedir.

Kamu hizmeti yayinciliginda da yukarida
bahsedilen durum farkli degildir. Bir kamu
hizmeti yayincisi, devlete ait olsa bile, par-
tizan olmamasi, kar amaci gutmeyen,
kamu yararina calisan ve genellikle kap-
sama alani tum ulkeyi icine alan bir yapi-
da olmasi gerekmektedir. Kamu hizmeti
yayincihgi, &zellikle se¢cim zamanlarinda
halkin dengeli bilgi almasini saglama yu-
kUmIUlugunu icermektedir.

Ozgurluk kavrami demokratik toplumun
normatif 6zUnU olustururken uygulama-
da bazi sorumluluklari da beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda ozgurluk
kendi tercih ve eylemlerimizin sonuclari-
ni kabul etme ve baskalarinin ézgurlugu-
ne saygl gosterme sorumlulugunu getirir.
Ancak bu sorumlulugu herkesin gonullu
olarak yuklenmeyecegi aciktir. Basin ya
da medya faaliyetinin belli kurallar ve pro-
sedurlere uygun olarak duzenlenmesi ve
denetlenmesi fikri buna dayanmaktadir.
Duzenleme ve denetleme, genellikle belli
bir “kamu yarar1” amaclanarak, ama bazen
de piyasanin duzgun calismasi (drnedin
rekabetin desteklenmesi) ya da teknik ve-
rimlilik gibi nedenlerle yurutulmekte olan
faaliyete olasi mudahale demektir. Sek-
tor distan veya icten denetlenebilir. icten
denetim ya da &zdenetim, sektdr icinde
olusturulmus kontrol mekanizmalari de-
mektir. Medya 6z denetimi, medya profes-
yonellerinin ortaya koydugu ortak bir ca-

badir. Amacg, uyulmasi gonulltltk esasina
dayanacak editoryal rehber ilkeler hazirla-
mak ve bu ilkelere kamuya acik bir 6gren-
me sureci icinde uyulmasini saglamaya
yoneliktir. Bagimsiz medya bunu yaparak,
kamusal siyasal soylemi sekillendirmede
editoryal 6zerkligini korurken bu séylemin
duzeyi ve niteligi konusunda Uzerine du-
sen sorumlulugu da kabul etmis olmakta-
dir. 4

Demokratik sureclerin izlendigi ve tartisil-
digr bir ortam olan medyaya yonelik ka-
muoyu guveninin ve inancin duzenli bir
sekilde dlculerek, yuksek seviyelerde tutul-
masl gerekmektedir. Bu baglamda medya
kuruluslari, kaynaklarinin elverdigi olgcude
kendi hedef kitlerine yonelik arastirmalar
yapabilmeli veya izleyicinin ihtiyaclarina
yanit vermek icin caba sarf edebilmelidir-
ler. GUnumuzde bloggerlarin ve vatandas
gazeteciliginin artmasi ile artik kamuoyu-
nun medya ile olan iliskisi farkl bir boyut
kazanmaya baslamistir. Halk artik pasif bir
alici olmaktan ¢ikmis, medya ile aktif bir
sekilde ilgilenen, icerik Ureten ve tuketi-
mini Kisisel cikarlarini karsilayacak sekilde
uyarlayan bir etmene dénusmustur.

Gazetecilerin ézluk haklarinin yeterli dlgcu-
de olmamasl veya olanlari etkin kullana-
mamalari, ayrica mesleklerini icra ederken
kisisel emniyetleri koruma altina alinma-
digl sUrece medya, demokratik suUrecler
icin bir platform géremez. Gazetecilerin
calisma kosullari, saatleri, maas ve diger
haklari mesleklerini icra edebilecekleri ol-
cude yasal mevzuat kapsaminda guvence
altina alinmalidir. Ayrica yasanin etkin de-
netimi gerceklestirilmeli ve uyusmazlik-
larin ¢o6zUme kavusturulabilmesi icin hizli
sonug alici mekanizmalar da olusturulma-
hdir.

Bu bdélumde medyamizin demokratik
toplumun geregi olarak basta kamu ya-
yincihgr olmak Uzere, medyadaki 6z dene-
tim mekanizmalari ve toplumun medyaya
guven seviyeleri incelenmistir. Son olarak,
bagimsiz medyanin surdurulebilir bir ya-
pida olabilmesinin en énemli unsurlarin-
dan biri olan gazetecilerin 6zlUk haklarinin
durumu degerlendirilmistir.

4 The Media Self-Regulation Guidebook, OSCE, 2008 - https.//www.osce.org/files/f/documents/1/d/31497.pdf.
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Metin Kutusu 4: Glineydogu Avrupa ve Turkiye Medyasinda

Glveni Tesis Etme Projesi

Uluslararasi standartlar baglaminda Gu-
neydogu Avrupa Ulkeleri ve Turkiye, med-
ya 6zgurlugu acisindan sikintili bélgeler
olarak degerlendirilmektedir. Giderek
artmakta olan siyasi baskilar neticesinde
bagimsiz medyay! ciddi tehlikeler bekle-
mektedir. iste bu sebepten 6turd Avrupa
Birligi medyanin hesap verebilirlik meka-
nizmalarinin gelistiriimesi, medya ve bil-
gi okuryazarhginin vatandaslar nezdinde
guclendirilmesi ve bdylece kaliteli medya
talebinin artirllmasi amaciyla Arnavutluk,
Bosna Hersek, Kuzey Makedonya, Kara-
dag, Sirbistan, Kosova ve Turkiye'yi kapsa-
yan bir proje uygulamaya konmustur.

2016-2019 yillarini kapsayan ve Avrupa Bir-
ligi'nin finansmani ile yurutulen proje Ug
farkli seviyede faaliyetlendirilmistir:

1- Medyanin 6z denetiminin desteklen-
mesi amacilyla

- Basin ve medya konseylerinin (Medya
Etik Kurulu gibi) mali ve teknik olarak des-
teklenmesi,

- Dijital cagda medya etigi ile ilgili iyi uygu-
lamalarin degisimi,

- Basin meslegi standartlarina iliskin ulusal
ve bdlgesel seviyede kapasite gelistirme
aktiviteleri,

- Bolgedeki mevcut medya egitimlerinin
gelistirilmesi

2- Medya iyi yonetisimin yeniden guclen-
dirilmesi amaciyla;

- Gazetecilerin mesleki haklari ile ilgili ulu-
sal ve bolgesel egitimler duzenlenmesi,

- Mesleki haklara iliskin bolgesel bilgi degi-
simi aginin olusturulmasi,

- Seffaflik ve etik konularinda medya kuru-
luslarina seminerler duzenlenmesi,

- Medyada etik konularinda i¢c denetimin
tesvik edilmesi

3- Medya ve Bilgi Okuryazarliginin (MIL)
guclendirilmesi amaciyla;

- Ulusal MIL uygulamalarinin degerlendi-
rilmesi,

- MIL sosyal medya kampanyalari duzen-
lenmesi,

- Bolgede Bilgi ve Medya Kullanicilari Koa-
lisyonunun olusturulmasi,

m Uzun Vadeli Medya Stratejisi

- MIL egitimlerinin verilmesi

Proje ciktilarindan bazilari su sekildedir:
- 6 ulusal gazetecilik kodu dijital caga uy-
gun bir sekilde guncellenmistir.
- Sirbistan Medya Konseyi online telif hak-
lari konularinda spesifik rehberler hazirla-
mistir.
- Arnavutluk'ta Arnavutluk Etik Kodlari ha-
zirlanmistir.
- Online yorumlar konusunda Karadag
Medya Konseyi, ombudsman ile birlikte
yeni etik kodlar olusturmustur.
- 100'den fazla yeni medya kurulusu, basin
konseylerinin yetkilerini kabul etmistir.
- Arnavutluk’ta bir basin konseyi olusturul-
mustur.
- Basin Konseyleri ile ilgili 24 farkindalik ar-
tirici aktivite gerceklestirilmistir.
- Son Ug yil icerisinde 800'den fazla sikayet
alinmis ve bu sikayetlerin 526'si sonlandi-
rilmistir.
- Turkiye Basin Konseyi Avrupa Bagimsiz
Basin Konseyleri Birligi'nin Uyesi olmustur.
- Kosova Basin Konseyi nezdinde sikayet-
lerin ve etik kod ihlallerinin siniflandirildigi
veri tabanlari olusturulmustur.
- Basin meslegdi ile ilgili haklar hakkinda
farkindalik artirmak ve bilgi alisverisinde
bulunmak amaciyla bélgesel bir ag kurul-
mustur.
- Asagidaki u¢ konuya iliskin basin meslegdi
standartlarina yonelik egitimler duzenlen-
mistir:
o Sozlesmesiz, kisa vadeli sozlesme
ve aclk sozlesme kosullarl altinda cali-
san gazetecilerin durumlariyla muca-
dele etme
o Bazi davalarda isverenler tarafin-
dan mahkemenin bilgisine getirilen
“isyerinde dusuk performans” iddiasina
dayanarak gazetecilerin isten cikarilma-
sina itiraz etme ydntemleri
o Toplu is s6zlesmesi muzakereleri
- Medya ve Bilgi Okuryazarligi ile ilgili ge-
lismis farkindalik, mevcut uygulamalarin
analizi ve gelisimi icin oneriler gelistiril-
mistir.



1.3.1. Kamu Yayinciligi

Bayrak Radyo Televizyon Kurumu
1940l yillarda adada izlenebilen dis kay-
nakli U¢ radyo yayini vardi: Ankara Rad-
yosu, Moskova Radyosu be BBC Radyosu.
ilk yerel radyo yayini 1953'te kurulan Kibris
Yayin Servisi (Cyprus Broadcasting Servi-
ce) ile basladi. Yayinlar orta dalgadan ve
Yunanca, Turkce ve ingilizce olarak yapili-
yordu. Adada televizyon yayininin baslan-
gi¢ tarihi ise 1957'dir. 1959'da Kibris Yayin
Servisi bir yasayla Kibris Yayin Kurumu’'na
(CyBC) donusturuldu. Tabii bu kurumun
(ve dnculunun) mensuplarl arasinda Kib-
risli Rumlar yaninda Kibrish Turkler de var-
di. iki toplumdan kisilerin adanin tek yayin
kurumunda bir arada calistigi bu dénem
Aralik 1963'te calismalarin baslamasiyla
sona erecekti. CyBC'nin Kibrish Turk men-
suplarinin deneyim ve uzmanlhgi ise Kibris
Turk toplumunun kendi radyo yayinlarini
hizli bir sekilde baslatabilmesine katkida
bulunacakti.

Kibrisli Turklerin ilk radyosu olan Bayrak
Radyosu, 21 Aralik 1963'te baslayan ve Kib-
ris'ta iki toplumlu idarenin sonunu geti-
ren catismalar sirasinda “Kibris TurkU'nun
sesini dunyaya duyurmak” icin 25 Aralik
1963 gunu Lefkosa'da yayina basladi. Bas-
ta yayin mesafesi sadece 2.500 metre olan
radyonun gucu, iki ay kadar kisa bir sure
icinde yayinlarini adanin her yerine ulas-
tirabilecek seviyeye cikacakti.*® Bayrak
Radyosu, 1974'e gelene kadar o donemin
yari-militarist Kibris Turk idaresinin askeri
kanadina bagl bir kurulus olarak faaliyeti-
ni surdurdu.

O yillarda bir de “sancak radyolari” vardi.
Lefkosa (merkez) disinda Kibrisli TUrk ntfu-
sun yogun oldugu alti bolgede, merkezde-
ki Bayraktarlik'a bagli olan ve sancaktarlik
diye bilinen askeri birimler olusturulmus-
tu. 1964 yili itibariyle bu birimlere bagli ola-
rak bdlgelere yayin yapan sancak radyolari
sunlardi: Leymosun Radyosu (6mru ¢ok
kisa oldu), Lefke radyosu, Magusa Canbu-

lat Radyosu, Gazi Baf'in Sesi Radyosu, Lar-
naka Dogan’in Sesi Radyosu. Bu radyolar
haricinde, 1964'te Turkiye'nin guney sahi-
lindeki Anamur kasabasinda 3 dilde (TuUrk-
ce, ingilizce ve Yunanca) yayin yapmaya
baslayan Kibris'in Sesi ya da Mucahid’'in
Sesi olarak bilinen radyo vardi. Radyo’nun
faaliyeti TRT'nin yonetiminde Kibrisl TUrk-
lerden olusan bir ekip tarafindan yuratul-
mekteydi. Bu radyonun yayinlari 1979'a ka-
dar surmustur.

1974 sonrasinda Bayrak radyosu yeni bir
yapilanma icine girdi. 1976'da ilk televizyon
yayini (siyah-beyaz) baslar ve kurumun
adl Bayrak Radyo Televizyon—BRT oldu.
1977'te radyonun orta dalga yayina FM ya-
yini eklenir. 1979 yilinda televizyonda renkli
yayina gegcildi.

1983 yilinda daha &nce yayinina son ve-
renler disinda kalan sancak radyolari da
kapatildi ve 1983'te gecen bir yasa (50/1983
sayili Bayrak Radyo Televizyon Kurumu Ya-
sasl) BRT'yi devlete ait fakat “0zerk” statu-
ye sahip Bayrak Radyo ve Televizyon Kuru-
mu'na (BRTK) donusturdu. 1987'de BRTK
iki ayri kanaldan televizyon yayini (BRT 1
ve BRT 2) ve 6 kanaldan radyo yayini yapar
duruma geldi.

Gunumuzde BRTK'ye ait TV ve radyo ka-
nallarina internet Uzerinden erisim mum-
kUndur. Kurumun iki TV kanali ile 4 radyo
kanalinin (Bayrak Radyosu, Bayrak Inter-
national, Bayrak FM ve Bayrak Klasik) di-
jital uydu yayini sistemi Uzerinden de izle-
nebilmektedir.

Yasasina gore BRTK “kamu tuzel Kisiligi-
ne sahip tarafsiz” bir kurumdur. BRTK'nin
butcesinin tamamina yakini de her yil dev-
let butgcesinden yapilan katki olusturmak-
tadir.

Kurumun yayin ilkeleri de yasada yer al-
maktadir. Kurumun yasada ongorulen
yukumlultkleri arasinda, basta “yansizlik
ilkesine uymak” olmak Uzere sunlar vardir:

%6 1963'ten Buglne BRT, BRTK, https:/www.brtk.net/tarihcemiz/.
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Anayasa'ya bagdl kalmak; insan haklarina
dayanan demokratik, laik ve sosyal hukuk
devleti ilkelerini ile Ataturk ilke ve devrim-
lerinin toplumda yerlesmesine yardimci
olmak; ulusal guvenlik ve genel ahlakin ge-
rekleri ile ulusal gelenekleri gozetmek; ha-
berlerin toplanmasi, secilmesi ve yayinlan-
masinda yansizlik, dogruluk ve cabukluk
ilkeleriyle cagdas habercilik teknik ve yon-
temlerine bagl kalmak; haber ve yorum-
lari ayri olarak yayinlamak; yorum niteli-
gindeki yayinlari, yasada belirtilen esaslara
uygun olarak ve Anayasaya aykiri olmayan
karsit gorusleri de icerecek bicimde hazir-
lamak ve yapmak; acik oturumlarda karsit
goruslere, yansizlik ve esitlik ilkeleri cerce-
vesinde yer vermek; toplumun ulusal dava
ve politikasini ve toplumsal sorunlari yurt
icinde ve yurt disinda tanitmak ve savun-
mak yer almaktadir.

Kurumun yénetim kurulu 7 Gyeden olus-
maktadir. Bu Uyeler:

1- Bakanlar Kararli ile, ekonomik, sos-
yal, kulturel, egitim ve hukuk konula-
rinda tecrube sahibi iki kisi,

2- Guvenlik Kuwvvetleri Komutanligi-
nin bir temsilcisi,

3- Kurumda calisanlari temsil eden
en ¢ok Uyeye sahip kurulusun bir tem-
silcisi,

4- Basin Yayin mensuplarindan olu-
san en c¢cok Uyeye sahip kurulusun bir
temsilcisi,

5- Dogu Akdeniz Universitesi Vakif
Yoneticiler Kurulu tarafindan belirlene-
cek Rektér veya Rektor Yardimcilarin-
dan biri,

6- BRTK Muduru

BRTK muduru disindaki Uyelerin gorev
sureleri 3 yildir. SUresi dolan Uyelerin Uye-
likleri yenilenebilmektedir. Yonetim Ku-
rulu baskani Uyeler arasinda secilir. BRTK
muduary, Yonetim Kurulu baskani olamaz.
Yénetim Kurulunun Ust Uste U¢ toplanti-
sina katilmayan veya yasa 6ngorulen nite-
likleri yitiren veya bir siyasal parti ile olan

iliskilerine dogrudan veya dolayli bir bi-
cimde devam eden Baskan veya Uyelerin
goérevine, atandiklari veya temsil edildik-
leri makam tarafindan son verilir.

Turk Ajansi Kibris

Haber ajansi, haber toplayan ve c¢ikardigi
raporlari abonesi olan kuruluslara (érne-
gin, gazeteler, dergiler, radyo ve televiz-
yon yayincilari, haber siteleri, vb. yaninda
hukumetler veya akademik kurumlar)
iletir4”  Kuzey Kibris'ta haber ajansi tani-
mina gercekten uyan ilk ve hala tek kuru-
lus ulusal haber ajansi olarak gorev yapan
Turk Ajansi Kibris—TAK'tir.

Ilk bultenini 21 Aralik 1973'te yayinlamis
olan TAK, 1973 yilinda zamanin Kibris Turk
Yonetimi tarafindan “Kibris Turk halkinin
hakli davasini dinyaya duyurmak igin”
kuruldu. TAK'In kurucusu ve ilk muduru
olan Said Arif Terzioglu bu is icin zamanin
Kibris Turk lider Rauf Denktas tarafindan
Turkiye'den getirtilmis bir gazeteciydi. %8

Enformasyon Dairesi'nin web sitesinde
verilen bilgiye gore: “Onceleri sadece Kib-
ris TUrk basinina hizmet verebilen Ajansa,
bugln Turkiye'de bulunan medya kuru-
luslari ile Reuters, IRNA gibi uluslarara-
sI haber ajanslari da abonedir. Anadolu
Ajansi, ihlas Haber Ajansi ve Azeri Press
Ajansi ile yapilan is birligi protokolleri cer-
cevesinde hizmet teati edilmektedir.” 4°

TAK kurulusundan sonra uzun bir sure
cok kisith olanaklarla ve yasal statuden
yoksun bir sekilde faaliyetini surdurdu.
Yasal statUye kavusmasi 1983'te yururlu-
Je giren 41/1983 sayili “Turk Ajansi Kibris
(TAK) Kurulus, Gorev ve Calisma Esaslari
Yasas!” ile oldu. Bu yasa 2011 yilinda yurur-
IUkten kalkti ve yerine simdiki 41/2011 sayi-
[ ayni basligi tasiyan yasa yuarurluge girdi.

Yasasinda “idari ézerklige haiz, kamu tuzel
kisiligine sahip, tarafsiz bir kurum” olarak
tarif edilen TAK butcesinin cok énemli bir
kismini her yil devlet butgcesinden yapilan
katki olusturmaktadir. Butgcenin geri ka-

“7 https://www.easymedia.in/dont-know-news-agencies-bring-world/amp/.

485, irvan, “Tlirk Ajansi Kibris: Bir Propaganda Orglitindin Evrimi”, Kibris Yazilari, Sayi 3/ Yaz-Gliz 2006, http://i-rep.emu.
edu.tr:8080/jspui/bitstream/11129/585/1/Tiirk%20Ajansi%20Kibris.%20Bir%20Propaganda %200rgitinin%20Evrimi.pdf.
49 https.//pio.mfa.gov.ct.tr/medya-rehberi/kibris-turk-basin-tarihi/
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lanini kurumun kendi kaynaklariyla elde
ettigi gelirler (esasen abonelerden alinan
hizmet karsiliklari) saglamaktadir.

TAK'In yasada ongorulen yukumlulukleri
arasinda, basta “yansizlik ilkesine uymak”
olmak Uzere sunlar vardir:

“Anayasanin 6zune ve sO6zUne butu-
nuyle bagli kalmak; Kibris Turk halkinin
her kesiminin sesini icte ve dista duyur-
mak; haberlerin toplanmasi, secgilmesi
ve yayinlanmasinda yansizlik, dogruluk
ve cabukluk ilkelerine, cagdas haber-
cilik teknikleriyle ydntemlerine bagl
kalmak ve her kesime esit mesafede
yaklasmak; insan haklarina dayanan
demokratik, laik ve sosyal hukuk devle-
ti ilkelerine ters dusecek fotograf veya
géruntulere yer vermemek; Irk, cinsi-
yet, sosyal dUzey ve inanclari kinayici ve
asagilayicl yayin yapmamak; dusunce,
vicdan ve ifade 6zgurligunu sinirlayici
yayin yapmamak; genel ahlak anlayi-
sini, din duygularini, aile kurumunun
temel dayanaklarini sarsici ya da inciti-
ci yayin yapmamak; ahlaka aykiri o6zel
amag¢ veya cikar saglayici yayin yap-
mamak, kamu ¢ikarlarinin gerektirdigi
ozel durumlar disinda kisilerin 6zel ya-
samini desifre edici, siddet ve zorbaligi
ozendirici yayin yapmamalk; kisileri ve
kuruluslari elestiri sinirlarinin 6tesinde
kUcuk dusurucu, asagilayici ve iftira ni-
teligi taslyan yayin yapmamak; ve so-
rusturulmasi olanak dahilinde bulunan
haberlerle ilgili sorusturulmaksizin ve
dogruluguna emin olunmaksizin yayin
yapmamak.”

Zaman zaman gundeme gelen “Bir ulusal
haber ajansi ne kadar gerekli?” sorusuna
iyi dUisunulmus bir cevap, iletisim alaninda
akademik arastirmaci irvan'in Yenidluzen
gazetesinde okur temsilcisi olarak gérev
yaptigi dénemdeki bir yazisinda yer al-
maktadir. Yazinin ilgili bolumua (uzunca bir
alinti olarak) soyledir: *°

TAK'In habercilik anlayisini elestiren bir
akademisyen olarak, ki sanirrm TAK'la
ilgili akademik bir yazi yazan tek kisi be-
nim, ulusal haber ajansinin 6nemli ve
gerekli oldugunu dustnuyorum. UNES-
CO tarafindan 2001 yilinda yayimlanan
bir raporun girisinde su ifadeler yer ali-
yor: “UNESCO, 1980’lerin basindan itiba-
ren ulusal haber ajanslarinin kurulma-
sini, Ulkeler arasinda haber alisverisini
iyilestirmek ve uluslararasi haberlerde
cesitliligi 6zendirmek icin destekledi”
deniyor. Konunun bence en 6nemli bo-
yutlarindan birisi bu. [Kibris'in kuzey ile]
ilgili haberlerin uluslararasi haber dola-
simina girmesi ancak guclu bir ulusal
ajansla mumkun. TAK da diger ajans-
larla is birligi icinde bu gdrevini yapma-
ya calisiyor. Bir diger onemli konu da
TAK'In Kibris Turk medyasinin haber ge-
reksinimini bUyuk élcide gidermesidir.
Bu elbette elestiriye acik bir konudur
ve kanimca TAK, Kibris Turk gazetele-
rini olumsuz yonde de etkilemektedir.
Gazeteler, nasilsa TAK haberleriyle say-
falarimizi dolduruyoruz diyerek muha-
bir istihdamindan kaginmaktadirlar...
Hatta cogu durumda, gazete muhabir
gonderse bile, TAK'In haberlerinin kulla-
nildigi cok 6rnek vardir. Bir baska konu
da yazim acisindan TAK haberlerinin
daha az hatali olusudur. Muhabirler ta-
rafindan gonderilen haberler redakte
edilmeden servise konulmamaktadir.
Oysa ayni 6zeni gazetelerin muhabirle-
rinin yazdigi haberlerde pek géremiyo-
ruz. Konuyu fazla uzatmaya gerek yok.
Sorun, ulusal ajansin gerekli olup ol-
mamasl degil bence. Asil sorun, TAK'IN
ozerk bir yapiya sahip olmamasindan
kaynaklaniyor. Kurumun mudurdnun
kim olacagina kurum calisanlar ka-
rar verebilmeli. Basin-is Yasasi'nda &n-
gorulen editoryal bagimsizlik yasama
gecirilmeli. Ajansin haber yayin ilkeleri
olusturulmali. Mali ve idari 6zerklik sag-
lanmali. Bedava haber devri sona erme-
li.

0 S frvan, “Okur temsilciliginde bir yil”, Yenidiizen, 18 Mart 2013; http:/ivww.yeniduzen.com/okur-temsilciligin-

de-bir-yil-504yy.htm.
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TAK Yonetin Kurulu 9 Uyeden olusmakta- sindan atayacagi bir Uye.

dir:

- Ajans Muduru, Ajans Mudurd ve BRTK Muduru disindaki
- BRTK Muduru, Gyelerin gérev sureleri 3 yildir. Uyelerin gé-
- Cumhurbaskani tarafindan atanacak iki rev sureleri su sartlarda sona ermektedir:
aye, - Uyelerin vefati veya istifa etmesi,

- Bakanlar Kurulu tarafindan atanacak ikKi - Atanma niteliklerinden birini yitirmesi
aye, - Uyelerin toplantilara izinsiz ve 6zUrsUz
- Cumhuriyet Meclisinde temsil edilen ana olarak Ust Uste U¢ kez katilmamasi
muhalefet partisinin belirleyecegdi bir Uye, - Uyelerin Ajansin yetki alanina giren ko-

- TAK calisanlarinin érgutlu bulundugu en nularda dodrudan dogruya veya dolayli
cok Uyeye sahip yetkili sendikanin kendi herhangi is yuklemeleri veya cikar sagla-

Uyeleri arasindan atayacadi bir Uye, malari
- En fazla sari basin karti hamili Uyeye sa- - Bilgi ve demec¢ yasagina aykiri davran-
hip meslek 6rgutinun kendi Uyeleri ara- malari

é )

Tespit Edilen Sorunlar:

- Kamu yayin kuruluslarinin yonetim kurullari cogunlukla siyasi atama olmasindan &tard,
siyasilerin etkilerinin yayin ve icerikleri 6zerinde yUksek derecede s6z sahibi olmalarina ve
profesyonel 6zerklikten uzaklasmaya yol agcmaktadir.

- BRTK'de farkl iktidar donemlerinde muhalif seslere daha az yayin suresi ve igerik veril-
kdigine yonelik tespitler bulunmaktadir.

J
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1.3.2. Kibris Turk Medyasinda Oz
denetim

Neden Oz Denetim?

Medyada 6z denetim, dlUzenleyici ve de-
netleyici mevzuattan farkli olarak med-
yada faaliyet gosterenlerin kendilikle-
rinden uyguladiklari ya da kendilerinin
gdnullu olarak sectikleri sorumluluklarla
ilgili kurallari anlatir. Bu tur kurallar ge-
nellikle arzu edilen hedefler, rehber ya
da ilkeler niteliginde olurlar ve bazen
medya kurulusunun kendi icinde bazen
de kamunun ve medya sektdérunu ci-
karlarini temsil eden ayri bir ara organ
tarafindan denetlenirler. Burada sorum-
luluk cogu zaman gonulltu olarak yukle-
nilir ve cezaya tabii dedildir. Basinda &z
denetim, genelde gazetecilik faaliyeti
sirasinda gdzetilecek dogruluk, esitlik ve
hakkaniyeti saglamaya yonelik kodlar ile
haberi toplama ve aktarma asamasinda
gazetecilerin izlemesi gereken surecler
seklinde olmaktadir. Bircok halde &z de-
netimin kapsaminda mahremiyet/ozel
hayatin korunmasi meseleleri, gazeteci-
lik kaynaklarinin korunmasi ve reklamci-
lik standartlari da yer alir.

Medya ya da gazetecilik etigi, medyada
calisan gazetecilerin mesleklerini icra
ederken uymak zorunda olduklari kural
ve ilkeler batununu anlatir. Kavram ola-
rak, medya etigi bir kurulusa atfedilen
degerleri degil medyada calisan gazete-
ci bireylerin mesleki degerlerini icermek-
tedir.®

Toplumun kamu ve 6zel sektor kurulus-
larindan talep ettigi seffaflik ve hesap
verebilirlik icin medyanin énemli bir arag¢
oldugu ve medyanin bu islevini ancak
ifade ve basin 6zgurlugu varsa yapabi-
lecedi genel olarak kabul edilmektedir.
Bununla birlikte, medyanin devlet ku-
rumlarint ve diger gug¢ sahibi kurulus-
lari izleme goérevini (public’'s watchdog)
Ustlenebilmesi icin, kendisi de sorumlu
tutulabilir, hesap verebilir olmalidir. Bu-

nun ifade ve basin 6zgurlugu gozetilerek
gerceklesmesini saglamanin en saglam
yolu &6zdenetimdir. Bu yontem, medya-
nin topluma karsi olan sorumlulugunu
yerine getirebilmesini ve medya profes-
yonellerini (gazetecilerin, editérlerin ve
yayincilarin) mesleki ilkeleri géonullt ola-
rak uygulamaya tesvik edecek mekaniz-
malarla medyada kalitenin artirilmasini
saglar.>

Kibris Tiirk Medyasinda Oz Denetimin
Tarihsel Gelisimi

Kibris Turk medya sektériunde mesleki
ilkeleri ve etik kodlari belirlemek UGzere
calismalarin cok eski bir ge¢cmisi yoktur.
Gazetelerde etik olmayan uygulamalarla
ilgili sikayetler, haberin dogruluk ve/veya
tarafsizlik bakimindan incelenmesi icin
ilk gazetecilik etigi cabasl, Yeniduzen
gazetesinin 2012 yilinda baslattigr “okur
temsilcisi” (haber kamu denetcisi®®) uy-
gulamasidir. Bu gérevi ilk basta DAU ile-
tisim Fakultesi 6gretim Uyelerinden Su-
leyman irvan yUruttd. irvan, bu goérevi bir
yil yaptiktan sonra ayni gazetede cikan
yazisinda konuyla ilgili, ézellikle elestiri-
nin yarattigr hosnutsuzluk ve okur ilgisi-
nin azhigina dair oldukca aydinlatici de-
gerlendirmeler yapmistir:>#

Okur temsilciligi, 6zu itibariyla elesti-
riye dayandigi icin, bir gazetenin okur
temsilcisi atamasi aslinda kendisini
elestiriye agmasi anlamina geliyor. Bu
bir yil icinde Yeniduzen'in bircok ha-
berine, muhabirine elestiri getirdim.
Bazi yazarlar ve muhabirler elestirile-
rimden dolayl mutsuz da oldular. Ama
gazete yonetimi .. bu girisimin hep
destekgisi oldu...

Temel beklentim, zaman icinde okur-
dan gelecek elestirilerde bir artis ola-
cagl seklindeydi. Ancak yanildigimi
itiraf etmeliyim. Ya okur gazetenin
haberciliginden cok memnun ve eles-
tirilecek bir sey bulamiyor ya da okur
temsilciligini dnemsemiyor...

5S. [rvan, “Medya ve Etik” Medya, Etik ve Hukuk, Sevda Alankus (derleyen), IPS iletisim Vakfi Yayinlari, 2003, s. 62; htt-
ps://bianet.org/system/uploads/i/ffiles/attachments/000/001/517/originalfetik_hukuk.pdf?1447151242.
52 “Onsoz”, Profesyonel Gazetecilik ve Ozdenetim: Glneydogu Avrupa ve Tlrkiye'de Yeni Medya, Eski Acmazlar, Birles-

mis Milletler EGitim, Bilim ve Kdltdr Orgutd, 2071, s. 13.

%Y. Baydar, “Vicdan Misyoneri Roltindeki ‘Yalniz Kovboy’: Kamu Denetcisinin Rol(i”, Profesyonel Gazetecilik ve Ozdene-
tim: Guneydogu Avrupa ve Turkiye'de Yeni Medya, Eski Acmazlar, Birlesmis Milletler EGitim, Bilim ve Kdltdr Orgdtd, 2017,
s. 61-84; https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pfO000190810_tur.

%S, [rvan, “Okur temsilciliginde bir yil”, Yenidiizen, 18 Mart 2013, http//www.yeniduzen.com/okur-temsilciligin-

de-bir-yil-504yy.htm.
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Yaklasik iki yil sonra gérevi YDU iletisim
FakUltesi'nden ibrahim Ozejder devral-
di*®> ve uygulama bdylece birkac yil daha
devam ettikten sonra sona erdi. iki okur
temsilcisinin de sektdr disindan ve kuru-
lustan bagimsiz olmalari yerinde se¢im-
ler idi.

ilerleyen dénemlerde medya sektorin-
de etik kurallara yonelik daha kolektif bir
caba godzlendi. KTGB lokalinde, 8 Ocak
2011 tarihinde gerceklesen “Medya Etik
Deklarasyonu Bulusmasi” adli toplantida
bir “Medya Etik Deklarasyonu” hazirlan-
masl icin calismalara baslanmasi karari
alindi. Bir “Medya Etik Kurulu” olusturul-
masina yonelik ilk adim boylece atilmis
oldu.

Medya Etik Kurulu ve Gazetecilik Mes-
lek ilkelerinin Ortaya Cikisi

KTGB ve sektdrdeki diger meslek orgut-
lerinin birlikte hazirladiklari “Medya Etik
Kurulu Deklarasyonu” 1 Nisan 2013 tari-
hinde bir basin toplantisiyla kamuoyuna
duyuruldu. Medya Etik Kurulu Deklaras-
yonu'na imza koyan ilk kuruluslar, KTGB,
Kibris Turk Spor Yazarlari Dernegi (KT-
SYD), Kibris Turk Haber Kameramanlari
Dernegi, Kibris Turk KarikatUrculer Der-
negdi ve Bayrak Radyo Televizyon Kuru-
mu Calisanlari Sendikasi (Bay-Sen) oldu.

Deklarasyonun édngérdugu sekilde olus-
turulan Medya Etik Kurulu ilk toplantisini
13 Haziran 2013 tarihinde yaptl. Kurulda
goérev alanlar, akademiden temsilciler
olarak DAU iletisim Fakultesi'nden Su-
leyman irvan, YDU iletisim Fakultesi'n-
den Gurdal Hudaoglu, basin meslek or-
gutlerini temsilen KTGB Baskani Huseyin
Guven, gazeteciler Hasan Kahvecioglu,
Erten Kasimoglu ve Erding Gunduz ile
Barolar Birligi temsilcisi Avukat Oncel
Polili idi. Kurul, ilk toplantisinda baskan-
li§a Suleyman irvan'i, baskan yardimcili-
gina da Gurdal Hudaoglu'nu getirdi.

Kisa zamanda Deklarasyona eklenecek
olan “Gazetecilik Meslek Ilkelerine"” son

seklini vererek hazirlik calismalarini ta-
mamlayan kurul, fiili olarak islemeye
baslamadan once medya kuruluslarina
imzali desteklerini almak icin ziyaretler
gerceklestirdi. Geleneksel medya ola-
rak nitelenen tum gunlUk gazetelerin ve
televizyon kuruluslarinin yoneticileriyle
deklarasyona imza almak icin gorusulda.
Bu baslangi¢c asamasinda gérusulen yo-
neticilerden sadece TAK muduru, yone-
tim kurulu onayi gerektigini sdyleyerek
deklarasyonu imzalamadi (Demokrat
Bakis gazetesinden ise tUm ugraslara
karsin randevu alinamadi. internet gaze-
telerine de ulasmak icin caba gosteren
kurul, cogu gazetenin imzali ya da sozlu
destegini aldi.)%®

Medya Etik Kurulu Deklarasyonu®’
2013 yilinda medya kuruluslarinin ve
sektérdeki sivil toplum kuruluslarinin
imzasina acilan deklarasyon, Ulkede ba-
sin-yayin alaninda “etik kodlara uyulmasi
konusunda aktif caba sarf etmek Uzere
olusturulan ‘Medya Etik Kurulu'nun ¢a-
lismalarina katkl” koymayi ve “kurulun
alacagi kararlara uymayi taahhut ve ka-
bul” etmeyi icermektedir. Ayrica, bu dek-
larasyonu okuyup imzalayan basin-yayin
kuruluslari, deklarasyonun ekindeki ‘Ga-
zetecilik Meslek ilkeleri'ne uymayi taah-
hut etmis olmaktadirlar.

Deklarasyonda, Medya Etik Kurulu'nun
olusumu, calisma esaslari ve gorevleri su
sekilde belirlenmistir:

1- Medya Etik Kurulu, basin-yayin ala-
ninda faaliyet yuruten, [Dernekler] ya da
Sendikalar Yasasl tahtinda tescil edilmis
olan ve tescilinden itibaren en az 5yil du-
zenli olarak faaliyetlerini sUrduren sendi-
ka [veya derneklerin] sececekleri, en az
5 yildir Sari Basin Karti sahibi olan dort,
Barolar Birligi tarafindan secgilecek bir ve
KKTC'de faaliyet gdsteren Universitelerin
iletisim fakulteleri tarafindan gorevlen-
dirilecek iki kisi olmak Uzere toplam yedi
kisiden olusur.

2- Kurul Gyeleri, adi gecen o6rgut ve ku-

5. Ozejder, “Merhaba’”, Yenidiizen, 12 Mayis 2014; http://vww.,yeniduzen.com/merhaba-3887yy.htm.
% Tarihce, Medya Etik Kurulu, http:/medyaetikkurulu.org/wordpress/index.php/hakkimizday/tarihce-2/.
7 http://medyaetikkurulu.org/wordpress/index.php/medya-etik-kurulu-deklerasyonu/
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rumlarin yonetim kurullarinca yetkilen-
dirilmis temsilcilerin ortak toplantisinda
3 yilligina gérevlendirilir. Kurul, baskani-
ni ve sekretaryasini kendi icinde belirler.
Kurul baskanligi ve sekretaryasi alti ayhk
periyotlardan olusan surelerle kurul Uye-
leri arasinda dénusUumlu olma esasina
gore calisir.

3- Kurul, her ayin ilk haftasi, baskan tara-
findan belirlenecek ve toplantidan en az
Uc gun 6nce Uyelere e-posta ve/veya te-
lefonla duyurulacak gundemle toplanir.
Toplanti yeter sayisi Uye tamsayisinin; ka-
rar yeter sayisi toplantiya katilan Uyele-
rin salt cogunlugudur. Uyeler, baskanin
belirledigi gundem disinda da gundem
onerisi yapabilirler. Bu oneriler, toplanti
baslamadan once oylanir. Salt cogunlu-
gun elde edilmesi halinde dneriler gun-
deme dahil edilir. Kurul, baskanin cagrisi
veya en az dort Uyenin talebiyle olada-
NnUstu toplanti da yapabilir.

4- Medya Etik Kurulu, kurul Uyesi 6rgut-
lerin talepleri ve organizasyonuyla, yayin-
cilik alaninda egitim calismalari duzenle-
yen bir anlayisla calismalarini surdurur.

5- Kurul, basin meslek etigine uygun
yayin yapilip yapilmadigini Uyelerin tes-
pitiyle veya 06zel ya da aleni sikayetler
bazinda dederlendirmeye alir ve karara
bagdlar. Kurulun denetimlerinde dikka-
te alacagdr unsurlar [hemen asagidaki]
maddede siralanmistir.

6- Bu deklarasyonu okuyup imzalayan
basin-yayin kuruluslari, ekte verilen Ga-
zetecilik Meslek ilkeleri'ne uymayi taah-
hut ederler. Kurul, KKTC'de faaliyet gos-
teren ve yurt icine ve/veya yurt disina
yayin yapan basin yayin organlarinda go-
rev yapan gazeteciler, gazeteci olmadik-
lari halde basin yayin faaliyetine katilan-
lar, sorumlu genel yayin ydnetmenleri ve

haber mudurlerinin ekteki meslek ilkele-
rine uymalarini gozetir.

7- Kurul, sikayet Uzerine veya re'sen hare-
kete gecerek, ekteki Gazetecilik Meslek
ilkeleri'ne uymayanlar hakkinda uyarma
veya kinama karari verebilir.

8- Kurul tarafindan verilecek gerekgeli
uyarma ve kinama kararlari, bu metne
imza koyan tum basin yayin kurulusla-
ri tarafindan uygun bicimde yayimlanir.
Bu yukumluluge uyulmamasi halinde,
Kurul, ilgili kurulusu uyarir; tekrari halin-
de ise kinama karari verir.

Yukaridan goérulebilecedi gibi Kurul as-
linda medyay! temsil etmektedir ve is-
levi medya profesyonellerine mesleki
sorumluluklarini ve etik kodlari hatirlat-
mak, bunlara uygun davranmaya tesvik
etmektir. Burada — yasalardan farkli ola-
rak — herhangi bir cezai yaptirrm séz ko-
nusu degildir. Kurul'un otoritesi, “sikayet
Uzerine veya re'sen harekete gecerek”
Gazetecilik Meslek ilkeleri'ne uymayan-
lar hakkinda uyarma veya kinama karari
vermek ve uyarma ve kinama kararlari-
nin gerekgesiyle birlikte, Deklarasyona
destek veren tum basin yayin kuruluslari
tarafindan uygun bicimde yayimlanarak
kamuoyuna duyurulmasini saglamakla
sinirhidir.

Medya Etik Kurulu'nun simdiki baskani
gazeteci Dr Bekir Azgin ve baskan yar-
dimcisi gazeteci Perihan Aziz'dir. Diger
Uyeler asagidaki gibidir:

- Dr. Engin Aluc (Dogu Akdeniz Universi-
tesi, iletisim FakUltesi Temsilcisi)

- Ozen Catal (Girne Amerikan Universite-
si, lletisim Fakultesi Temsilcisi)

- Erding GUnduz (Gazeteci)

- Muazzez Seldag (Gazeteci)

- Nuray Necdet (Barolar Birligi Temsilcisi)
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Gazetecilik Meslek ilkeleri
Yukarida belirtildigi gibi, Medya Etik Ku-
rulu, Deklarasyonun ekinde yer alan Ga-
zetecilik Meslek ilkeleri'ne gazetecilerin
uyup uymadigini denetlemektedir. Bu
belgede, “gercekleri nesnel bir bigcim-
de, carpitmadan, sansurlemeden aktar-
mak”; “demokratik degerlere ve insan
haklarina aykiri yayin yapmamak”, “ma-
sumiyet karinesine saygili olmak, suclu-
lugu yargi karariyla sabit olmadikca her-
hangi bir kisiyi suclu ilan edecek yayin
yapmaktan ka¢cinmak”, “Cocuklarla ilgili
suclarda, zanli, sanik, mahkdm, tanik,
magdur ya da maktul statisunde olan 18
yasindan kucguklerin acik isimleri ve fo-
tograflari yayimlamamak”, “Siddeti hakli
gosteren, 6zendiren ve kiskirtan, nefret
ve dusmanligi korukleyen nitelikte yayin
yapmamak” gibi yukimlulUkler vardir.
Gazetecilerin uymasi beklenen ilkelerin
tumu 30 madde halinde soyle siralan-
mistir.

1. Gazetecinin temel gorevi, gercek-

leri nesnel bir bicimde, carpitmadan,

sansurlemeden aktarmaktir.

2. Gazeteci, demokratik degerlere ve
insan haklarina aykiri yayin yapmama-
lidir.

3. Haber, yorum ve gorusler okur ve
izleyicinin yayinin niteligini anlayabil-
mesini saglayacak bicimde, acik¢a bir-
birinden ayrilmalidir.

4. Basin yayin organlari masumiyet
karinesine saygili olmali, suclulugu
yargl karariyla sabit olmadik¢ca her-
hangi bir Kisiyi suclu ilan edecek yayin
yapmaktan kacinmalidir. Yargl sureci
devam eden davalarda iddialar ve sa-
vunmalar adil ve dengeli bicimmde ak-
tarilmahdir.

5. Zanlilarin, saniklarin ve mahkdm-
larin yakinlari, islenen fiille acikga ilgili
bulunmadikca ve olayin dogru anlasil-
masl icin gerekli olmadik¢a teshir edil-
memelidir.
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6. Cocuklarla ilgili suclarda, zanli,
sanik, mahkdm, tanik, magdur ya da
maktul statusunde olan 18 yasindan
kUcuklerin acik isimleri ve fotograflari
yayimlanmamali, bu cocuklarla, ebe-
veynlerinin veya hukuken cocuktan
sorumlu olan diger kisilerin izni olma-
dik¢a roportaj yapilmamalhdir.

7. Cinsel dokunulmazliga, kadin
ve cocuk istismarina iliskin suglarda,
magdurun acik ismi ve fotograflari ya-
yimlanmamali; kimligini ortaya c¢ika-
racak yayinlardan kacinilmalidir.

8. Yayimlanan haber, gérus ve yo-
rumlarda, bir insanin davranisinin
veya isledigi sucun, haber konusu
olayla dogrudan ilgili olmadik¢a, onun
iIrkindan, milliyetinden, dini veya mez-
hepsel inancindan, cinsiyetinden,
cinsel kimliginden, cinsel yénelimin-
den, yasindan, engelinden veya baska
bir 6zelliginden kaynaklandigini ima
eden vurgular yapilmamalidir.

9. Tip alaninda, dogrulugu bilimsel
duzeyde kanitlanmamis yontem ve
ilaclarin kullaniimasini tesvik etmeye
yonelik yayin yapilmamalidir.

10. Hastanelerde arastirmalar yapan,
bilgi ve gdéruntu almaya calisan gaze-
teci, kimligini belirtmeli ve girilmesi
yasak bolumlere ancak yetkililerin iz-
niyle girmelidir. Yetkili kisinin ve has-
tanin (onun izin veremeyecek durum-
da olmasi durumunda yakininin) izni
olmaksizin, hastane ve benzeri ku-
rumlarda hicbir yolla ses ve géruntu
alinmamalidir.

1. Tekzip ve cevap hakkina saygi gos-
terilmelidir.

12. Ustln kamu yarari olmadikca, sa-
hibinin izni disinda belge, fotograf, ses
veya goruntu alinmamalidir.



13. intihar olaylari hakkinda, haber
cercevesini asan ve okuyucu veya iz-
leyiciyi etki altinda birakacak, 6zendi-
rici nitelikte ve genislikte yayin yapil-
mamalidir. Olayin ayrintilarindan ve
uygulanan yontemin tarifinden kagi-
nilmali, olayl gosteren fotograf, resim
veya film yayimlanmamalidir.

14. Gazeteci, kendi ¢cabasliyla elde et-
medikce, bir haber kaynaginin verdigi
bilgi ve belgenin yayimlanacagi tarih
konusundaki tercihine uymalidir.

15. Siddeti hakli gosteren, 6zendiren
ve kiskirtan, nefret ve dusmanligi ko-
rikleyen nitelikte yayin yapilmamali-
dir.

16. Irka, milliyete, etnik kokene, cin-
sel kimlige, cinsel yonelime, dile, dine
ve mezhebe yonelik ayrimciligi tesvik
edecek yayin yapilmamalidir.

17. Gazeteci, haberajanslarindan veya
baska medya kuruluslarindan alarak
dogrudan kullandigi veya gelistirdigi
haberlerde kaynak belirtmelidir.

18. Gazeteci, mesleki sayginliga gol-
ge dusurecek turden etkinliklerden ve
gorevierden uzak durmalidir.

19. Habere konu edilen veya edilme-
si dusunulen kisi ve kurumlardan, he-
diye, maddi ¢ikar veya ayricalik kabul
edilmemelidir.

20. Gazeteci, elde ettigi bilgileri dog-
rulatmak icin caba gostermelidir.

21. Gazeteci, kisi ve kuruluslari elestiri
sinirlari otesinde asagilayan, hakaret

iceren ifadeler kullanmamalidir.

22. Ozel yasamin gizliligi esastir. Us-
tun bir kamu yarari olmadikc¢a veya Ki-
sinin rizasi alinmadik¢a 6zel yasamin
gizliligini ihlal eden habercilik yapil-
mamalidir.

23. Gazeteci, gizlilik sézu verdigi ha-
ber kaynagini aciklamamalidir. Kay-
nagin kamuoyunu acik¢ca yanilttigi
durumlarda gizlilik ortadan kalkar.

24, Gazeteci, haberde yapilan yanlisi
en kisa surede duzeltmekle yukumlu-
dar.

25. Haberde, konusmalardan ve de-
meclerden yapilan alintilarda baglam
saptirilmamalidir.

26. Ustun kamu yarari olmadikca, giz-
li kamera, izinsiz ses kaydi, kimlik giz-
leme ve benzeri yontemlerle haber
arastirmaktan kacinilmalidir.

27. Kaza ve cinayet haberlerinde kan
ve siddet unsurlari iceren fotograf ve
goéruntuler yayimlanmamalidir.

28. Haber formatina budrunmus rek-
lamlarda, bu yayinlarin reklam oldugu
acikca belirtilmelidir.

29. Gazeteci, bir haberin yayimlanma-
sI veya yaylmlanmamasl karsiliginda
maddi veya manevi cikar pesinde kos-
mamalidir.

30. Gazeteci kimligini tasiyan herkes,
gazeteciligin evrensel ilkelerine uy-
Mmaya 6zen gosterir.
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internet Gazeteciligi Deklarasyonu
Bu, internet gazeteciliginin DUnyada ve
Kuzey Kibris'ta hizla gelisip yayginlas-
masi karsisinda Medya Etik Kurulu'nca
yayimlanan ve 30 maddelik “Gazetecilik
Meslek ilkelerinin” internet gazetecili-
ginde de gecgerli oldugunu vurgulayan
ve bunun yani sira ézellikle internet or-
tamindaki yayincilikta uyulmasi gereken
bazi prosedurleriiceren ayri bir deklaras-
yondur:
1. Gazetecilik meslek ilkeleri, inter-
net haber siteleri icin de gecerlidir.
KUnyede, “bu haber sitesi, gazetecilik
meslek ilkelerine uygun davranir” sek-
linde bir ifadeye yer verilir.

2. Haber siteleri, kunye ve iletisim
bilgilerini yayimlamakla yukumludur.
KUnyede, haber sitesinin sorumlu mu-
ddrunun kim oldugu acikca belirtilir.

3. Baska bir medya kurulusundan
alinarak yayimlanan haberlerde kay-
nagin belirtilmesi ve medya kurulu-
sunun kendi imkanlariyla Urettigi ozel
haberlerin tamaminin kullanilmayip
haberi Ureten medya kurulusuna link
verilmesi esastir.

4. Bir gazetede ya da internet haber
sitesinde yayimlanan kdse yazisi an-
cak yazarin ve yayimcinin izniyle ha-
ber sitesine konulabilir.

5. internet haber sitelerinin sorum-
lular, gazetecilik kaygisiyla hareket
ederler.

6. internet haber siteleri, haberlerin
ve yazilarin okunma sayilarini verirken
durustlUkten 6duUn vermezler.

7. Iinternet haber siteleri, insan hak-
larina, evrensel degerlere uygun yayin
yaparlar; nefret sdyleminden uzak du-
rurlar.

8. Iinternet haber sitelerinde insan
bedeninin metalastirilmasina hizmet
edecek ve toplumsal cinsiyet esitligi-
ne aykiri sekilde yayin yapilmaz.

9. Sirf haberin tiklanmasi icin, icerigi
yansitmayan, carpitilmis, sansasyonel
haber basliklari kullanmak dogru de-
gildir.

10. Haber ve kése yazilarinin altina ya-
zilan okur yorumlarinda gergek isim-
lerin kullanilmasi esastir. Haber sitesi,
takma isimlerin kullanilmasina izin
verse bile, yorumlari yayimlanmadan
once kufur ve hakaret icermemesi
icin denetlemesi gerekir. Haber sitesi,
okur yorumlari dahil, yayimladigi her
icerigin sorumlulugunu alir.

Medya Etik Kurulu Deklarasyonu’nu
Destekleyen Orgiit ve Kuruluslar
GUunumuz itibariyle Medya Etik Kurulu
Deklarasyonu'na destek veren orgutler
sunlardir: %8
1- Kibris
(KTGB)
2- Dis Basin Birligi (DBB)
3- Kibris Turk Spor Yazarlari Dernedi
(KTSYD)
4- Haber Kameramanlari Dernegi
5- Kibris Turk KarikatUrculer Dernegi
6- Bayrak Radyo Televizyon Kurumu
Calisanlari Sendikasi (BAY-SEN)

Turk Gazeteciler Birligi

GUnumuz itibariyle Medya Etik Kuru-

%8 http./medyaetikkurulu.org/wordpress/index.php/hakkimizda/destek-veren-orgutler/
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lu Deklarasyonu'na destek beyan eden
medya kuruluslarinin listesi ise sdyledir.
1- BRTK
2- Birinci Medya Kurumu
3- Kanal Sim
4- YenidUzen
5- Havadis Gazetesi
6- Kibris Medya Grubu
7- Haberdar Gazetesi
8- Kanal T
9- Kibris Volkan Gazetesi
10- Haberal Kibrisli Gazetesi
1- Halkin Sesi Gazetesi
12- Avrupa (Afrika) Gazetesi
13- Star Kibris Medya Grubu
14- Fog TV (2014'te kapandi *® ama si-
tedeki listeden hala kaldirilmadi)
15- Ortam Gazetesi (2017'den beri ¢ik-
mamaktadir)
16- Vatan Gazetesi
17- GUnes Gazetesi
18- Akdeniz Medya Grubu

19- Kibris Postasi

20- Haber Kibris

21- Kibris Today

22- Gazedda Kibris

23- Habercim Kibris
24- Kibris Time

25- Gundem Kibris

26- Haber Havadis

27- Kibris Ada Haber
28- Kibris Online Haber
29- Kibris 7/24

30- Kibris360

31- Turk Ajansi Kibris—TAK®°

Not: Medya Etik Kurulu sitesinde bu ra-
por yazilirken erisilen listenin en son ne
zaman guncellendigi belli dedildir ama
bunun yakin zamanda yapiimadigini
sdylemek mUmkundur: érnegin, sitede-
ki listede kapanan bir kurulus hala du-
rurken Ekim 2019'da Deklarasyona dahil
olan TAK yoktur.

Shttps://www.kibrispostasi.com/c35-KIBRIS_HABERLERI/N123920-FOG-TV-yonetimi-mali-sorunlar-nedeniyle-kana-

li-kapatti

80 TAK Muddurt Fehmi Gurdalli, Medya Etik Kurulu Deklarasyonu’nu 14 Ekim 2019'da imzaladiktan sonra bir agiklama
yaparak Medya Etik Kurulu'nun énemi Uzerinde durdu. Gurdalli, Turk Ajansi Kibris'in hdlihazirda belirlenen ilkelere
zaten uydugunu, ancak, Kibris Turk basininin en énemli unsurlarindan biri olan TAK'In buglne dek Medya Etik Kurulu
Deklarasyonu’nu imzalamamasinin bir eksiklik oldugunu, bugln atilan imza ile bu eksikligin giderildigini vurgulad!.
Gurdalli, sorumlu gazetecilik yapma anlaminda tim ddnyada “medya etigi’ konusunun ve bu ydndeki duzenleme-
lerin blydk bir ihtiyag olarak ortaya ¢iktigini ve KKTC'de de bu gdrevi yurlten Medya Etik Kurulu’nun desteklenmesi
gerektigine isaret etti. Gurdalll, “bugin atilan imzanin ardindan Turk Ajansi Kibris ile Medya Etik Kurulu arasindaki is-
birliginin 6numduzdeki dénemde artarak devam edecegini” séyledi. (http:/www.yeniduzen.com/tak-medya-etik-dek-

larasyonunu-imzaladi-119902h.htm)
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Gazetecilik Meslek ilkelerinin Gézetil-
mesine iliskin Durum

Kibris Turk medya profesyonellerinin (ga-
zeteci, editor ve yayincilarin) mesleki ve
etik degerlerini ele alan ¢cogu akademik
bazi arastirmalar vardir. 2006 yilinda ya-
yimlanmis boyle bir arastirmanin vardigi
sonug, gazetecilerin etik ilkeler konusun-
da genelde duyarli gérundukleri ancak
bunu pratige gecirmede sorun yasadiklari
seklindedir. ® O dénem icin yapilmis olan
medya kuruluslarinin genelde “ekonomik
acidan cok zayIf” oldugu ve bu durumun
“ciddi habercilik yapilmasini engelledigi”
dogrultusundaki degerlendirme bugun
de hatta artan olcude gecerlidir. GUnu-
muzde medya kuruluslarinin buyuk co-
Junlugu ekonomik acidan cok zayif ve/
veya bagimli ve dolayisiyla hem siyasal
hem de ekonomik gug¢ odaklarinin baski
ve/veya etkisine maruz kalabilmektedirler.
Cok sayida gazetecilik orgutu bulunma-
sina ragmen, bu &rgutlerin gazetecileri
mesleki anlamda koruma anlaminda ye-
terince etkin olduklarini sdylemek oldukga
guctar.

Kibris Turk basininda ozellikle kisi hakla-
rina iliskin gazetecilik etik ilkelerinin tiraj
getirici/tik toplayici sansasyonel habercilik
ugruna siklkla ihmal edildigi akademik
arastirmalarla saptanmis énemli bir bul-

gudur:; €2

KKTC'de énemli bir sorun olan trafik
kazasl haberlerinde isimlerin yani sira
plakalarin, ezilmis ara¢ goruntulerinin
verilmesi ... Medya Etik Kurulu'nun ihtar-
larinda basi cekmektedir. Ote yandan
kisilere hakaret, tecavuzin masumlas-
tirllmasi, cocuklarin isim ve fotografla-
rinin yayinlanmasi, haber kaynaklarinin
belirtilmemesi de diger intar konularini
olusturmaktadir.®®

Yine ayni (yukarida alintilanan) arastirma-

ya gore:
Kibris Turk basininda etik, [tarihsel ola-
rak ve gecmiste oldugu gibi bugun de]
haber ve yorum arasindaki muglakligin
[kalicilasmasi] sonucunda, oncelikli ola-
rak gazetelerin daha sonra ise gazeteci-
lerin yUklendigi misyon odakli, partizan
cekismelerin arasinda kalan bir konu
goérunumundedir...

BUtun bunlardan hareketle, 2013'ten son-
ra gelistirilen Medya Etik Kurulu ve buna
bagli enstrumanlar yoluyla ortaya konan
cabalarin durumu meslek etigi ilke ve de-
gerleri ilgili durumu iyilestirme konusun-
da ne derece etkili oldugu konusunda bir
“etki degerlendirmesi” yapmanin bu alan-
da daha derin analiz yapilabilmesini sag-
layacaktir.

-

Tespit Edilen Sorunlar:

- Son yillarda Kurul kararlarinin sayisi Snemli dlgtde azalmistir. Etik ihlaller Kurul tarafin-
dan pro-aktif sekilde takip edilememekte ve sadece kendisine gelen sikayetler dogrultu-

sunda degerlendirmelerde bulunmaktadir.

- Kurul kararlarinin uygulanabilirligi cok dusuktur (sadece kinama cezasi verilmektedir) ve
Kurul, verdigi kararlara riayet edilip edilmedigine iliskin etkin bir izleme mekanizmasina

sahip degildir.

- Gazetecilik Meslek ilkeleri maddelerinin sayisi fazladir ve kavramsal olarak kiimelenme-
mistir. Bu da medya orgutleri ve kuruluslari tarafindan i¢sellestirilmede sikinti yaratmak-
tadir. Etik kodlara iliskin farkindalik artirici faaliyetler bulunmamaktadir.

s Ercan, s. 111; S. irvan, “Kibrisli Tlirk Gazetecilerin Mesleki ve Etik Degerleri”, Kuresel /leti§im Dergisi, sayi 1, Bahar 2006, s.

12 (http:/i-rep.emu.edu.tr:.8080/ikmlui/handle/11129/583)

©2 E.A. Tunca, “Dénlgen Dunyada Déntusmeyen Haber Dili: KKTC Medya Etik Kurulu'na Yapilan Sikayetlerin Habercilik
Dili Uzerinden Analizi”, Dénlsen Dlunyada lletisimin Rold Sempozyumu, Uluslararasi Kibris Universitesi, Lefkosa, 15-16

Mart 2018.
& Ercan, s. 149-151;
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1.3.3. Toplumun Medyaya Olan
Guveni

Kibris Tudrk toplumunun medyaya olan
guveni belli araliklarla sadece tek bir aras-
tirma sirketi (Gé¢ ve Kimlik Arastirmalari
Merkezi — CMIRS) tarafindan yapiimak-
tadir. En son gerceklestirilen Aralik 2020
tarihli anket calismasinda, katilimcilara
kurumlara olan guvenleri soruldu.®* Alinan
cevaplar 1siginda kurumlara 5 Uzerinden
bir puanlama yapildi. Bu baglamda med-
yaya guven 5 Uzerinden 2,89 puan aldigi
gorulmektedir. 3 puan Uzeri alan kurumla-
ra guvenin tam oldugu degerlendirirken,
3'Un altinda puana sahip kurumlaricin gu-
venin istenilen oranda olmadigi yorumu
yapilimaktadir.

Kibris Turk toplumunun medyaya guve-
nini, medyadan beklentilerini, medyada
gordukleri gucglu ve zayif ydnleri vb. duzen-
li araliklarla &lgcen arastirma sirketlerinin
cesitlendirilmesi, farkli sonucglarin olmasi
durumunda bunlarin kiyaslanmasi daha
saghkl veriler Uretilebilmesi agisindan
onemlidir.

Arastirma sirketlerinin yani sira medya ku-
ruluslarinin da kendi okuyucu ve izleyici
kitlelerine yonelik tercihleri ve beklentileri
konusunda geribildirim mekanizmasi (an-
ketler, acik oturumlar vb.) kurmalari ve ge-
listirmeleri, toplumun medyaya guvenleri-
nin artirmada onemli faktorler olarak éne
cikmaktadir.

4 )
Tespit Edilen Sorunlar:

- Kibris TUrk toplumunun medyaya guvenini dlcen calismalar yetersizdir. Daha saglikli bir
degerlendirme yapmak icin kiyaslanabilecek veriler bulunmamaktadir.

- Halihazirda sadece bir sirket tarafindan gergeklestirilen anket calismasinda, genel olarak
medyaya guven, diger kurumlar arasinda konumlandirilmistir. Ancak ankete katilanlarin
yuzdelik olarak kacta kacinin medyaya guven duyduguna iliskin veriler bulunmamakta-
dir.

- Medya kuruluslari okuyucu kitleleriyle etkilesimlerini artirici gerekli geribildirimm meka-
nizmalarini olusturmamislardir.

\_ J

64 “CMIRS’tin anketinin ikinci b&lima yayimlandi”. Ozglr Gazete. https./www.ozgurgazetekibris.com/kibris/19129-cmir-

sun-anketinin-ikinci-bolumu-yayimlandi.html
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1.3.4. Gazetecilerin Ozliik Haklan

Medya calisanlarinin sosyal ve ekonomik hak-
larini ve mesleki 6zgurluklerini  korumaya
yonelik pek ¢ok kural, Basin Is Yasas! altinda
duzenlenmektedir. Sosyal ve ekonomik hak-
lar baglaminda, genel hatlari itibariyle medya
calisanlarina su haklar taninmaktadir,

- Ug aydan fazla sureli hizmet akitlerinin ya-

zil yapilmasi

- Hizmet akitlerinin fesih kosullari ve calisa-

Nna yeniis arama izni taninmasi

- Hizmet akdinin sonlandirilmasi durumun-

da tazminat hakki

- Dinlenme hakki, fazla ¢calisma kosullari ve

ek mesai hakki gibi basin ¢calisanlarini mes-

leklerini icra ederken isverenleri nezdinde

koruyan haklar
Mesleki dézgurlukler baglaminda ise, gazete-
cilerin 6zgur ve 6zerk haber ve yorum Uret-
melerine evrensel gazetecilik ilkelerine ters,
gazetecilik meslegine gdlge dusUrebilecek bir
is, haber, program, yorum vb. yapmaya veya
inanmadigi bir gortsu savunmaya zorlandigi
durumlarda bu talebi kabul etmeyip reddet-
me hakkina sahip olmasi dikkati cekmektedir.

Basin is Yasasi hem ézelde hem de kamuda
gorevli medya calisanlari icin asgari nitelikleri
ortaya koymaktadir. Ayrica kamu yayinciligin-
da goérevli calisanlar ile bazi ézel kuruluglarda
gorevli basin mensuplarina, Basin Is Yasasi'na
ek olarak ilgili teskilat yasalarinda ve Toplu is
Sozlesmelerinde ek haklar taninmaktadir.

Yasanin uygulanmasinda sikintilar oldugu,
bircok basin kurulusunda gazetecinin mesleki
Ozgurlugu ve sosyal haklariyla ilgili yasa kural-
larina uyulmadigi bilinmektedir. Bu da Basin
Is Yasasi'nin gergekten uygulanabilmesi igin
bazi onlemlerin alinmasi gerektigini gdster-

mektedir.

Basin is Yasas’'nin 60'inci maddesinde, ilgili
mevzuatin uygulanmasini izleme ve denet-
leme sorumlulugu Calisma Dairesi'ne veril-
mektedir. Basin sektorunde faaliyet gdsteren
orgutlerde (ozellikle KTGB ve Basin-Sen) ge-
nel kanaat, Kuzey Kibris'ta basin calisanlarinin
tum haklarinin Basin Is Yasasi ile guvence al-
tina alinmis oldugu seklindedir. Ancak, yeterli
izleme ve denetim yapilamadigdi icin yasanin
tam olarak uygulanmadigi ve basin galisan-
larinin bundan dolayi ¢esitli magduriyetlere
ugradigl saptamasl da yapilmaktadir. KTGB
ve Basin-Sen baskanlarinin birkac yil dnce bu
konuyu sorusturmasi talebiyle Yuksek Yone-
tim Denetgcisine yaptiklari basvuru sonucunda
ortaya cikan rapor bu saptamayi genel olarak
dogrulamaktadir.®> Raporda bazi isyerlerinin
calisanlarin sosyal sigorta yatirimlari konusun-
da degisik seviyelerde duzensizlikleri ya da
borclari bulundugu kaydedilmektedir. Rapor-
da su sonuca varilmaktadir:

Netice itibariyle, Calisma Dairesi Mudurlu-
gu’'nun, basin ¢alisanlarinin Basin Is Yasasi
kapsamindaki haklarinin korunmasi icin
gerekli takibi ve denetimi zamaninda yap-
madiklari veya yapamadiklari anlasiimak-
tadir. S6z konusu denetimler zamaninda
yapilmadigi cihetle cok sayida basin ¢alisa-
nin magdur olduklari, yasal haklarini kulla-
namadiklari, Sosyal Sigorta primlerindeki
eksiklikleri giderilinceye kadar almalari ge-
reken haklarini alamadiklari cihetle mag-
dur olduklarr anlagiimaktadir.

.. [l]lzleme ve denetleme goérevinin tam ve
duzenli olarak yapilabilmesi icin Calisma
Dairesi Mudurlugunde bulunan mufettis
kadrolarinin ivedilikle artirilmasi ve doldu-
rulmasi gerekmektedir...

-
Tespit Edilen Sorunlar:

Kamu yayinciligi

- BRT'de 1993 yilindan beridir hicbir kadrolama yapilmamistir.

- BRT'de calisanlara yonelik kurum icerisinde baski, yildirma ve etkisizlestirme faaliyetleri yasan-

digi dile getirilmistir.

Ozel sektér yayinciligi

- Birgok basin kurulusunda gazetecinin mesleki 6zgurlugu ve sosyal haklariyla ilgili yasa kurallari-
na uyulmadigi bilinmektedir. Yasayl uygulamadan sorumlu kurum etkin denetim yapmamakta-
dir. Gazeteciler dusuk Ucretlerle uzun mesai saatlerine tabi tutulurken, is guvencesi ve is guven-
ligi olmadan emek sarf etmektedir.

- Mobbing ile ilgili yasal dUzenlemeler mevcut degildir.

- Gazeteciler kendi haklari konusunda farkindaliklari dusuktur. Farkinda olanlar ise islerini kay-
betme korkusuyla bu konuda girisim yapmaktan imtina etmektedir.

- Serbest calisan (freelance) gazetecilerin haklarini dGzenleyen kural veya ilkeler yetersiz kalmak-
tadir. Or: Covid-19 sUrecinde saglanan devlet katkilarindan yararlanamamalari vb.

- Is mahkemelerinin veya alternatif uyusmazlik ¢6zim mekanizmalarinin olmamasindan dolayi
hak ihlalleri ile ilgili davalarin cok zaman almasinin yarattigi yilginlik vardir.

\_’ Is yerlerinde sendikalasmaya karsi bezdirici tavir ve tehditler bulunmaktadir.

J

8 “Ombudsman Emine Dizdarli Kibris Turk Gazeteciler Birligi ve Basin Emekgileri Sendikasinin raporunu yayinladi”,
31 Mayis 2018, https://ombudsman.gov.ct.tr/BASVURU-RAPORLARI/ArtMID/38993/ArticlelD/91773/Ombudsman-Emi-
ne-Dizdarli-Kibris-T252rk-Gazeteciler-Birligi-ve-Basin-Emek23]lileril60-Sendikasinin-raporunu-yayinladi.
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1.4. MESLEKi KAPASITE GELISiMi, ORGUTLENME VE DIiGER SiViL
TOPLUM KURULUSLARI iLE iS BiRLiGi

Medya mesleginin kapasite gelisimi gerek
Universitedeki medya egitimleriyle gerekse
de meslek icin egitimlerle saglanmaktadir.
Medya egitimi, medya calisanlari i¢in ya-
pilandiriimis kurslar ve yeterlilik program-
larindan isbasi kog¢lugu, staj ve uzaktan
ogrenmeye kadar bircok egitim olanagini
kapsamaktadir. Bu egitimler, isverenler,
medya egitim kurumlari, Universiteler,
mesleki kuruluslar veya medya gelisimi ko-
nularinda faaliyet gosteren uluslararasi ku-
ruluslar tarafindan saglanmaktadir.

Bazi Ulkelerde gazetecilerin egitim ve pro-
fesyonel destek alabilecekleri medya mer-
kezleri veya akademileri bulunmaktadir.
Bu kurumlar, gazetecilerin profesyonel
gelisimlerine katki saglayarak yetenekleri-
nin gelistirilmesi yonunde kurslar duzen-
lemektedir. Bu kurslarin egitim planlamasi
yapilirken yerel medya pazarinin isteklerine
ve ihtiyaclarina cevap veren konular secil-
mektedir.

Universitelerde okutulan medya ile ilgili
bolumlerdeki akademik mufredat, gele-
cegin medya profesyonellerine bagimsiz
dusUnebilme ve analiz edebilme ydnun-
de gerekli becerileri de icermelidir. Ayrica
medya sektorundeki hizla degdisen dina-
mikler, mufredatin da duzenli bir sekilde
go6zden gecirilerek guncellenmesini gerek-
li kilmaktadir.

Medya ile ilgili akademik mufredatta olma-
si gereken bir diger énemli unsur ise med-
ya ve bilgi okuryazarhgidir. Ozellikle medya
ve bilgi okuryazarligi gunumuz dUnyasinda
degisen iletisim metotlar 1siginda vatan-
das etkilesiminin, bloglarin, cep telefonla-
rinin ve medya ile vatandaslar arasindaki
diger iki yonlu iletisim araclarinin artmasi
sonucunda, iletisimle ilgili is modellerinin
yeniden sekillendirilmesinde énemli bir rol
oynamaktadir. Kisacasl, artik edilgen bir
pozisyondan cikarak yeni iletisim teknolo-
jilerini kullanarak haber yayan ve habere
hizlica erisen kitlelerin, “bu mecralari daha
verimli kullanmalari ve bunu yaparken ma-
ruz kalinabilecek bazi riskler karsisinda far-
kindalik gelistirebilmeleri icin, medya ile-
tileri ve yontemleri konusunda bilgi sahibi
olmalari gerekmektedir"®, Bu baglamda,
medya ve bilgi okuryazarligi egitimlerinin

sadece yuUksekogretim mufredatinda de-
gil, ilkokul yillarindan itibaren okutulmasi
gereken bir konudur. Zira “bu derslerin en
erken yasta baslamasi, 6grencilerin 6zellik-
le etkiye daha fazla acik olduklari yaslarda
medyayl daha iyi anlamalarini saglayacak-
tir"e’.

Medya calisanlarinin mesleki gelisimlerini
destekleyen ve yeri geldigi zaman Ucret-
siz veya duUsuk Ucretle meslek ici egitimler
saglayan, ayrica mesleklerini ilgilendiren
konularda kolektif hareket edebilmelerini
mumkun kilan medya orgutlerinin varhgi
da dnemli bir faktordudr. Medya calisanlari,
Uzerlerinde baski hissetmeden sendika, bir-
lik veya benzeri sivil toplum kurulusu kur-
ma ve Uye olma haklarini kullanabilmeli-
dirler. Sendikalar ve mesleki birlikler, haksiz
isten ¢cikarma, Ucret, calisma kosullari, kay-
naklarin korunmasi ve ifade dézgurlugu ile
ilgili konularda meslek adina dogrudan sa-
vunuculuk saglayabilirler. Ayrica egitimler,
etik kodlar ve kurallar ile tartisma forumlari
olusturarak profesyonel standartlarin yuk-
seltilmesinde 6nemli rol oynayabilirler.

Diger sivil toplum érgutlerle etkin is birligi
tesis edilmesi de saglikl bir medya ekosis-
temi olusturulabilmesi icin gerekli deste-
gin ve izlemenin saglanabilmesi acisindan
buyuk 6nem arz etmektedir. Bu baglamda,
diger sivil toplum kuruluslari da medya ice-
riginin ve sahipliginin izlenmesinin yani sira
ifade &zgurlugu, gazetecilerin korunmasi,
medya politikasl ve regulasyonu, kapasi-
te gelistirme ve toplumun bilgiye erisimi
ve sesinin duyurulmasi icin savunuculuk
yapmada medya orgutlerine destek ola-
bilmektedirler. Ayrica bu &rgutler medya
kuruluslari ile angaje olarak belli konularda
(6r. azinliklar, dezavantajli gruplar vs) med-
yva iceriklerinde hassasiyet gelistirilmesini
saglayabilirler.

Bu bolumde, Kuzey Kibris'taki mevcut
medya egitimlerinin neler olduguna iliskin
bir mevcut durum analizi yapilarak, med-
ya okuryazarhgi konusundaki deneyimler
paylasiimaktadir. Ayrica basin karti sistemi
incelenmistir. Son olarak basin alaninda fa-
aliyet gdsteren érgutlerin yani sira diger si-
vil toplum kuruluslariile saglanan etkilesim
yer almaktadir.

s“Medya okuryazarlhigi nedir?”, https.//www.medyaokuryazarligi.gov.tr/menu_goster.php?Guid=-
B7AA7732-1593-4B32-BDE5-D76E64C2A5FA&Menuld=2#:~text=Medya%20okuryazarl%C4%B1%C4%9F %C4%B1%3B%20
yayg%C4%BIn%20kabul%20g9%C3%B6ren,kendi%20medya%20iletilerini%20%C3%BCretebilme%20becerisidir

¢’Ersoy, Metin. “Medya okuryazarligi herkese lazim”. Havadis Gazetesi, 4 Haziran 2013.
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Metin Kutusu 6: Medya Mensuplarinin Yasam Boyu Egitimi:

Medya Akademisi Ornekleri

Dunyanin bir¢cok Ulkesinde, medya men-
suplarinin mesleki gelisimlerini destekle-
mek ve medya kuruluslarinin kurumsal
ve mali gelisimlerini desteklemek ama-
clyla medya akademileri faaliyet goster-
mektedir. Dijital pazarlama, sosyal med-
ya yonetiminden sunuculuk ve spikerlige
kadar genis bir alani kapsayan egitim
mufredatlariyla, egitim alan bireylerin
mesleklerinde daha etkili performans
gostermeleri ve calistiklari kurumun is
kapasitesini artirmalarini saglayan med-
ya akademileri, ayrica medya sektérunde
kariyer yapmak isteyen bireylere de serti-
fika programlari sunmaktadir.

Alman Medya Akademisi

Alman Medya Akademisi (Akademie der
Deutschen Medien — AMD) 1993 yilinda
kuruldugundan beri, yayincilik ve medya
sektérunde calisan yoneticiler ve kalifiye
personel icin uygun maliyetli ve yuUksek
kaliteli egitim saglama konusunda uz-
manlasmistir. Akademinin 1990'lardaki
ilk misyonu, yayincilik ve medya sekto-
ra i¢cin bir dizi surekli egitim kursu ge-
listirmek iken, kisa sure icinde sundugu
hizmetlerini genisletmistir. Egitim prog-
ramlarinda 4,500'den fazla katilimciyla
ADM, su anda Almanya'nin énde gelen
medya akademilerinden biridir. Medya
isinde uzmanlasan ADM, duzenlemeden
yazilima ve dijital yayinciliga kadar tum
medya becerilerini kapsayan cok cesitli
sinif tabanli kisa kurslar sumaktadir.

1999'dan beri kar amaci gutmeyen bir li-
mitet sirket olan ADM, on hissedara ait-
tir. Bu genis sahiplik tabani Akademi'ye,
medya c¢alismalarinin ana alanlarinda
zengin ve kapsamli bir egitim teklifleri
yelpazesi olusturma kapsami saglar. Ek
olarak, kar amaci gutmeyen bir kurulus
olan ADM, nispeten dusuk bir maliyetle
yuksek kaliteli egitim sunmayl amacla-
maktadir.

ADM'de sunulan egitimler su sekildedir:
Yayincilik ve medya sirketleri icin yone-
tim ve uzman seminerleri
Medya hukuku Uzerine kisa kurslar
Dijital yayincilik GUzerine kisa kurslar
Kurumsal yayincilik Gzerine kisa kurs-
lar
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Ozel bilgi yayinlama Uzerine kisa kurs-
lar

Sirket ici egitim ve danismanlik hizmet-
leri:
- Dijital yayincilik

Mobil yayincilik

Dergi yayinciliginin gelecedi
Uzmanlasmis bilgi yayinlama
Kurumsal yayincilik

Genglik ve cocuk pazarlari
Medya hukuku

istanbul Medya Akademisi

Istanbul Medya Akademisi 6Jrencilere
sundugu genis uygulama imkanlariyla
mesleki tecrube edinmelerini saglamak
icin medyanin teknik ve kreatif alanla-
rinda egitimler duzenleyen bir medya
egitim kurumu ve yapim evidir. Produk-
siyon, studyo ve teknik imkanlar, produk-
siyon danismanligi hizmetleri sunan ve
TV icerigi Ureten istanbul Medya Akade-
misi, bu Uretim sureclerine o6grencilerini
dahil ederek gelecegin seckin medyaci-
larini yetistirmektedir.

Akademi “sinema”, “gdrsel sanatlar”,
“oyunculuk” ve *medya” alanlarinda su
egitimleri sunmaktadir:

« Sinema: Sinema Yonetmenligi, Se-
naryo Yazarligi, Kurgu Montaj ve Post
Produksiyon

. Gérsel Sanatlar: ileri Seviye Fotograf-
cihk, Grafik Tasarim, Gorsel Efekt ve
Compositing, 3D Animasyon

« Oyunculuk: Kamera Onu Oyunculuk

« Medya: Sunuculuk ve Spikerlik, Te-
levizyon Haberciligi ve Gazetecilik,
Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya
Uzmanligi, Reklam-Metin Yazarlig,
Marka Yonetimi ve Stratejik Planlama,
Televizyon Programciligi, Diksiyon ve
Etkin iletisim

Medya Akademi

2013 yilinda istanbul'da kurulan Medya
Akademi dijital pazarlama, sosyal med-
ya, reklamcilik ve e-ticaret alanlarinda
yayinlar yaparak, egitim ve danismanlik
hizmetleri sunmaktadir. Turkiye, ABD,
Almanya, Hollanda, Azerbaycan, KKTC



ve lrak'ta Turk sirketlerine egitim, danis-
manlik ve operasyon hizmetleri sunmak-
ta olan Medya Akademi'nin yayinladigi
bircok kitap Universitelerde lisans ve yuk-
sek lisans derslerinde okutulmaktadir.

Medya Akademi'de sunulan dersler su
sekildedir:
Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya

1.4.1. Medya Egitimi

Akademik Medya Egitimi

Kuzey Kibris'ta medya ile ilgili on lisans, li-
sans ve doktora egitimi veren dokuz Uni-
versite bulunmaktadir. Bu yuUksekdgretim
kurumlarinda goérsel tasarimdan animas-
yona kadar medyay! ilgilendiren bircok
alanda egitimler verilmektedir (Tablo 3).
Medya sektorunu ilgilendiren konularda
akademik egitim olanaginin cok olmasi-
na karsin sektdér calisanlarinin kendilerini
gelistirecek ve mesleki yeteneklerini arti-
racak kurslar kisitl sayida duzenlenmekte
ve bir sistematik cercevesinde yurutulme-
mektedir. Medya calisanlarinin kisisel geli-
simlerini saglayacak egitimler, Ulkenin en
fazla Uyeye sahip medya STK'sI olan KTGB
tarafindan belli araliklarla dil kurslari, hiz-
met ici egitimler (or. diksiyon), seminer,
konferans ve atdlye calismalar seklinde

E-Ticaret ve E-ihracat Uzmanhgi
Kullanici Deneyimi Tasarimi (UX)
Google Ads, Facebook ve Instagram
Reklamciligi

WordPress ve Web Tasarimi

Podcast ve internet Radyoculugu
Video Produksiyon ve Kurgu

internet Haberciligi ve Gazetecilik

verilmektedir. Ayrica, Uyelerinin mesleki
gelisimine katki saglamak amaciyla farkli
Universitelerle is birligi ¢cercevesinde burs
olanaklari saglamak icin ¢alismalar yuru-
tulmektedir.

Avrupa Guvenlik ve is Birligi Teskilati (AGIT)
onderliginde ve Basin Emekgileri Sendika-
sI, Kibris Turk Gazeteciler Birligi ve Kibris
Gazeteciler Sendikasi ortakliginda duzen-
lenen Gazeteci Degisim Programi kapsa-
minda Kuzey Kibris'tan secilen gazeteciler
guneyde, guneyden secilen gazeteciler ise
kuzeyde 5 gun boyunca bir medya kuru-
lusunda goérev yapmislardir. Bu degisim
programi sayesinde iki toplumdan med-
ya calisanlari karsilikli birbirlerini daha iyi
anlama ve haber iceriklerinde iki tarafi
uzlastirici ve yakinlastirict dil gelistirme
yonunde beceriler gelistirme firsati yaka-
lamislardir.
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Tablo 3: Kuzey Kibris'taki Universiteler ve Medya ile ilgili

Verilen Egitimler

Universite Adi

“Ada Kent
Universitesi

Akdeniz Karpaz
Universitesi

) Anadolu
Universitesi Acik Ogretim
Fakultesi

Arkin Yaratici Sanatlar
ve Tasarim Universitesi

Bahcgesehir Kibris
Universitesi

Ataturk Ogretmen
Akademisi

Dogu Akdeniz
Universitesi

Girne Amerikan
Universitesi

Girne
Universitesi

m Uzun Vadeli Medya Stratejisi

Bolimler

Halka iliskiler ve Tanitim (On Lisans)
Medya ve iletisim (On Lisans)

Radyo ve Televizyon Programciligi
(On Lisans)

Sosyal Medya Yoéneticiligi (On Lisans)
Halka iliskiler ve Reklamcilik (Lisans)

Gorsel iletisim Tasarimi (Lisans)
Yeni Medya ve lletisim (Lisans)
Reklam Tasarimi ve lletisim (Lisans)

Dijital Oyun Tasarimi (Lisans)

Gorsel iletisim Tasarimi (Lisans)
Halkla iliskiler ve Reklamcilik (Lisans)
Radyo, TV ve Sinema (Lisans)

Yeni Medya ve iletisim (Lisans)

Dijital Medya ve Film (Master)

Gorsel Sanatlar ve Gorsel lletisim
Tasarimi (Master)

lletisim ve Medya Calismalari (Master)
lletisim (Doktora)

Basin Yayin (Lisans)

Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya
Yénetimi (Lisans)

Halkla iliskiler (Lisans)

Medya ve iletisim (Lisans)

Radyo, TV ve Sinema (Lisans)

Yeni Medya (Lisans)

Basin Yayin (Master)

Halkla iliskiler (Master)

lletisim ve Medya Yénetimi (Doktora)



_ istanbul Teknik
Universitesi Kuzey Kibris

K|l:_>_r|s Amerikan
Universitesi

__Klbrls Bati
Universitesi

Kibris ilim
Universitesi

Kibris Saglik ve
Toglum Bilimleri
Universitesi

Lefke Avrupa
Universitesi

Akdeniz Arastirma ve
Bilim Universitesi

Onbes Kasim
Universitesi

_ Orta Dogu Teknik
Universitesi Kuzey Kibris
Kampusu

Rauf Denktas
Universitesi

Final Universitesi

Uluslararasi Kibris
Universitesi

Yakin Dogu
Universitesi

Gorsel iletisim Tasarimi (Lisans)

Gorsel iletisim Tasarimi (Lisans)
Halka iliskiler ve Reklamcilik (Lisans)
Radyo, TV ve Sinema (Lisans)

Yeni Medya ve iletisim (Lisans)
lletisim Bilimleri (Master)

lletisim Bilimleri (Doktora)

Gorsel iletisim Tasarimi (Lisans)
Yeni Medya (Lisans)
Radyo, TV ve Sinema (Lisans)

Gazetecilik (Lisans)

Gorsel iletisim Tasarimi (Lisans)

Halka iliskiler (Lisans)

Rado, TV ve Sinema (Lisans)

iletisim ve Medya Calismalari (Master)
iletisim ve Medya Calismalari (Doktora)

Cizgi Film ve Animasyon (Lisans)

Film Yapimi ve Yayincilik (Lisans)
Gazetecilik (Lisans)

Gorsel iletisim Tasarimi (Lisans)

Halkla iliskiler ve Tanitim (Lisans)
Radyo, TV ve Sinema (Lisans)

Medya ve iletisim Calismalari (Master)
Medya ve iletisim Calismalari (Doktora)
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Medya ve Bilgi Okuryazarhgi

Medya ve bilgi okuryazarligi, saghkh du-
sunebilen, elestiren, kendine sunulan bil-
gileri sorgulayan, bilgiden bilgi Ureten bir
nesil yaratilmasinda onemli bir rol Ustlen-
mektedir®®. Kuzey Kibris'ta medya ve bilgi
okuryazarhgi, 2012 yilinda sadece ortao-
kul 6grencilerine égretilmek Uzere egitim
mufredatina dahil edildi. Bu konuda 6g-
retmen eksikligi nedeniyle secmeli ders
olarak mufredatta yerini alan medya ve
bilgi okuryazarhgi, Talim ve Terbiye Daire-
si tarafindan bir kurulan bir komisyonun
hazirladigl Medya Okuryazarligi Ogretim
Programi cercevesinde okutulmaya bas-
landi.

Bireylerin haberleri her yonuyle analiz
edebilme ve yalan haberi dogru haberden
ayristirabilmelerine olanak saglayan ve
bdylece medyanin &z denetim surecleri-
ne tamamlayici bir rol oynayan medya ve

bilgi okuryazarhidinin Ulkemizde ogretil-
mesiyle ilgili bircok sikinti bulunmaktadir.
Bunlarin basinda, medya ve bilgi okurya-
zarhdinin segcmeli ders olmasindan oturu
ogrencilerin gosterdidi ilgisizlik neticesin-
de egitim kurumlarinda artik okutulama-
maktadir.

Medya ve bilgi okuryazarliginin ilkokul se-
viyesinde okutulmamasi da basli basina
bir sorun teskil etmektedir. DUnyanin bir-
cok Ulkesinde medya ve bilgi okuryazar-
lIg1, kicuk yastaki cocuklarin medyanin
veya kitle iletisim araclarinin isleyislerini
anlayabilmeleri icin ilkokul seviyesinde
okutulmaktadir. Ortaokul ve lise cagindaki
ogrencilerin sahip olduklari birtakim alis-
kanliklarin bu noktada degistirilmesi zor-
dur. Ayrica ozellikle lise cagindaki 6grenci-
lerin Universiteye girisle ilgili daha oncelikli
dersleri tercih etmelerinden 6turu, medya
ve bilgi okuryazarligi dersini secmeli ders
olarak tercih etmedikleri gdrulmektedir.®®

-

\

Tespit Edilen Sorunlar:

- Medya ve bilgi okuryazarhgi derslerinin zorunlu olmamasi gerekli ilgilinin gosterilme-
mesine neden olmaktadir. Su an hicbir ortadgretim kurumunda tercih edilmedigi icin

okutulmamaktadir.

- Medya ve bilgi okuryazarliginin daha erken yaslarda degil de ortaokul ve liselerde oku-
tulmasi, birtakim aliskanliklarin duzeltilmesinde ge¢ kalinmasina yol acabilmektedir.

- Medya ve bilgi okuryazarligi egitimi verecek ogretmen eksikligi bulunmaktadir.

- Medya ve bilgi okuryazarligina iliskin toplum nezdinde farkindalik dusuktur.

~

88 Metin Ersoy, “Medya okuryazarhgi dersinde sikinti var”. Gandem Kibris. 7 Ekim 2013 https./ivww.gundemkibris.com/

medya-okuryazarligi-dersinde-sikinti-var-makale,6079.html

YA g.e
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1.4.2. Mesleki Nitelikler

Basin Karti

Medya mensuplarinin belli bir mesleki ni-
teliklere haiz, etik degerlere bagli oldugu-
nu ve faaliyetlerinde kamu yarari gozetti-
gini tasdikleyen bir kimlik karti seklindeki
“basin kartl”, 1988'den 2006'ya kadar dev-
letin Enformasyon Dairesi tarafindan veril-
mekteydi. Bu durum 2006 yilinda yasada
duzenleme yapilarak degistirilmis ve ba-
sin kartinin basin-yayin alanindaki meslek
orgutleri temsilcilerinden olusan ozerk bir
Basin Karti Komisyonu tarafindan verildigi
simdiki uygulamaya gecilmistir. Bir sivil-
lesme olarak tarif edilebilecek bu degisik-
ligin 6nculigunu KTGB yapmistir.

Basin kartiyla ilgili yasal duzenleme ilk
basta 46/1988 Sayili Enformasyon Dairesi
Yasas! (esas yasa) icinde, Dairenin baslica
gorevlerinin sayildigi 5'inci maddenin 6'nci
fikrasinda yer alan “Basin-yayin mensup-
larina Basin Karti vermek” ifadesinden iba-
retti. Daha sonra, 58/1991 Sayili Degisiklik
Yasaslyla bu fikraya “Basin Karti verilisinde
uyulmasi gerekli usul ve esaslar, Dairenin
Onerisi Uzerine Bakanlar kurulu tarafindan
hazirlanacak bir Tuzukle duzenlenir” sek-
linde bir ekleme yapildi. Eski, yani 2006'ya
kadarki uygulamada, basin karti vermek
Enformasyon Dairesi'nin géreviydi ve bu
isi bir basin érgutinden gelen temsilci di-
sindaki Uyeleri Daire tarafindan atanmis
bir komisyon yapmaktaydi.

Bu ddnemde bazen gercekte gazeteci sa-
yilamayacak Kisiler, drnegdin siyasi ya da
partizan nedenlerle veya askeri otoritelerin
istegiyle basin karti alabilmekte, basin ca-
miasinin giderek buyuyen tepkisine rag-
men bu gibi kararlarin énune gecileme-
mekteydi. Komisyonun daha demokratik,
genis katilimli ve ézerk olmasi halinde bu
durumun duzelecegdi dusuncesiyle KTGB
onculigunde yurutulen caba, sonunda
donemin CTP-DP koalisyon hukumeti-
ni harekete gecmeye ikna etti ve 8 Ma-
yis 2006'da hedefe ulasildi: Enformasyon
Dairesi Yasasi'nin 5'inci maddesinin 6'inci
fikrasi 49/2006 sayili yasa degisikligi ile
kaldirilip, boylece “Basin-yayin mensup-
larina Basin Karti vermek” Enformasyon
Dairesi'nin gorevi olmaktan cikartilirken,
48/2006 sayili yasa degisikligi ile de Fasll
79 Basin Yasasi'na eklenen yeni bir madde
(30. madde) ile basin karti vermek tama-
men meslekle ilgili sivil toplum kurulus-

larinin temsilcilerinden olusan bir Basin
Karti Komisyonu'na birakildi. Eklenen 30.
madde sdyledir:

(1) Basin-yayin mensuplarina Basin
Kartl verilmesinde, gazetecilik alaninda
faaliyet yuruten, Birlikler ve Dernekler
Yasasi tahtinda tescil edilmis olan ve
tescilinden itibaren en az bes yildir faa-
liyetlerini sUrduren dernek veya birlikle-
rin en az bes yildir Sari Basin Karti sahibi
birer temsilcisinden ve iki yil gorev yap-
mak Uzere [bu temsilciler tarafindan]
oybirligiyle secilen Basin Karti Komisyo-
nu yetkilidir.

(2) Basin Karti Komisyonunun ¢alisma-
larini duzenleyen kurallar, Basin Karti
verilmesinde ve yenilenmesinde ara-
nan kosullar, Basin Karti tdrleri, Basin
Kartinin sagladigi hak ve kolayliklar ile
Basin Kartina iliskin diger usul ve esas-
lar, Basin Karti Komisyonu tarafindan
hazirlanan, Enformasyon Dairesinin
bagli bulundugu Bakanlikgca Bakanlar
Kuruluna sunulan ve Bakanlar Kurulu
tarafindan onaylanan ve Resmi Gaze-
te'de yayimlanarak yururlige giren bir
tuzukle duzenlenir.

48/2006 sayill Basin (Degisiklik) Yasasi'na
ayrica su “Gecici Madde" yerlestirildi:

Bu (Degisiklik) Yasasinin yurarluge gir-
digi tarihten itibaren Uc¢ ay icerisinde,
Enformasyon Dairesi, basin-yayin men-
suplarina Basin Kartl verilmesinin usul
ve esaslari hakkinda bir tuzuk hazirla-
yarak Bakanlar Kuruluna sunar. Enfor-
masyon Dairesinin tuzuk hazirlama yet-
kisi ve gdrevi bir defaya mahsus olup,
Basin Karti Tuzdgunun degistirilmesi
veya yenilenmesi Esas Yasanin 30'uncu
maddesi uyarinca yapllir.

Bu gecici madde ile yapilan, 30. maddede
ongoruldugu sekilde kurulacak ilk komis-
yonun calismaya baslayabilmesi icin ge-
rekli olan ilk tUzugu hazirlama gorevini bir
defaya mahsus olmak Uzere Enformasyon
Dairesi'ne vermektir. Yasalardaki bu de-
Jisikliklerden sonra Enformasyon Dairesi
tarafindan hazirlanip Bakanlar Kurulu'na
sunulan yeni Basin Karti TUzUgu orada
onaylandiktan sonra 29 Eylul 2006'da Res-
mi Gazete'de yayinlandi ve yururluge gir-
mis oldu. Su anda yururlukte olan bu tu-
zuktar.
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TUzUk uyarinca olusturulan Basin Karti Ko-
misyonu’'nun bugunku sartlarda alti Uyesi
bulunmaktadir. Komisyon'da temsil edilen
kuruluslar sunlardir: Kibris Turk Gazeteci-
ler Birligi, Kibris Turk Gazeteciler Cemiyeti,
Dis Basin Birligi, Kibris Turk Spor Yazarlari
Dernegi ve KKTC Haber Kameramanlari
Dernegi. Ayrica altinci Uye de diger Uyeler
arasinda oybirligi ile secilen Surekli Basin
Karti sahipli bir kidemli gazetecidir. Basin
Karti Tuzugu, “Komisyon'a, en fazla Sari
Basin Karti sahibi Uyesi bulunan dernek
veya birligin temsilcisi Baskanlik eder” de-
mektedir. Bu durumda, kuruldugu 2007
yilindan beridir Komisyon'un baskani KT-
GB'nin temsilcisi olagelmistir.

Komisyon, ‘sari basin karti' ve ‘surekli basin
karti’ olmak Uzere iki tur basin karti ver-
mektedir. Sari basin karti, “Yerli ve yabanci
basin-yayin kuruluslarinin KKKTC vatan-
dasi olan veya KKTC'de ikamet ve calisma
izni bulunan gazetecilerine ve herhangi
bir kurulusa bagh olmayip soézlesme ve
telif Ucreti karsiliginda calisan, KKTC va-
tandasi olan ya da ikamet ve calisma izni
bulunan serbest gazetecilere” (Basin Karti
Tuzugu'nde ayrica dngérulen belli kosul-
lara sahip olmalari halinde) verilmektedir.
Bu kart iki yil icin verilmekte ve kartin ye-
nilenmesi icin Komisyon'a tekrar basvuru
yapilmasi gerekmektedir.

Surekli basin karti ise, “[K]esintisiz olarak
20 yil veya kesintili olarak 25 yil fiilen ga-
zetecilik gorevi yapmis olan ve bu sureler
icerisinde, [Enformasyon Dairesi] veya Ko-
misyon tarafindan verilmis bir Sari Basin
Karti sahibi olan KKTC vatandasi gazeteci-
lere” verilmektedir.

Komisyon kararlarini, surekli basin kartla-
riicin basvurularda ve sari basin kartinin
basvuru sahibine ilk kez veriliyor oldugu
durumlarda oy birligi ile almaktadir. Sari
kartin yenilenmesi icin basvurularda ise
kararlar oy coklugu ile alinmakta olup esit-
likte halinde baskanin oyu ayirt edici ol-
maktadir.

Basin kartinin verilmesinde aranan temel
sart, basvuru sahibinin tam zamanli olarak
gazetecilik yapiyor olmasi ve sosyal glven-
lik (sigorta ve ihtiyat sandigi) yatirrmlarinin
da gazetecilik nedeniyle yapiliyor olmasi-

dir. Dolayisiyla bu olcut, ozellikle 6zel sek-
tér medya kuruluslarinda calisan gazete-
cilerin 6zIUk haklarinin (sosyal guvenlik, is
guvencesi,vb.) gdzetilmesi ve korunmasini
saglamakta, bu konuda yasanmakta olan
ciddi aksakliklari duzeltmekte yardimci bir
mekanizma olarak da gérulmektedir.

Basin karti sahibi gazetecilere taninan
bazi ayricaliklar bulunmaktadir. Bu ayrica-
liklardan dikkat cekici olanlari asagida be-
lirtilmektedir:

Her turli kurum ve kurulus, STK,
Devlet ve HukUumet yetkililerinin gorus-
me ve toplantilarina katilmak,

Resmi Torenlerde katilim onceligi,

Onemli toplanti ve resmi ziyaretler-
de park etme hakki, durma ve gecis Us-
tunlugu

Kultur-sanat etkinlikleri, muze, spor
musabakasi vs Ucretsiz giris hakki

Kamuya acik hava ve deniz liman-
larindaki torenlere ve toplantilara ser-
bestce giris

Kurumlar arasi ikili anlasmalar uya-
rinca; telefon iletisiminde, basin ile ilgili
teknoloji Urdnlerinde ve ulasim aracla-
rinda seyahat etmede indirim

Basin Karti Komisyonu'nda, kismen tu-
zUkle ilgili yukarida dile getirilen sorun ve
bunun yaninda daha dnemli bazi baska
rahatsizliklardan dolaylr son zamanlarda
ortaya c¢ikan bir belirsizlik vardir.”® Komis-
yon Uyeleri arasinda, tuzugun kapsamli bir
sekilde guncellenmeye ihtiyaci oldugu-
Nnu ve bunun en kisa zamanda yapilmasi
gerektigine iliskin bir gorus birligi bulun-
maktadir.

Komisyonla ilgili bir diger sorun butge ile
ilgilidir. Basin Karti Tuzugu, komisyonda
temsil edilen kuruluslarin komisyon butce-
sine her yil asgari Ucretin 1,5 kati tutarinda
bir katkl yapmasini dngdérmektedir. Ancak
KTGB disindaki kuruluslarin bu édemeleri
aksattigr ve bunun da komisyonun calis-
malarini olumsuz etkiledigi anlasilmak-
tadir. Aslinda burada sdyle bir potansiyel
tehlike bulunmaktadir: KTGB disindaki
kuruluslar, Komisyonu esasen Birlik'in bir
projesi gibi gorup yeterince sahiplenmiyor
olabilirler. Bu acidan, bu kuruluslarin hicbi-
rinin tuzugunde kurulusa Uyelik icin basin
karti sahibi olmak sart kosulmamaktadir.

70 https./gazetecilerbirligi.com/basin-karti-komisyonu-calismalarini-sonlandirdi/.
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Boyle bir sart sadece KTGB'nin tuzugunde
mevcuttur. Sonu¢ olarak, basin karti ko-
nusunda ilgili meslek kuruluslari arasinda
bir diyaloga ve yeni bir gorus birligine, bir
konsensuse ihtiyac¢ oldugu sdylenebilir.

Basin mensuplariyla gerceklestirilen te-
maslarda, basin karti sahibi olmanin ge-

tirdigi bazi avantajlardan pratikte faydala-
namadiklari dile getirilmistir. Ayrica Kibris
Radyo Televizyon Kurumu (RIK)'nda gdrev
yapan Kibrisli TUrk medya mensuplari da
Basin Karti TUzugu'ndeki duzenlemeler
nedeniyle, basin karti sahibi olamamakta-
dirlar.

-

\

Tespit Edilen Sorunlar:

- Basin Karti Tuzugu'ne yetki veren Enformasyon Dairesi Yasasi'nin 5. maddesinin 6. fikra-
s yururlukten kalkmistir. TUzugun hukuki dayanagina iliskin bosluk bulunmaktadir.
- Basin Karti sahibi olmanin Tuzuk'te dngdrulen avantajlarin pratikte gerceklesememek-

tedir.

- GUney Kibris'ta medya kuruluslarinda gorevli Kibris Turk toplumu mensubu basin ¢ali-

sanlari, basin kartindan yararlanamamaktadir.

~

J

Uzun Vadeli Medya Stratejisi m



1.4.3. Mesleki Gelisim

Medya ¢alisanlarina ydnelik, hizmet ici egi-
timler, dil kurslari, seminer, konferans ve
atolye calismalari seklinde donem dénem
mesleki gelisim firsatlari sunulmaktadir.
Ozellikle KTGB énderliginde ve zaman
zaman Basin-sen'in de inisiyatifleriyle du-
zenlenen bu tarz faaliyetlerin yani sira, ba-
sin mensuplarinin  mesleki gelisimlerini
desteklemek amaciyla farkli Universiteler-
le is birlikleri saglanarak burs olanaklarin-

dan yararlaniimaktadir.

Baris gazeteciliginin adanin her iki tara-
findaki basin mensuplari nezdinde yer
bulabilmesi ve haber iceriklerinde iki tara-
fI uzlastirici ve yakinlastirici dil gelistirme
yonunde becerilerinin  gelistirilebilmesi
amaciyla Avrupa is Birligi Teskilati (AGIT),
Basin Emekcileri Sendikasi, Kibris Turk Ga-
zeteciler Birligi ve Kibris Gazeteciler Sendi-
kasi ortakliginda Gazeteci Degisim Projesi
de duzenlenmistir.

-
Tespit Edilen Sorunlar:

ram cercevesinde yer almamaktadir.

- Kuzey Kibris'ta basin mensuplarinin mesleki gelisimleri icin saglanan egitim firsatlari ye-
terli degildir. Ozellikle meslede yeni girecek olan mezunlar veya mezun olacak 6grenciler
icin oryantasyon veya staj olanaklari cok azdir.

- Meslegini icra eden gazetecilere yonelik saglanan hizmet ici egitimler, duzenli bir prog-

- Mesleki gelisimi tesvik edici kariyer ilerletme (maas artisi veya ek ddenekler, terfi vb)
olanaklarinin az olusu da duzenlenen egitimle katilimin dusuk olmasina yol agcmaktadir.
- Cogu medya kurulusu gazetecilerin mesleki gelisim olanaklarina yeterli 6nemi atfetme-
digi veya yeterli kaynagi olmadigi icin, bu tur programlara katilim ydénunde calisanlarina
gerekliizin, ek 6denek vs. saglamamaktadir.

- Gazetecilik Degisim Programi gibi iki toplum gazetecilerini yakinlastirici programlar ise
cogunlukla kisa sureli olup, distan saglanan inisiyatiflerle yurutulmektedir.
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1.4.4.Mesleki Orgutlenme

Medya alaninda faaliyet gdsteren sivil to-
lum kuruluslarinin sayilari da cesitlilik arz
etmektedir. Bu baglamda Kuzey Kibris'ta
7 sivil toplum kurulusu bulunmaktadir.
Bu kuruluslarin her biri asagida kisaca ele
alinmaktadir. Bunlardan ikisi munhasiran
basin is alaninda o6rgutlenmis sendikalar
olduklarricin buraya dahil edilmistir.”

a. Basin Emekgileri Sendikasi —Ba-
sin-Sen

Basin-Sen (Basin Emekgileri Sendikasi)
1972 yilinda Lefkosa'da kurulmustur ve
1974 6ncesinde kurulan bir sendika olarak
Kibris Cumhuriyeti Sendikalar Mukayyitli-
gine de kayithdir. 1983-1992 yillari arasin-
da TURK-SEN federasyon yapisina dahil
olan sendika, daha sonra federasyondan
ayrilip bagimsiz bir sendika olarak var ol-
maya devam etti. Basin-Sen, basin nitelikli
isyerlerinde calisan herkes Uye olabilir (ga-
zeteciler, televizyon mensuplari, temizlik
gorevlileri ve matbaa calisanlari, vb.) Sen-
dikanin su anda yaklasik 380 uyesi bulun-
maktadir. Basin-Sen uyelerinin yaklasik
yuzde yirmisi BRT veya TAK'ta geri kalan
yuzde sekseni ise Ozel sektordeki kuru-
luslarda gdrev yapmaktadir. Basin-Sen,
Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu—IFJ
tam Uyesidir.”? Bu durumda Kibris'ta cali-
san herhangi bir gazeteci, IFJ tarafindan
verilen “uluslararasi basin karti"ni almak
icin Basin-Sen araciligi ile basvuru yapabil-
mektedir. Basin-Sen ayni zamanda Avru-
pa Gazeteciler Federasyonu'nun (EFJ) da
Uyesidir.”

b. Bayrak Radyo Televizyon Kurumu
Calisanlari Sendikasi—Bay-Sen

Bayrak Radyo Televizyon Kurumu Calisan-
lari Sendikasi—Bay-Sen, BRT Kurumu’'nda
calisanisci, memur, kadrolu, kadrosuz, s6z-

lesmeli herkesin Uye olabilecegi bir sendi-
kadir. Amaci calisanlarin ¢calisma kosullari-
niiyilestirmek ve haklarini korumaktir.

c. Kibris Tark Gazeteciler Birligi—
KTGB

Kibris Turk Gazeteciler Birligi—KTGB, 1982
yilinda o donemdeki tek gazeteci meslek
orgutu olan Kibris Turk Gazeteciler Cemi-
yeti'nde ayrilan bir grup tarafindan kurul-
du. Gazetecilerin haklarini korumak, mes-
leki gelisimlerini saglamak, gazetecilerin
sosyal dayanismasini guclendirmek, Kibris
Turk basininda mesleki standartlari yuk-
seltmek ve mesleki ilkeleri savunmak ve
topluma hizmet etmek KTGB'nin amaglari
arasindadir. KTGB, en fazla sari basin karti
sahibi Uyeye sahip olmasi dolayisiyla Ulke-
nin iki kamusal basin-yayin kurumu TAK
ve BRTK yonetim kurullarinda birer Uyey-
le temsil edilmekte; ayni nedenden dolay!
Basin Karti Komisyonu baskani da KTGB'yi
Komisyonda temsil eden Uye tarafindan
yurutulmektedir.

d. Kibris Turk Gazeteciler Cemiyeti

Kibris Turk Gazeteciler Cemiyeti 1971'de
kuruldu. Kibrisli Turk gazetecilerin ilk mes-
leki érgutlu olan bu kurulus bunyesinde
baslayan gdrus ayriliklari 1982'de bir gru-
bun Cemiyetten ayrilarak KTGB'yi kurmasi
ile sonuclandi. Gazeteciler Cemiyeti son-
raki yillarda kendini feshederek KTGB'ye
katillsa da 1998'de yapilan genel kurul
sonrasinda Birlik yonetimine secilenlerin
Kibris sorunu konusundaki tavrina karsi
olan bir grup gazeteci Birlikten ayrilip bu-
gunku Kibris Turk Gazeteciler Cemiyeti'ni
kurdu. Kibrisli Turk gazetecilerin o zaman
baslayan bu mesleki drgutlenmedeki bo-
[GnmUslugu bugun hala devam etmekte-
dir. GUnUmuzdeki ayrimin temeli, kabaca
ifade etmek gerekirse, ulusalci/iki devletci
ve federasyoncu gorusler arasindaki uzlas-

7 Birden cok calisma alaninda érgitlt sendikalardan, érnedin, KTAMS ve Dev-is'in basin ¢calisani lyeleri (sirayla, TAK ve
Yeniduzen, Sim, vs.) vardir.

72 DUnyanin en genis gazeteci érgutl olan Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu—IFC, 140tan fazla Ulkeden 187 sen-
dika ve birligin 600,000 Uyesini temsil etmektedir. Merkezi Briksel'de olan ve amaclari arasinda “basin ézgurliguni
ve sosyal adaleti 6zgur ve bagimsiz gazeteci sendikalari araciligiyla savunmak” bulunan bu kurulus, belli bir siyasal
gorusu desteklemedigini, fakat insan haklarini, demokrasiyi ve medyada ¢ogulculugu savunmak icin toplu eylemi
destekledigini beyan etmektedir. Kibris'ta IFJ Gyesi olan iki sendikal érgut vardir: kuzeyde Basin-Sen ve guneyde Kibris
Gazeteciler Sendikasi—ESK (https./iwww.ifj.org/who/members/europe.htmi)

73 Merkezi Bruksel'de olan Avrupa Gazeteciler Federasyonu—EFJ, Avrupa'da bulunan en genis gazetecilik drgutdadur:
45 Ulkeden 72 gazeteci 6rgutinun 320,000'den fazla Uyesini temsil etmektedir. 1994'te énce IFJ yapilanmasi icinde
olusturulmus olan EFJ ¢calismalarini 2013’ten beri bagimsiz statlde strdldrmektedir. EFJ, Avrupa’nin her yerinde medya
sektérunun tum bolumlerinde sosyal ve mesleki haklari icin sendikalar ve birlikler araciligi ile micadele ydriatmektedir.
EFJ, Avrupa Insan Haklari Sézlesmesi’nin 10. Maddesi ile korunan ifade ve bilgi alma 6zgurliginin savunuculugunu
yapmaktadir. EFJ, Avrupa Birligi ve Avrupa Konseyi tarafindan Avrupali gazetecilerin temsilcisi olarak kabul edilmek-
tedir. Kibris'ta EFJ Uyesi olan iki sendikal érglt kuzeyde Basin-Sen ve guneyde Kibris Gazeteciler Sendikasi—ESK'dir

(https.//europeanjournalists.org/blog/2014/01/14/cyprus/).
Uzun Vadeli Medya Stratejisi



mazliktir. Kibris Turk Gazeteciler Cemiye-
ti Basin Karti Komisyonu'nda temsil edil-
mektedir.

e. KKTC Dis Basin Birligi

KKTC Dis Basin Birligi 1992'de, ulke disin-
dan basin kuruluslarini temsilen Kuzey
Kibris'ta gérev yapan gazetecilerin 6rgutu
olarak kuruldu. Amaci Uyelerinin calisma
sartlarini iyilestirmek ve haklarini koru-
maktir. Dis Basin Birligi, Basin Karti Ko-
misyonu'nda temsil edilmektedir.

f. Kibris Turk Spor Yazarlari Derne-
gi—KTSYD

Kibris TUrk Spor Yazarlari Dernegi—KTSYD,
1983 yilinda spor yazarhidini ve yazarlarini
desteklemek ve ulkedeki spor faaliyetine
katkida bulunmak amaciyla kuruldu. Der-
nek gelismis tesislere sahiptir (U¢ lokal,
sosyal tesisler, yuzme havuzu). Dernegin
gunumuzde yaklasik 80 Uyesi bulunmak-

tadir. Bu Uyelerin bircogu sari basin karti
sahibi profesyonel gazeteci olmayip, esas
meslekleri disinda spor yazarligi yapan ki-
silerdir. KTSYD, Basin Karti Komisyonu'nda
temsil edilmektedir.

g. Haber Kameramanlari Dernegi
Haber Kameramanlari Dernedi 2005 yilin-
da kurulmus bir dernektir. Televizyon ya-
yincihgr yapan kuruluslarin cogalmasiyla
ortaya c¢ikan bir ihtiyaca cevap vermekiicin
kurulmustur. Kuzey Kibris'ta meslegdi ka-
meramanlik olanlarin Uye oldugu bir mes-
leki temsil ve dayanisma orgutudur. Son
zamanlarda dernegdin Uye tabani bakimin-
dan zayifladigl, bunun da gerek dernegin
faaliyetini gerekse meslek mensuplarinin
calisma kosullari ve haklari bakimindan
olumsuz sonuclari oldugu degerlendirme-
si yapillmaktadir. 7 Haber Kameramanlari
Dernegi'nin de Basin Karti Komisyonu'nda
bir temsilcisi vardir.

-
Tespit Edilen Sorunlar:

- Medyada mesleki 6rgutlenme ciddi yapisal sorunlarla karsi karsiyadir. Medyada cok sa-
yida STK bulunmasina karsin, bu STK'lar gazetecileri mesleki, sosyal ve ekonomik haklar
bakimindan koruma anlaminda yeterli kurumsal yapi ve kapasiteye sahip degildirler. Bu-
nunla baglantili olarak, STK'larin medya kuruluslari ve mensuplarini ortak paydada bir
araya getirerek, birlikte hareket etmelerini kolaylastiracak platformlar da mevcut degildir.

- Orgutlerle alakali bir diger dikkat ceken sorun, basin kuruluslarinin inisiyatifleriyle olus-
turulan Medya Etik Kurulu, bu orgutler tarafindan yeterli maddi ve manevi destegi go-
rememektedirler. Bu da &zellikle medyaya guveni tesis etmede en onemli faktorlerden
olan medyadaki etik sorununun ¢ézulebilmesi icin gerekli adimlarin atilmasinda etkili
olunamamasina yol agmaktadir.

- Benzer sikintilar, 2007 yilinda devletin kontroliUnden cikarilarak tamamen medya 6rgut-
lerinin yonetimine gecen Basin Karti Komisyonu'nun isleyisine yonelik gerekli destekler
verilememektedir.

- 2020 yilinda KTGB tarafindan medya calisanlarina yonelik yapilan ankette katilimcilarin
%80,27'si medyada bir érgute Uye olmayi faydali bulmasina karsin yapilan odak toplanti-
larinda orgutlerin Gyelerini, Uyelerin de orgutlerini yeterince sahiplenmedikleri dile geti-
rilmistir.

7 Bu degerlendirme dernek baskaninindir (ECOSO, Odak grup, No. 3).
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1.4.5. Diger STK'lar ile is Birlikleri

Medya kuruluslar, medya orgutleri ve
medya mensuplarinin ileriye tasimaya
calistiklari ifade &zgurlugu, insan haklari,
cogulculuk, demokrasi gibi ilkeleri ayni se-
kilde savunan bircok sivil toplum kurulusu
bulunmaktadir.

Gerek medya kuruluslari gerekse de med-
ya orgutleri, kisith dlcude diger STK'larla
ortak projeler ve farkindalik artirma calis-
malari gerceklestirilmektedir. Buna ornek
vermek gerekirse, MUlteci Haklarl Dernegi
onculugunde yurutulen ve KTGB'nin de
yer aldigi COMMIT Projesi kapsaminda in-
san ticaretine karsi etkili ve koordineli mu-
dahalelerin gelistirilmesine iliskin faaliyet-

ler yarUtulmektedir.

Gazetecilik mesleginin  benimsedigi ve
yukaridaki belirtilen degerlerin savunucu-
lugunu yapan diger STK'lar, medya men-
suplari ve kuruluslari icin icerik gelistirme
ve dogru raporlama yapabilmeleri agisin-
dan dnemli bir paydastirlar.

Medya kuruluslari ve orgutleri ile diger
STK'lar (yerel ve uluslararasi) arasindaki is
birliginin gelistirilebilmesi icin buyuk bir
potansiyel bulunmaktadir. STK'lar medya
orgutlerinin ihtiyac duyabilecegi teknik
yardim veya bilgi kaynagini saglayabilir-
ken, medya kuruluslari da bu &érgutlerin
seslerini duyurabilmeleri icin ara¢c gorevi
gorebilmektedirler.

-

Tespit Edilen Sorunlar:

~

- Halihazirda Glkemizde STK'lar ile medya orgutleri arasindaki is birligi istenilen dlgude
olamamaktadir. Ozellikle dezavantajli gruplarin (LGBTI+, engelli, kadin, cocuk, multeci vs)
hassasiyetlerini dikkate alan icerik veya raporlama konusunda medya kuruluslari nezdin-

de farkindalik dusuktur.

- Bu gruplarin seslerini duyurabilmeleriicin medya kuruluslarinin bazi acilimlar yapmalari

beklentisi bulunmaktadir.

- Buna ek olarak, &zellikle engelli bireylerin habere erisimleri icin medya kuruluslarindaki
teknik altyapi ve hizmetlerini gelistirmeleri gerekmektedir.
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2. STRATEJIK
HEDEFLER VE
FAALIYETLER
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7N
- BUyuk olcude ifade 6zgurlugune imkan sagla- - Medya orgutlerinin ve medya kuruluslarinin
yan mevzuatin olmasi kurumsallasmasinda ve profesyonellesmesin-
- DUzenleyici-denetleyici kurullarin varhigi de sikintilar yasanmasi
- Ozdenetim icin bir zeminin kurulmasi ve medya - Gelirlerin dusuk olmasina bagli olarak tekno-
mensuplari arasinda farkindalik bulunmasi loji yatirimlarinin yapillamamasi
- Gazeteciligin gelisimini destekleyen bir drgutun - Altyapi yetersizliginin bulunmasi
bulunmasi - Is gavenliginin dustk olmasi ve nitelikli per-
- Ulkede yeterli sayida akademik medya egitimi sonelin meslekte uzun sureli devam etmemesi
bSIUMUnun olmasi - DuUzenleyici-denetleyici kurullarin olmasina
- Farkli gorUslere sahip medya kuruluslarinin bu- ragmen uygulamada zayif kalmalari
lunmasi - Arastirmaci gazeteciligin ve haber kovala-
- Sansur, hapislik gibi agir cezalarin bulunmamasi manin azalmasi, kopyala-yapistir haberciligin
artmasina bagll olarak raporlama kalitesinin
dusmesi

- Internet gazeteciliginde esik bekciligi (edi-
ting) mekanizmalarinin g6z ardi edilmesi ve
dUsuk kaliteli raporlama yapilmasi

- Mesleki gelisim konusunda medya kurulus-
larinin ve medya mensuplarinin ilgilerinin az
olmasi

- Dezavantajli gruplara Kibris TUrk medyasinda
yeterince yer verilmemesi

- Medya mecralarinin engelliler tarafin-
dan erisilebilirliginin distk olmasi

GZFT / SWOT
ANALIZi

TEHDITLER \u/

=
| @//é FIRSATLAR

—

- Medya sahipligine cesitli ¢ikar
gruplari tarafindan ilginin artma-
sl ve igeriklere mudahale riski

- Ithal Urdnlerinin halihazirda Turki-

. Yarglnln ifade ozgurlugunu tehdit eden glrl;lm- ye medyas|nda reklamlarinin yap||mas|

leri engelleyici rol oynamasi, Avrupa insan Haklari dolayisiyla ithalatcilarin Kibris Ttrk medya-
Mahkemesinin igtihatlarini dikkate almasi sinda reklam vermekten imtina etmeleri

- Kibris Tark toplumunda ifade 6zgurldgunin ih- . Ceza yasasindaki duzenlemelerin ifade 6z-
lal edilmesine karsi guglu bir direng olmasi gurltgune tehdit olusturmasi

- Medyada dijital donlGsimUn yeni is modellerin - Bilisim suclari yasasinda ifade ézgUrliguna,
onunu agmasi mahremiyet hakkini vb. etkileyen unsurlar

1. Erisim engeli
2. Internet servis saglayicilarina 24 ay veri-
leri saklama yetkisi

- Baska Ulkelerde gérulen basin ve ifade 6zgur-
[UgUne yonelik tehdidin Kibris Turk medyasin-
da da hissedilmeye baslanmasi
- Kibris Turk basin mensuplarina karsi yurt di-
sinda da davalar agilmaya baslanmasi
- Toplumda medya ve bilgi okuryazarhdi sevi-
yesinin dusUk olmasi
- Kibris Turk kanallarinin TUrksat Uzerinden
yayinlarina devam edebilmesi icin saglanan
maddi destedin sona ermesi
- Bilgi Edinme Yasasinin etkin uygulanama-
masi, sikayet mekanizmalarinin kurulmamis
olmasi
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ViZYON UNSURLARI VE
MEDYA ICIN YENI ViZYON

A Kurumsallasma

= Dijitallesme :

g 998 | iesicki Tatmin @ @ Cogulculuk

o Ozg U I nitelicii

ifade Ozgarluga Ty "S'Z"e'ﬁg'bet E
Ekonomik OZQU’ luk o

“ Ifade 6zglirltiginin glvence altina alindigi, ekonomik
yeterlilik sahibi, profesyonellesmis ve toplum psikolojisini
dikkate alan bir medya. ’ ’
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STRATEJIK HEDEFLER VE FAALIYETLERIN LIiSTESI

1- ifade 6zgurlugiine, cogulculuga ve medyanin cesitliligine
olanak taniyan elverisli ortamin saglanmasi

Faaliyetler Sorumlu Kurum/lar

11 ifade 6zgurligu ile celisen mevzuatin
iyilestirilmesi (Ceza Yasasl, Basin Yasasi, Cocuk
Suclular Yasasi, Telif Haklari Yasasi, Bilisim Suclari
Yasasl)

Yasal mevzuattaki bosluklarin tespit edilmesi . KTGB, Barolar Birligi,

icin bir hukuk isleri ¢calisma grubunun Basbakanlik, YYK, BTHK
olusturulmasi

Guncelligini yitirmis yasalarin kaldirilmasi, . KIGB

revize edilmesi ve mevcut yasalarda
degisiklik icin onerilerin hazirlanmasi

1.2 internet gazeteciliginin nitelikli gelisiminin

saglanmasi
Internet gazeteciliginde fikri ve telif - Basbakanlik, Ekonomiden
haklarinin korunmasi icin gerekli yasal sorumlu Bakanlik, Savcilik

duzenlemelerin ivedilikle hazirlanmasi ve
yururluge konulmasi

internet gazeteciliginde uyulmasi gereken - KTGB, Medya Etik Kurulu
etik kurallar konusunda farkindaligin
artirilmasi

1.3 VYayin Yuksek Kurulu'nun 6zerkliginin ve teknik
kapasitesinin gelistirilmesi

YYK yasasinin incelenerek ozerklik ile ilgili - YYK
duzenlemelerinin gézden gecirilmesi ve
gerekli iyilestirmelerin yapilmasi

YYK'nin ihtiya¢ duydugu teknik - KTGB
personelin istihdam edilmesi icin gerekli
savunuculugun yapiimasi

1.4 Bilgi Edinme Hakki Yasasi'nin daha etkin - KTGB
uygulanmasi icin girisimlerde bulunulmasi
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2- Medya Cogulculugu, Dengeli bir Ekonomik Faaliyet Alani ve
Medya Sahipligi

Faaliyetler Sorumlu Kurum/lar

2.1 Medya sektorunde rekabeti bozucu uygulamalarin
engellenmesi

Avrupa Birligi'ne uyumlu devlet yardimlari - Ekonomiden sorumlu
tebliginin yurarluge girmesi Bakanlik
Rekabet Kurulu Gyelerine medya ile ilgili rekabeti - KTGB, Rekabet Kurulu

bozucu uygulamalara iliskin egitimlerin verilmesi

2.2 Medya kuruluslari tarafindan medyada yeni
trendlerin takip edilmesi, profesyonelligin ve
kurumsallasmanin artirilmasi ve nitelikli icerik . KTGB
gelistirilebilmesi icin devlet ve/veya diger fon sagdlayicilar
tarafindan tesviklerin saglanmasi

2.3 Televizyon kanallarinin yayin altyapisinin
gelistirilmesi

DVB-T altyapisinin glncellenmesi ve tim Ulkeyi - Bagbakanlik, TelekomUnikas-
kapsayacak sekilde gelistiriimesi yondan sorumlu bakanlik

IP TV Uzerinden yayin yapilabilmesi icin gerekli - Basbakanlik, TelekomUnikas-
altyapinin olusturulmasi yondan sorumlu bakanlik
DVB-T ve IPTV Gzerinden TV kanallarina erisimle - Yayin Yuksek Kurulu, KTGB

ilgili farkindalik artirici kampanyalar duzenlenmesi

2.4 ithal artnlerin reklamlarinin yerel televizyon
kanallarinda yayimlanmamasindan dolayi reklam
geliri kaybinin giderilmesi ydonunde girisimlerin devam
ettirilmesi
Rekabeti bozan uygulamalarla ilgili ikili anlasmalar - Basbakanlik
imzalamak icin girisim baslatilmasi

2.5 Gorsel ve isitsel basin kurulusu kurmada ek bazi
profesyonel niteliklerin getirilmesi
Kamu ve Ozel Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve -+ Bagbakanlik
Yayinlari Yasasi'nin gézden gecirilerek gorsel ve
isitsel basin kuruluslarinda mudur/ydnetici/editor
olarak atanacak kisinin gazetecilik alaninda egitim
ve/veya is deneyiminin olmasi gibi bazi nitelik
sartlarinin getirilmesi
TV kanali gibi yayin yapan Web TV'lerin belli -+ Bagbakanlik
sartlara bagli olarak ve uluslararasi 6rnekler
Isiginda duzenleyici kurallarin gelistirilmesi

2.6 Medya sahipligine iliskin bilgilerin seffaf ve erisilebilir
olmasi icin gerekli dizenlemelerin yapilmasi
- Basili, gorsel-isitsel ve internet medya - Basbakanlik

kuruluslarinin medya sahipliginin seffafligini
saglayacak yasal duzenlemelerin yapilmasi
Medya sahipligi ile ilgili bilgilerin halkin erisimine - YYK, KTGB
Ucretsiz bir sekilde acilmasi ve duzenli araliklarla
guncellenmesi
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3- Medyanin Demokratik Surecler icin Bir Platform Gorevi
Gormesi

Faaliyetler Sorumlu Kurum/lar

31 Kamu yayincilidgi yapan medya kuruluslarinin siyasi
vasfinin azaltilmasi

Yonetim kurullarinin atama usullerinde siyasi . BRTK, TAK
etkilerin azaltilmasi
Gerek yonetim kurullari gerekse de teknik . BRTK, TAK

personelin atamalarinda niteliklerin gelistiriimesi

3.2 Medya Etik Kurulu'nun medya 6z denetim
kapasitesinin gelistirilmesi:

Mevcut etik kurallarin uluslararasi 6rnekler - KTGB, MEK
Isiginda guncellenmesi ve daha anlasilir hale

getirilmesi

Etik kurallara iliskin ihlal takip kapasitesinin - KTGB, MEK
gelistirilmesi

Alinan kararlara yonelik duyuru yontemlerinin - KTGB, MEK
cesitlendirilmesi

Etik kurallarin medya kuruluslari tarafindan daha - KTGB, MEK

fazla i¢gsellestiriimesine yonelik girisimler yapilmasi

3.3 Toplumla etkilesimin artirilmasi ve toplumsal guven
6lcUmuUnun medya kuruluslari 6zelinde ve genelinde

yapilmasi
- Duzenliaraliklarla medya gUven anketlerinin - KTGB
duzenlenmesi
Medya kuruluslarinin toplumu sureclere dahil - KIGB

eden faaliyetlerini artirmalari yonunde girisimler
yapilmasi, ér. Acik oturumlar, tartismalar, okuyucu/
izleyici anketleri vs.

3.4 Basin calisanlarinin 6zluk haklarina yonelik
farkindalik calismalarinin yurutulmesi

Gorsel, isitsel, yazili ve sosyal medyada basin - KTGB, Basin-sen,
calisanlarinin 6zlUk haklarinin neler olduguna ve Calismadan sorumlu
nasil kullanilabilecegine iliskin farkindalik artirma bakanlik
kampanyalarinin duzenlenmesi

Basin calisanlarinin calisma kosullari ve ilgili 6zluk - KTGB, Basin-sen

haklarina iliskin farkindaligin artirilmasi

3.5 isuyusmazliklarinin ¢ézUmu icin gerekli
mekanizmalarin olusturulmasi
ihtilaflarin dostane ¢cézulebilmesi icin tahkim - Basin-sen, KTGB, Calismadan
mekanizmalarinin olusturulmasi sorumlu bakanlik
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4- Mesleki Kapasite Gelisimi, Orglitlenme ve Diger Sivil Toplum
Kuruluslari ile Is Birligi

Faaliyetler Sorumlu Kurum/lar

4.1 Medya kuruluslarinin profesyonellesme ve
kurumsallasmalari kapsaminda calisanlarin mesleki
gelisimlerinin desteklenmesi ve tesvik edici dnlemlerin
alinmasi
Egitimlerin belli bir program dahilinde duzenli . KIGB
bir sekilde saglanabilmesi icin bir egitim planinin
olusturulmasi
Universitelerin medya bélumleriile is birligi . KIGB
gelistirerek dusuk maliyetli egitimlerin
duzenlenmesi

4.2 Medya ve Bilgi Okuryazarliginin artirilmasi
- Medya ve Bilgi Okuryazarligi derslerinin egitim - KIGB
mUufredati kapsamina alinabilmesi icin otoriteler
nezdinde girisim yapilmasi
Toplumun bu konuyla ilgili farkindaligini artirici - KTGB, Egitimden sorumlu
faaliyetler gerceklestirilmesi bakanlik

4.3 Surekli egitimi destekleyen, diger egitim kuruluslari
ile is birligi icerisinde ¢alisan bir Medya Akademisi'nin
KTGB onculugunde kurulmasi
KTGB lokalinin kullanilmayan kisimlarinin bu - KIGCB
amag icin uygun hale getirilebilmesi amaciyla bir
fizibilite calismasi yapilmasi
Universiteler ile tesis edilecek is birligi neticesinde - KITGB
bu alanin akademi olarak kullanilabilmesi igin
gerekli girisimlerin yapilmasi

4.4 Basin kuruluslarini ve ¢alisanlarini ortak kesen
konularda kolektif hareket edilebilmesini ve otoriteler
nezdinde daha etkin savunuculuk yapilabilmesini
saglayacak bir platformun olusturulmasi

Platformun kurumsal kimliginin olusturulmasi - KTGB, medya orgutleri

Platformun sekretaryasinin KTGB bunyesinde - KIGB

olusturulmasi

4.5 Basta engelliler olmak Gzere toplumun dezavantajli - KTGB, Medya kuruluslari
kesimlerinin medyaya erisimini artirmak ve onlarin
sesine yer vermek yonunde projelerin gelistirilmesi ve
inisiyatiflerin alinmasi

4.6 Basin kartina iliskin sistemin iyilestirilmesi

Basin kartinin kapsayicihdginin artirilmasi (or: - Basin Karti Komisyonu,
GUney Kibris'ta ¢calisan basin mensuplari, serbest KTGB

calisan gazeteciler)

Basin kartinda éngdrulen avantajlarin - Basin Karti Komisyonu,
gelistirilmesi ve daha etkin bir sekilde KTGB

uygulanmasi icin girisimlerin yapilmasi

m Uzun Vadeli Medya Stratejisi






PANEL
SUNUMLARI



Medya icin Elverisli Ortamin Yaratiimasi

Aidan White, Etik Gazetecilik AgiI Kurucusu

Gazetecilik meslegdi ozgur ifadeyi degil,
kisitl ifadeyi icra etmekle alakalidir. Bu
baglamda gazetecilik, degerler ve etik ku-
rallar cercevesinde surdurulmesi gereken
bir meslektir. Gazetecilik mesledi kamusal
amaca yonelik olmakla beraber, gazeteci-
nin kendisiyle ilgili degil “baskalariyla” ilgi-
lidir. Ancak, ifade 6zgurlugu gazetecilikten
farkli ele alinmasi gereken bir kavramdir.
Kisilerin sosyal aglarin yani sira, siyasi ve
ticari amag¢ guden cogu kamusal alanlar-
da dile getirdigi goérusler “benmerkezci”
goruslerdir. Ozellikle bireylerin duygu ve
dusuncelerinde sahip olduklari 6nyargi,
adil olamama ve kirici soylem gibi &zel-
likler yasalar karsisinda kabul edilebilme-
lerine karsin, gazetecilerin haber icerik-
lerinde kacinmalari gereken hususlardir.
Bu baglamda, gazetecilerin takip etmeleri
gereken ve calismalarini yuruturken ken-
dilerini sinirlandiran bes temel etik deger
bulunmaktadir. Bunlar:

« Dogruluk: gerceklere dayali iletisim

« Bagimsizlik: propaganda amaci gudul-
memesi

» Tarafsizlik: bir haberin tum taraflarinin
anlatilmasi

. insaniyet: zarar vermeme

- Hesap verebilirlik: seffaflik

Gazeteciler kendi etik kurallari cerceve-
sinde ¢calismalarini yUrutseler bile, medya
Uzerinde devletin, vatandaslarin ve ticari
guclerin yarattiklar baskilarla da muca-
dele etmek durumundadirlar. Medyada
genel olarak karsilasilan sikintilara bakildi-
ginda, ortak kesen su unsurlar goze carp-
maktadir:

- Haber merkezlerinde kapsamli ve derin
icerikli haberlerin hazirlanmasi icin mev-
cut insan kapasitenin sinirli sayida olmasi,
Hukukun dstunlugu, gécmenler, mul-
teciler ve siginmacilarin durumuna dair
medyada bir anlam karmasasinin mevcut
olmasi,
- Basma kalip, dnyargi ve sehir efsaneleri-
ne egilim,
- Haberlerde azinliklarin seslerine yeterin-
ce yer verilmemesi,

- Gazeteciligin temel degerlerine tam an-
lamiyla bagdlh kalinamamasi

Kamu kulturunde yerlesmis benmerkez-
ci iletisimin yarattigi tehditleri anlamak;
devletin ve belli ticari odaklarin kontrol
saglama girisimlerine karsi gu¢la durmak
ve seffafligi savunmak amaciyla interne-
ti yeniden yorumlamak; baskalariyla ilgili
haberlerde gUveni temin etmek ve dogru-
luk, insaniyet ve seffaflik yolu ile sorumlu
haberleri savunmak medyanin dijital cag-
daki zorluklarin Ustesinden gelebilmesi
icin izleyebilecegi yontemler arasinda gel-
mektedir.

Medyadaki nefret séylemi, belli amaclar
icin tercih edilmekte ve kamu yarari icin
gazeteciligin dnundeki en buyuk engeller-
den biri olarak ortaya cikmaktadir. Ayrica
dunyadaki ¢catismalar da koruklemekte-
dir. Genel olarak islamofobi, anti-semi-
tizm, soykirim, din, irk, gé¢, toplumsal
cinsiyet esitligi ve escinsellik gibi konu-
larda ilgili nefret sdylemi medyada yerini
bulmaktadir.

Nefret sdyleminin yani sira, bilgi Kirliligi
ve yalan haber de gunumuzde ¢ok fazla
yer bulmaktadir. Ozellikle catisma ve savas
hallerinde, propaganda amaclh bilgi Kirlili-
gi her zamankinden daha fazla karsimiza
¢cikmaktadir. Bunun 6nune gecgebilmek
icin bilgi kaynagimizin olabildigince cesit-
li olmasi ve muttefik kaybetme pahasina
prensiplerden taviz verilmemesi gerek-
mektedir. Gazeteciler meslekleri geregdi
yalan séylememeli ve insanlari yanlis yon-
lendirmemelidirler. Medya ¢alisanlari pro-
fesyonel olmali ve 6zellikle kriz anlarinda
surekli dogruyu séyleyip soylemediklerini,
etik olup olmadiklarini, kaynaklari dogru
kullanip kullanmadiklari ve bir hikayenin
tum taraflarini ele alip almadiklarini sor-
gulamalidirlar.

Gazetecilik mesleginin daha ileriye tasi-
nabilmesi icin yapilmasi gerekenler sun-
lardir:

- Gazetecilik ve yayin bagimsizligini guc-
lendirmek (kamu yarari gazeteciligini ge-
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listirmek, yeni istihdam yaratmak)
- Siyasi ve dini olaylarda hosgdrusuzluge
tahammul etmemek

Yeni medya okuryazarligi girisimleri ile
internet ortaminda sorumlu haberciligi
tesvik etmek
- Gazeteciler ve akademisyenlerin ydnlen-
dirdigi yeni sivil toplum diyalogu girisimle-
ri yaratmak
- Etik gazetecilik ve habercilik degerlerine
sayglyl artirmak icin yeni kural ve duzenle-
meler getirmek

Peki kime gazeteci denmektedir? Gaze-
teci meslegini Ug sekilde tanimlanabilir:
- Gazetecilik egitimi almis ve diploma sa-
hibi Kisiler

Gazeteciler Birligi ve/veya Sendikasi'na
Uye olan Kisiler
- Bir medya kurulusunda calissin veya ca-
lismasin gazetecilik yapan kisiler

internet ve dijital medyanin revacta oldu-
dgu gunumuzde herkes kendilerini gazete-
ci olarak addedebilmektedir. Ancak bura-
da kritik olan husus, bu kisilerin gazetecilik
gorevlerini etik prensiplere bagl yurutme-
leridir. Ekonomik krizden gectigimiz bu
gunlerde, medya kuruluslar belli Kisileri
gazeteci sifatiyla kendi amaclari icin kul-
lanmaktadir. Gazetecilik meslegi yapan
herkesi bir gazetecilik 6rgutline Uye olma-
lari tesvik edilmelidir. Bdylece, gazetecile-
rin yapacaklari haberlerde kamu cikarini
gozetmeleri, etik ve dogru habercilik yap-
malari, haberi tum taraflariyla anlatmalari
ve haberlerinde nefret sdylemi bulundur-
mamalari teminat altina alinabilecektir.

Basin karti ise, bir gazetecinin “onur ni-
sanesi'dir (badge of honour). Bu nisane,
gazetecinin dogruluga, standartlara ve
etik prensiplere bagh kaldiginin bir sem-
boludur. Basin kartlari ingiltere'de farkli
kurumlar tarafindan verilmektedir. Eski-
den sadece gazeteciler sendikasi tarafin-
dan verilen basin kartlari, artik gazeteciler
sendikasl ve birliginin yani sira, devletin
enformasyon birimleri tarafindan da veril-
mektedir. Ancak devletin basin karti ver-
medeki kistasi artik gazetecilerin meslek-
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lerini nasil yaptiklari dedil kendilerini nasil
destekleri seklinde olmaya baslamistir. in-
giltere'de Gazeteciler Sendikasi, isverenler,
polis ve icisleri bakanligi temsilcilerinden
olusan ve bagimsiz hareket eden bir 6zel
komite olusturularak, basin karti basvuru-
larini degerlendirip sonuclandirmaktadir.
Basvuruyu yapanlarin Sendika Uyesi olma-
lar veya gazetecilik mesledini yaptiklarina
dair bir kanit sunmalari gerekmektedir.
Daha cok Londra'da verilen basin karti, ga-
zetecilerin polis ve diger hUkUmet kurum-
larina erisimlerini kolaylastirmaktadir.

Gazetecilik mesleginin icra edilebilme-
si icin elverisli ortam yaratabilmede en
onemli hususlar arasinda, dengeli ekono-
mik faaliyet alaninin yaratilmasi gelmek-
tedir. Medyanin tek bir elde toplanma-
sinin 6nune gecebilmek amaciyla, tum
seslere yer verilebilmesine imkan taniyan
bazi duzenlemelere ihtiyac bulunmakta-
dir. Kaynaklarin kisitli olmasi nedeniyle,
medyada birlesmelerin ve pazara hakim
olma &rneklerine sik rastlanmaktadir. Bu
baglamda anti-trost ve rekabet mevzuati-
nin ¢cikarilmasiyla, bu tarz rekabet bozucu
faaliyetleri engellenmesi gerekmektedir.
Ayrica kamuda kamu cikarli guden gaze-
teciligin gelistiriimesi icin kaynak arayisina
gidilmelidir. Gazetecilik, sadece reklam ve
tiraj geliriyle hayatini stGrdiremez. inter-
net, medyanin isleyisini cok degistirmistir.
Bu yUzden, medyada ¢ogulculugu sagla-
yabilmek icin yeni finansman alanlari ya-
ratmak gerekmektedir. Ornegin; halktan
bagdis talep edilmesi gibi. Buna en guzel
ornek the Guardian gazetesidir. Bu gaze-
te Ingiltere’nin en cok saygi géren ve oku-
nan gazeteleri arasinda yer almaktadir.
Ancak sadece gazetecilik yaparak gelirini
artiramadigindan dolayl uzun bir sUreden
beridir okuyucularindan bagis yapmalari
yonunde ¢agrida bulunmaktadir. Bugune
kadar 2 milyona yakin okuyucu, the Guar-
dian'a bagista bulunarak gazetenin hayat-
ta kalmasina yardimci olmaktadir.



Medyanin Gelecegi: Kavramlar ve Egilimler

Adam Thomas, Avrupa Gazetecilik Merkezi Baskani

Gazetecilik meslegi, dort temel tehditle
karsi karsiyadir.

Reklam gelirlerinin azalmasindan kay-
naklanan ticari tehdit
- Giderek artan otoriter rejimlerden dolayi
siyasi tehdit

internette hem dikkat cekme hem de
yanlis bilgilendirme amaciyla artan reka-
bet sonucunda olusan teknolojik tehdit

Gazetecilige guvenin giderek azalmasi
ve bilginin siyasilesmesi nedeniyle ideolo-
jik tehdit

2020 yilinda tum dunyayl kasip kavu-
ran COVID-19 pandemisi nedeniyle daha
da vahimlesen bu sorunlar, bircok haber
kurulusunun, ozellikle bagimsiz ve yerel
haber kuruluslarinin ileride hayatta kala-
mayacadl anlamina gelmektedir. Bunun
olmasi durumunda, demokrasi ve acik
toplumlara yonelik tehdit azimsanamaya-
cak bir oranda olacaktir.

Sinir Tanimayan Gazeteciler (RSF) tara-
findan cikarilan DUnya Basin OzgUrlagu
Endeksi'ne gore basin dzgurlugu 2013'ten
beri kuresel olarak %12 oraninda kotules-
mistir. Ancak Avrupa capinda gazetecilik
alaninda cesaret verici bazi yenilikci gelis-
meler yasanmaktadir. Bu yenilik¢i girisim-
lere bazi 6rnekler asagida yer almaktadir:
- Okuyucularla daha fazla etkilesimli ga-
zetecilik (engaged journalism) dalgasi:
Romanya'da Decat o Revista veya Dani-
marka'da Zetland

- Dogruluk kontrolunun/teyidin (fact-che-

cking) profesyonellestiriimesi: ispanya’da
Maldita.es
- Kamuya acik veri gazeteciligi: Organize
Suc ve Yolsuzluk Raporlama Projesi (OCC-
RP) kapsaminda yurutulen Troika Laund-
romat
- Correctiv (Almanya) veya Disclose (Fran-
sa) gibi uluslararasi, ulusal ve yerel aras-
tirmaci gazetecilik
- Dennik N (Slovakya) veya De Correspon-
dent (Hollanda) gibi Uyelik ve abonelik
modelleri

Outriders (Polonya) gibi ¢6zim odaklh
gazetecilik

Otomatik olarak icerik dnerisi yaratan
Kinzen (irlanda) veya haber otomasyonu
gorevi gdéren United Robots (isvec) gibi ya-
pay zeka portallari
- Podcast'ler ve haber bultenleri ile ha-
ber dagitimini ve geliri destekleyen tekno-
lojiler: Substack veya Steady

Haber kuruluslari, reklam gelirleri ve Urun
satislarinin azalmasi nedeniyle okuyucula-
rin aboneliklerine, Uyeliklerine ve bagisla-
rina daha fazla bagimli hale gelmektedir.
Bu da okuyucuyla guvene dayall bir iliski
tesis etmelerini zorunlu kilmaktadir. Yuka-
rida yer alan yenilikci girisimler, okuyucu
ile medya kuruluslari arasinda daha etki-
lesimli bir yapinin olusturulmasina olanak
saglayarak, okuyucunun glUvenine dayall
yeni ekonomik modele gecis icin onemli
birer arac gdrevi gormektedirler.

Son yillarda medyanin dijitallesmesiyle

Uzun Vadeli Medya Stratejisi



COVID-19 Acil Durum Fonu

gelirlerde yasanan hizli azalmaya karsin,
dijital dénudsumun sagladigl yeni ekono-
mik modellere donUsim yavas ilerlemek-
tedir. Ozellikle COVID-19 pandemisi ne-
deniyle bircok medya kurulusu olumsuz
etkilenmistir. Bu baglamda medya kuru-
luslarina yénelik gerek devletlerin gerekse
de uluslararasi orgutlerin destekleri kaci-
nilmaz olmustur. Bu uluslararasi érgutler
arasinda onemli bir yer tutan Avrupa Ga-
zetecilik Merkezi (European Journalism
Centre — EJC), baslatmis oldugu COVID-19
acil durum fonuna Avrupa Konseyi Uye Ul-
kelerindeki medya kuruluslarindan maddi
destek icin 2000 basvuru almistir. Bu bas-
vurular arasinda 200 aday hibe alma hakki
kazanmistir. Basvurularda medya kurulus-
larinin su ortak sorunlari dile getirdikleri
kaydedilmistir:

. Urun gelistirmede cok az cesitlilik var ve
planlama hemen hemen hic yoktur
- Tiraj ve paralel gelir akislarini etkileyen
olaylar yasanmaktadir
- Medya kuruluslarina abonelikler bir artip
bir azaliyor
Destek taleplerinin bircogu maas ode-
meye yoneliktir
- Nihai sonuclar: personel kesintileri, gaze-
teler rafa kaldirildi, kapatildi.
- Toplumla sinirli etkilesim vardir
Cogunun yeni Grdnler / girisimler hak-
kinda Umit verici fikirleri vardi, ancak Urun
uzmanligi ya da hizli sevkiyat ve olceklen-
dirme becerisi yoktu.
- Evden calismak icin altyapi eksikligi bu-
lunmaktadir
- Serbest calisanlar 6zellikle cok sert etki-
lenmektedir

Ekonomik sikinti yasamakta olan medya
kuruluslarina, EJC olarak asagidaki tavsi-
yelerde bulunulmaktadir:
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1- Guven tesis edin

. Gazetecilik GUven Inisiyatifi (Journalism
Trust Initiative) gibi uluslararasi seviye-
de belirlenen standartlarin uygulanmasi
onemlidir.

- Her turlU araci kullanarak okuyucu guve-
nini optimize edin.

- Kaynaklar ve surecler etrafinda seffafligi
benimseyin.

2- Cesitlendirilmis deneyimler
olusturun

- Topluluk aramalari, sanal belediye bina-
larl, sohbet gruplari, pazar yerleri ve toplu-
luklari birbirine baglayan girisimler énemli
hale gelecek.

- Haber kuruluslarinin keyifli dijital ortam-
lar yaratmada daha iyi hale gelmesi gere-
Kiyor

3- Sagliga odaklanin

- Saglik ve bilim haberleri dnemli bir yer
olusturmali.

- Okuyucular icin daha 6zel ve yerellestiril-
mis haberler gelistirilmeli.

- Gazetecilerin saglik olaylari hakkinda
daha derin bir anlayisa ve muhtemelen
daha iyi veri gazeteciligi ve gorsellestirme
becerilerine ihtiyaci olacak.

4- Guvenli alanlar saglayin

Haber kuruluslarinin yeni davranislara
cevap veren urunler olusturmasi gerekir.
- Kitlelerinin e-maillerine, cep telefonu uy-
gulamalarina ve programlarina bilgi tasi-
malari gerekir.

Haber kuruluslari, dinleme ve izleyici
arastirma kapasitelerini artirmalidir.

5- Dis mudahalelere karsi
direngenligi gelistirin

- Dayanikliik, medyanin otorite tarafindan
ele gecirilmesinden bagimsiz olmayi ifade
ettigi gibi, yonetenleri de yaptiklarindan



dolayl sorumlu tutabilecek guclu ve iyi ifa-
de edilmis bir misyonu gerektirmektedir.

Medyanin, icerik Uretiminin &tesinde

daha amacli bir seye dogru giden bir mis-
yona isaret etmesi gerekiyor.
Medyanin kamu tarafindan kontrol altina
alinmasi, sadece Kibris'in icinde bulundu-
gu cografyada degil tum Avrupa'nin bir
sorunu hale gelmistir. ingiltere'de BBC'nin
bile olasi siyasi taraf tutmasi ve yonetimin-
de kimin s6z sahibi oldugunun bilinme-
mesi birer sorun olarak ortaya ¢cikmistir.

Kamunun medyada kontrolunu gelistir-
mesi Uc ydntemle olur. ilk olarak, devletin
getirdigi duzenleyici kurallar (lisanslama
vs. gibi), medyanin &zgurce faaliyet gos-
terecedi alani kisitlamaktadir. ikinci ola-
rak medya sahipligi bir diger sorun olarak
goze carpmaktadir. Devletler ve guglu
oligarklar sahip olduklari medya kurulus-
larinin editoryal gorevlerine kendi yandas-
larini getirerek kontrol altina almaktadir.
Uclncusu mali konularla alakalidir. Cogu
zaman devletin kendi finansmanlarini
kullanarak medya kuruluslarina reklam
verdikleri ve istemedikleri yayin yapilmasi
takdirde bu reklamlari keserek gelirlerin-
de azaltma yénunde tehditte bulundugu
goze carpmaktadir. AB seviyesinde bu ko-
nuda bazi gelismeler kaydedildigine sahit
olunmaktadir. Ozellikle son zamanlarda
Macaristan’a yonelik girisimlerde bu go-
rulmektedir. Burada Avrupa Birligi'nin ba-
sinin bagimsizhgr konularinda daha aktif
olmasi ve uluslararasi kabul gormus med-
ya standartlarinin gdzetilmesi icin tum
gucunu kullanmasi gerekmektedir.

Kamu yayinciliginin etkilerinden koruna-
bilmek icin medya kuruluslarinin sadece
reklam kaynaklarina bagimli kalmamala-
ri ve direnclerini artirmalari dnemlidir. Bir
ornek vermek gerekirse, Macaristan'daki
Direkt 36 isimli medya kurulusu reklam
almayarak ve sadece okuyucularin katki-

lariyla kendi kendini finanse ederek, ba-
dimsiz habercilik yapmaktadir. EJC olarak
medya kuruluslarinin direnclerini artira-
bilmeleri icin Direkt 36 gibi kuruluslardan
ornekler verilmekte, bilgilendirme yapll-
makta, farkli is modelleri gelistirmelerine
yardimci olunmakta ve egitimler saglan-
maktadir.

Reklam gelirine dayali gazetecilik artik
surdurulebilir dedildir. Bu yuUzden yeni
yontemlere gidilmesi gerekmektedir. Uye-
lik ve abonelik gibi yontemlerle toplumun
medya kuruluslarina maddi katki yapmasi
talep edilmelidir. Bdylece direnc¢ gelistir-
me yonunde de yol kat edilmis olunacak-
tir.

Gazeteci kuruluslarinin gelir cesitlendir-
melerive dijital ddnusum herkes icin kolay
olmayabilir. Gazetecilik yapmak niyetiyle
kurulmus kurumlar yerine aslinda buyuk
sirketlerin ve holdinglerin yan kurulusu
olarak kurulan gazeteler vs. bulunmakta-
dir. Bunlar icerik ve gazeteci satin alarak
medyanin bagimsizligini ve ézgurlugunu
tehdit altina almaktadir. The Guardian gibi
medya kuruslar ise gelistirdikleri bagis
sistemi sayesinde dis kaynaklara ihtiyac
duymadan ayakta kalabilmektedir. Bahse-
dilen érnek hem iyi hem kotuduar. Olumlu
tarafi, okuyucu ile dogrudan etkilesime
gecgerek ve buna yatirirm yaparak okuyucu
katkilariyla hayatta kalinabilecegini goste-
riyor. New York Times da bunu basaran bir
diger medya kurulusudur. Ancak bu or-
nekleri digerlerinden ayiran ozellik her ku-
rulusun bir Guardian veya bir New York Ti-
mes gibi koklU ve taninmis olmamalaridir.
The Guardian bu ddnUdsUmu sahip oldugu
vakif araciligiyla gerceklestirmistir. New
York Times'in da hatiri sayilir bir seviyede
basili gazete satisi bulunmaktadir. Ayrica
bu yeni is modeline 20 yil 6ncesinden ya-
tirim yapmaya baslamislar ve okuyucu ile
angaje olmalarini saglayacak yaratici fikir-
ler ve yontemler gelistirmislerdir. Ancak
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yine de kuc¢uk bir medya kurulusunun bile
bunu basarmasinin dnunde bir engel bu-
lunmamaktadir.

Avrupa Gazetecilik Merkezi'nin oncusu
oldugu Etkilesimli Gazetecilik Hizlandi-
ricisi (Engaged Journalism Accelerator)
inisiyatifiyle medyaya olan guveni yeni-
den saglamak, yeni surdurulebilir gelir
modelleri gelistirmek ve vatandaslara bi-
lincli kararlar vermeleri icin ihtiyac duy-
duklar cesitli bilgi kaynaklarini saglamak
amaclyla medya kuruluslarina destekler
saglanmaktadir. Burada énemli olan, mu-
hatap Kkitlenizi sadece pasif okuyucu ola-
rak gormeyip, ¢calismanizin aktif katilim-
cilari olarak degerlendirmenizdir. Onlari
dinlemeniz ve ihtiyaclarinin neler olduk-
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larini 6grenmeniz dnemlidir. Bunun igin
Whatsapp gruplari, Facebook sayfalarini
ve editdrlerle Zoom toplantilarini kullana-
bilirsiniz. Bdylece okuyucularin taleplerini,
sorularini ve elestirilerini dinleyebilirsiniz.
ikinci olarak, okuyucularin bagis yapabil-
meleri icin sececeginiz yontemlerin basit
olmasi gerekmektedir. Tipki Netflix Uyeligi
dder gibi... Uclncl édnemli husus olarak,
okuyucularinizin  analizini yapip, neden
abone olduklarini veya neden abone ol-
mayi biraktiklarini 8grenmeniz faydali ola-
bilir. Ayrica abone olmalari icin onlari tes-
vik edici unsurlar gelistirebilirsiniz. Avrupa
Gazetecilik Merkezi bu konularda medya
kuruluslarinin faydalanabilecegi araclar ve
oneriler sunmaktadir.



Medya ve Medya Orgutleri Hakkinda AB Uyesi Ulke Ornekleri -

Estonya

Helle Tiikmaa - Estonya Gazeteciler Sendikasi Baskani

Estonya'da medya diger Ulkedekilerde ol-
dugu gibi kamu yayincilidi ve 6zel yayincilik
olmak Uzere ikiye ayrilmaktadir. Ayrica sivil
toplum orgutlerinin sahip oldugu az sayida
kUcUk medya kuruluslari da bulunmaktadir.
Ancak bunlar da 6zel yayincilik kapsaminda
degerlendirilmektedir. Estonya'da medya ala-
nindaki Ug¢ buyUk “balina” seklinde nitelendi-
rilen ulusal yayinci ERR ve 6zel sektor med-
ya kuruluslari Postimees Grupp ve Ekspress
Grupp seklinde buyuk medya kuruluslari bu-
lunmaktadir. ERR kamu hizmeti yayincisi ola-
rak faaliyet géstermektedir. Postimees Grupp
Estonya’'nin en buyuk gazetesi ile bir adet TV
kanall ve radyo istasyonunun sahibidir. Eksr-
pess Gruppise Letonya ve Litvanya'da da sube-
leri bulunan, bir gunluk gazete, birkag haftalik

gazete ve bir haber ajansi sahibi bir kurulus-
tur. Ayrica isvec menseli Bonnier Group'un
sahibi oldugu bir de “Aripdev/Business Day”
isimli bir finans gazetesi bulunmaktadir. Bu
gazete Ulkedeki tek yabanci sahipligi bulunan
medya kurulusudur. Estonya'da onceleri daha
fazla yabanci medya kuruluslari vardi ancak
daha sonra bu kuruluslar Estonyalilara satildi.
Bu baglamda Estonya'daki medya sahipligi-
nin bUyuk cogunlugu Estonyalilara aittir.

Estonya'daki medya alaninda yururlukte olan
yasal cerceveye bakildiginda, kendi basina bir
medya yasasl olmadigi gorulmektedir. Onun
yerine asagida oOzetlenen bircok medya ile il-
gili yasa bulunmaktadir.

Yazili basinda

diuzenleme alani

Yasa ilk kabul
tarihi
Estonya Cumhuriyeti 28 Haziran
Anayasasi 1992
Estonya Ceza Yasasl Mayis 1992
Medeni Kanun 1994

Kamu Hizmeti ve Dis
Hizmet Yasasi

12 Haziran
1996

Kisisel Verilerin Korunmasi
Yasasi

Reklam Yasasi

Pornografi iceren veya
Siddet veya Zulmu Tesvik
Eden Eserlerin Yayimini
Duzenleme Yasasi

Devlet Sirlari Yasasi

Kamu Bilgilendirme Yasasi

Borglar Hukuku Yasasi

25 Ocak 1995

11 Haziran 1997

16 Aralik 1997

26 Ocak 1999

15 Kasim 2000

26 Eylul 2001

ifade ve basin ézgurltgu, bilgi ve fikir
edinme ve yayma 6zgurltgu; sansUr yasad

iftira/karalama ile ilgili diizenlemeler

Kisisel haklarin korunmasi

Kamu gorevlilerini resmi sirlari saklamaya ve
gizli verileri saklamaya mecbur eder

Kisisel verilerin izinsiz yayinlanmasina iliskin
kurallar

Reklamlarin temel tanimi ve kurallari, yayin
kurallari ve yayinci icin kurallarin tanimi

Yasaklanmis icerigin tanimi, yaymanin
sinirlari veya yasaklari, 6zel istisnalar.

Devlet sirrinin tanimi, devlet sirlarina erisimin
ve bunlarin ele alinmasinin temelleri.

Demokratik ve sosyal hukukun Ustunludgunun
temel kurallarina ve acik toplum ilkesine gére
genel kullanim icin bilgiye erisim yaratma
kurallari; Kamu gérevlerinin yerine getirilmesi
Uzerine kamu kontrolu i¢in olanaklar yaratiimasi

Kisi haklarina verilen zarar da dahil olmak
Uzere hasarin iade edilmesini dUzenler,
sozlesmelerin temelini olusturur
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Ayrica yayinla ilgili olarak, 1994'ten 2010'a
kadar Yayin Yasasl ve ardindan Medya Hiz-
metleri Yasasl; 2007'den itibaren Ulusal Ya-
yin Yasasl (1994-2007 arasi Ulusal Yayinci-
larla llgili Yayin Yasasl bolumu - TV ve Radyo
ayri ayri) bulunmaktadir.

Estonya'da gazetecileri hakaret ve karala-
ma yonunden yargilayacak bir yasal duzen-
leme bulunmamaktadir.

Estonya'da 6z denetim konularina bakildi-
ginda, ilk Basin Konseyi “Kamu Sézu Kon-
seyi” adlyla Estonya’nin bagimsizhgini ilan
ettigi 1991 yilinda kuruldugu gdérulmekte-
dir. Konsey, etik kod olmadigi ddénemlerde
bile basarili bir dizi calisma yurutmustur.
Estonya etik kodu bircok tartismanin so-
nucunda 1997 yilinda kabul edilmistir. O
zamandan beri de etik kodunda ¢ok fazla
bir degisiklik olmamistir. 2003 yilinda basin
konseyi icerisinde bazi fikir ayriliklari yasan-
maya baslanmasi Uzerine, medya sahip-
leri ve bas editorler, Konsey'den ayrilarak
“Basin Konseyi” adinda kendi konseylerini
kurmuslardir. Bundan dolayl Estonya'da iki
Basin Konseyi bulunmaktadir. Editdrlerin
kurdugu Basin Konseyi'nin daha cok kay-
nagl bulunmaktadir ve yaptirrm gucu di-
ger konseye kiyasla daha gugluduar. Ulusla-
rarasi alanda da bu konseyin sesi daha ¢ok
duyulmaktadir. Gazeteciler Sendikasinin
bagli oldugu Konsey de hala varhgini sur-
durmektedir.

Basin Konseyi, sadece kendisine Uye olan
basin kuruluslari ile ilgili kararlar Uretirken,
Kamu S&zU Konseyi tum basina yonelik ka-
rarlar Uretmektedir. Gazeteciler her iki Kon-
seye de ilgi gostermektedirler. Bazen her
iki Konseye de ayni sikayetler yapilmakta
ve her ikisinin verecegdi kararlar arasinda bir
karsilastirma yapilmaktadir.

Oz denetim mekanizmasinin yaptirimi cok
guclu degdildir. Eger bir gazeteci ile ilgili su-
rekli negatif bir goérus geliyorsa, onun ge-
lecekte meslegini olumsuz etkilemektedir.
Ozellikle Basin Konseyi'nin aldidi kararlara
medyada daha cok yer verildigi icin karar-
larin gérunurligu daha fazladir. Konseyin
kararlarina uymak Estonya'da onemli bir
konudur. Medya ile ilgili problemler cogu
zaman konsey nezdinde ¢cozUmlenmekte-
dir ve mahkemeye intikal etmemektedir.
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Cok eski bir kurulus olan Estonya Gazete-
ciler Sendikasl 1999-2002 yillari arasinda
ciddi bir imaj sorunu yasamistir. Sendi-
ka'nin yUruttugu savunuculuk faaliyetleri-
ne bakildiginda en Ust sirada bu imaji du-
zeltmek oldugu gorulmektedir. Ikinci konu
ise, gazetecilerin “ofis hakkl” denen sosyal
haklarini savunmaktir. Ayrica gazetecilerin
egitimleri ve profesyonel gelisimi konusu
da Sendika’nin guindemi arasinda yer al-
maktadir. Bir diger konu ise bagimsiz ga-
zetecilerin ve gazetecilik ile ilgili projelerin
desteklenmesine yoneliktir.

Estonya Devleti, kultdrel alanda faaliyet
gosteren kisilere destekler saglamaktadir.
Ressamlar, yazarlar, mimarlar ve tasarim-
cilardan olusan bu listeye gazeteciler dahil
edilmemistir. Yine benzer sekilde “yaratici
sivil toplum orgutlerine” Uye badimsiz ca-
lisanlar da bu fonlardan yararlanabilirken,
gazetecilik ile ilgili orgutlere Uye olanlar di-
sarda tutulmustur. Sendika olarak gazete-
cilerin de devlet tarafindan saglanan des-
teklerden faydalanabilmeleri ydnunde lobi
yaplimaktadir.

OnUumuzdeki gunlerde AB'nin c¢ikardidi
“Dijital Direktif” gundeme gelecektir. Bu
direktif Google, Facebook gibi internet sir-
ketlerinin sagladigi gazetecilik hizmetleri
icin medya kuruluslarina bir édeme yap-
malarini gundeme getirecek. Bu noktada
Sendikanin rolu medya kurulusglarinin ala-
caklari gelirin bir kismini medya icerigini
hazirlayan gazetecilere vermeleri ydnunde
lobi yapmak olacaktir.

Estonya'da medya alaninda faaliyet gos-
teren diger STK'ara bakildiginda, basta
Medya Isletmeleri Dernegi (eski Gazete-
ler Dernegi) oldugu gorulmektedir. Ayrica
daha kuguk gazeteci dernekleri de bulun-
maktadir. Bunlar arasinda basin fotograf-
cilari, film elestirmenleri, genc¢ gazeteciler,
bilim muhabirleri, spor gazetecileri, kadin
editorler dernekleri vb gelmektedir. Ayrica
Tartu Universitesi ile baglari olan Akademik
Gazetecilik Dernedi vardir. Estonya kamu
yayinciliginda calisanlar icin de bir sendika
bulunmaktadir. Ayrica yine kamuda c¢ali-
sanlara yonelik olarak TV yaratici ¢alisanlari
ve Teknik c¢alisanlar icin iki kUcuk sendika
faaliyet gostermektedir.



Estonya'da basin karti sahibi olmanin cok
fazla bir arti getirisi bulunmamaktadir. Ki-
sinin gazeteci olduguna dair bir tanimlama
getirdigi icin resmi basin aciklamalarina
katihmi mumkun kilmaktadir. Bu ag¢idan
standart bir kimlik kartindan farkhdir. Kart
hamillerine yonelik milli muzelere giris Uc-
retsizdir. Ayrica bazi otellere vs giriste indi-
rim saglamaktadir. Ancak bu durum ga-
zetecilere hediye saglama anlami tasidigi
icin, Sendika olarak bu ¢ok fazla tesvik edil-
memektedir.

Sendika, kendi Uyelerine sagladigi basin
kartinin yani sira Uluslararasi Gazeteciler
Federasyonu'na (IFJ) ait uluslararasi ba-
sin karti da saglamaktadir. Bu karta sahip
olanlar da yurt icinde ve yurt disinda bazi
toplantilara katilabilmektedir. Ayrica her
basin kurulusu kendi basin kartini verme
hakkina sahiptir. Bu acidan birden fazla ba-
sin karti bulunmaktadir.

Medya kuruluslari da dahil gelir kaybi ya-
sayan butun isletmeler, devletin sagladigi
finansman yardimina basvurma hakkina
sahiptirler. Medya icin spesifik bir finans-
man bulunmamaktadir. Ancak Sendi-
ka'nin Uyelerinin buyuk kismini olusturan
badimsiz gazeteciler, isletme olmadiklari
icin bu yardimlardan faydalanamadilar.
Sendika'nin da devlet tarafindan fayda-

landigr bir finansman bulunmamaktadir.
Sendikanin tek mali dayanadi Uyelerinden
gelen katkilardir. Bu nedenle finansal ola-
rak sikintili bir durumdadir ve maasl kimse
calismamaktadir.

Kamu ve &zel sektdor medya calisanlari ara-
sindaki farklara bakildiginda kamuda cali-
sanlarin daha fazla is guvenligi bulundugu
sdylenebilir. Kamu yayin organi, genellikle
calisanlarini tutma yoénunde bir politika iz-
lemektedir. Ozel sektdérdeki maaslara bakil-
diginda, en yuksekle en dusuk arasindaki
buyuk bir fark bulunmaktadir.

Kamu yayincihdinin finansmani Devlet ta-
rafindan karsilansa da yayinlar Uzerinde
hukumetin kontrolU bulunmamaktadir.
Boyle bir sey olmasi durumunda sadece
gazeteciler camiasi degdil, halkin da ciddi
tepkisini cekebilecektir. Kamu yayin kurulu-
su, Kamu Yayinciligi Komisyonu tarafindan
yonetilmektedir. Komisyon Uyesi arasinda
4 siyasi olmayan uzman bulunmaktadir.
Ayrica Mecliste temsil edilen her parti bi-
rer temsilci géndermektedirler. Halihazirda
Mecliste 6 parti temsil edildiginden 6 siyasi
atama mevcuttur. Komisyon Uyeleri, kamu
yayininin icerigine mudahale edemezler
ancak finansmanin kullanilmasinda kont-
rol sahibidirler.
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Medya ve Medya Orgilitleri Hakkinda AB Uyesi Ulke Ornekleri -

Slovenya

Spela Stare - Slovenya Gazeteciler Birligi Genel Sekreteri

Slovenya'da medya, 1990'larin basinda Yu-
goslavya'dan bagimsizlik kazandiktan son-
raki ilk yillarda ciddi bir liberallesmeye git-
mistir. Ik medya yasasl ve Radyo-TV yasasi,
Avrupa Konseyi tavsiyeleriyle uyumlu bir
sekilde hazirlanmis ve diger Ulkelere de bir
rol modeli teskil etmistir. O dénem kamu
yayln organinin program kurulu Uyeleri sivil
toplum orgutleri tarafindan atanmaktaydi.
Daha sonra siyasi erk sivil toplumun iceri-
sine nufuz etse de donemin medya yasasl
kagit Uzerinde cok liberal ve ilerici bir ya-
saydl. Ayrica editorlerle ilgili gorevden alma
gibi konular da bagimsiz Editérler Kurulu
tarafindan degerlendirilmekteydi. Buna
ek olarak, Medya Yasasi'nda “cevap verme
hakki” getirildi.

2004-2008 yillari arasinda gdreve gelen sag
parti hukumeti, Medya Yasasl ve Radyo-TV
Yasasi'ndaki bazi liberal duzenlemeleri de-
gistirme yonune gitmislerdir. Artik kamu
yayin kurumlarinin editorleri, Parlamento
veya HUkUmet tarafindan atanmaya bas-
lamistir. Boylece programlarin hazirlanma-
sinda devletin dodrudan mudahalesine
olanak saglanmistir.

AB Uyelik muzakereleri sirasinca, medya
yasalari Avrupa Komisyonu tarafindan de-
tayll bir sekilde incelenmistir. Uyelik muza-
kereleri sirasinda Avrupa Komisyonu tara-
findan Slovenya'ya iletilen talepler arasinda
“medyanin daha genis ifadelerle tanimlan-
masl!” ve “medya sektorunun yabanci yati-
rimcilara acilmasi” iki dnemli husus olarak
goze carpmaktaydi.

Slovenya pazarinin ku¢uk olmasi nedeniyle
cok fazla yabancli yatirrmci medya sektoru-
ne ilgi gostermediler. AB'ye Uyelikten sonra
bile bircok medya sahipligi Slovenyalilarin
elinde kalmistir. Ancak gecgen sureg iceri-
sinde Cek Cumhuriyeti Balkanlarda yayin
yapan medya kuruluslarina ilgi gésterme-
ye baslamistir. Ozellikle CMA isimli kurulu-
sun Cekya'ya satilmasi s6z konusudur.

Slovenya'da 3 buyuk gazete ve bircok da
bolgesel gazete bulunmaktadir. Ayrica be-
lediyelerin sahipliginde yayin yapan yerel
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gazeteler bulunmaktadir, ancak bunlarin
editoryal badimsizliklari kisithdir. Online
portallara bakildiginda, arastirmaci gaze-
tecilerden olusan kucuk gruplarin ortaya
ciktigr gdérulmektedir. Bunlarin yaninda
Slovenya Telekomu sahipliginde bir online
portal bulunmaktadir. Bir diger portal da
Macaristan HUukumeti tarafindan finanse
edilmekte ve gazetecilik etigine bagdas-
mayan yayinlar yapmaktadir. Cok sayida
yalan haber de bu portalde yayimlanmak-
tadir. Mevcut Slovenya HukUmeti de popu-
list ve sagci olmasindan oturu, ayni yapida-
ki Macaristan Hukumeti ile yakin is birligi
icerisindendir. Slovenya’'nin mevcut bas-
bakani, bagimsiz medyayi sol guclerin ve
komunistlerin elinde kendine karsi faaliyet
gosteren tehdit unsurlari olarak nitelendir-
mektedir. Bu da bagimsiz medya acisindan
endise verici bir durumdur.

Slovenya Gazeteciler Birligi, kurulusu 100
yil 6ncesine dayanan ¢ok eski bir drguttar.
Komunist Yugoslavya doneminde de varli-
gini surdurdU ancak o zaman farkli bir or-
ganizasyondu ve yasalar geregi Komunist
hukUmetiyle is birligi yapmasi gerekmek-
teydi. Birlik gecen sure zarfinda sayginli-
gini artiran ve ¢cok sayida gazetecinin Uye
oldugu bir érguttu. Simdilerde Uye sayisin-
da bayagdi bir dUsus yasanmaktadir. Birligin
halihazirda 900 Uyesi bulunmaktadir. Bu
rakam daha onceleri 2000 civarindaydi.

Birligin sadece iki tam zamanli ¢alisani
bulunmaktadir. Iki calisanin maaslar ve
ofis giderleri, Uyelik katkilari ile finanse
edilmektedir. Calistaylar, medya festivalle-
ri, dduller vb. diger ekstra giderler, medya
kuruluslari  tarafindan karsilanmaktadir.
Birlik, ¢ikar ¢catismasina yol agmamak icin
ozel sektdrden hibe veya katkl kabul et-
memektedir. Birligin gelirinin 1/3'4 ise yu-
rattugu projeler icin saglanan hibelerden
olusmaktadir. Birlik halihazirda iki proje
yurutmektedir. Bunlardan biri “Slovenya'da
sivil toplumun ve gazetecilerin denetim ro-
[UnUn korunmasl”, digeri ise “sivil toplum
kuruluslari icin yenilikgi destek ve iletisim
modellerinin gelistirilmesi” basliklarini ta-
simaktadir. Birinci proje AB'nin Civitates



programi kapsaminda finanse edilmekte
ve arastirmaci gazetecilerin korunabilmesi
icin bir dizi faaliyetleri icermektedir. Ikinci
proje ise sivil toplum sektérdnun profesyo-
nellesmesini amaclamaktadir. Bir onceki
hukimet déneminde finanse edilen proje,
gazetecilerin istihdam sekillerini ve onlarin
mesleki yasamini gelistirecek faaliyetleri
ongdrmektedir.

Birligin bircok savunuculuk faaliyeti bulun-
maktadir. Bunlar arasinda yasalarin degis-
tirilmesi gelmektedir. Ornegin ceza yasa-
sinda degdisikler getirilerek gazetecilerin
kaynaklarini aciga cikarmamalari icin ko-
ruma onlemleri getirilmistir. Ayrica is teftis
yasasinda da degisiklikler birligin girisim-
leriyle yapilmis ve gazetecilerin 6zIuk hak-
larinda iyilestirilmeler getirilmistir. Sloven-
ya Gazeteciler Birligi medyaya iliskin dort
yasada degisiklik onerisi sunmustur. Bu
yasalar, Slovenya Radyo Televizyon Yasasl,
Medya Yasasi, Gorsel-Isitsel Medya Hizmet
Yasasl (AB direktiflerine uyumlu), Sloven-
ya Basin Ajansi Yasasi'dir. Halihazirda HU-
kimet de bu yasalarda degisiklik yaparak
medya Uzerindeki kontorlUnu artirmaya ve
kamu yayin organini mali olarak istikrarsiz-
lastirmaya calismaktadirlar. Sendika olarak
buna karsi direng gosterilmekte ve gerekli
mucadele verilmektedir.

Ulkedeki ayrica iki medya 6rgutt daha bu-
lunmaktadir. Bunlardan biri Slovenya Gaze-
teciler Sendikasi olup, bagimsizliktan sonra
Gazeteciler Birliginin destegiyle kurulmus-
tur. Yakin c¢alismalar yudruten iki oérgut
onemli bir is birligine sahiptir. Slovenya'da-
ki dgunclU medya o6rgUtu ise “Gazeteciler
ve Yayincilar Birligi"dir. Orgut sag goruslu
gazeteciler tarafindan kurulmus olup cok
kuguktur ve 20'den az Uyeye sahiptir.

Gazeteciler Birligi ve Sendikasi, 6z denetim
saglamaktan sorumlu Medya Etik Kuru-
lunu kurmustur. Iki 6rgut daha sonra etik
kodunu olusturmuslardir. Ayrica Kurulun
isleyisiyle ilgili gerekli finansmani da sag-
lamaktadirlar. Sendika, toplu is sozlemleri
muzakere yapma, mesleki haklari ileriye ta-
sima ve Mahkemelerde gazetecileri temsil
etme gorevlerini yurutmektedir. Etik stan-
dartlar, editoryal badimsizlik, gazetecilik
festivali ve édulleri gibi konulari ise Gazete-
ciler Birligi yUrutmektedir.

Medya &érgutlerinin yani sira Slovenya Ha-
ber Ajansi da buyUk bir 6neme haizdir. YU-
zUn Uzerinde tam ve yarli zamanli gazeteci-
nin ¢calistigi Ajans, cok iyi ve faydali haberler
yapmaktadir. Kullandiklar igcerikler guncel
ve kalitelidir. Ajans ayrica Ingilizce dilinde
de hizmet vermektedirler. Bu dnemli cun-
kG Slovenya'da diger medya kuruluslari
Ingilizce icerik Uretmemektedirler. Bircok
Slovenya medya kurulusu, ajansin haber
iceriklerini kullanarak haber Uretmektedir.
Ajans bilim ve saglik alanlarinda uzman-
lasmis gazetecilik de yapmaktadir. Ajansin
iceriklerini satmasi sayesinde, gelirlerinin
yarisini kendileri saglamaktadir. HUkUmet
su an Ajans’'in yasasini degistirerek Ajans
Uzerinde daha fazla kontrol saglamay! is-
temektedir. Bunun icin ajansin yonetim
kurulunun tamamen devlet tarafindan
atanmasini saglayacak yasal duzenlemeler
ongodrulmektedir.

Slovenya'da gazetecilerin toplum nezdin-
deki sayginliklarinin son zamanda azalma-
ya basladigini gézlemlenmektedir. Insanlar
ozellikle Covid-19 pandemisi déneminde
internet ortaminda cok fazla bilgi kirliligi-
nin mevcut olmasl nedeniyle, geleneksel
medya Uzerinden gelen haberlere daha
fazla guven duymaya baslamislardir. Ayrica
artan sol ve sag gdrus kavgalari da medya
Uzerindeki sayginhgin azalmasina yol ac-
maktadir.

Gelir agisindan bakildiginda, yazili basinin
ciddi bir kriz icerisinde oldugu gorulmek-
tedir. Basin kuruluslarinin gelirlerinde bir
azalma yasanmakta ve bunun sonucunda
da calisanlarinin iglerine son vermek zorun-
da kalmaktadirlar. Ozellikle yurt disindaki
muhabirlerin finansmaninin pahall olmasi
nedeniyle artik bu gazetecilerin islerine son
verilmektedir. Slovenya'da ortalama asgari
ucret 1100 avrodur. Gazeteciler ise 1500 avro
civari bir maas kazanmaktadirlar. Kamu ya-
yin organlarinda ¢alisanlar kamu gorevlisi
sayllmakta ve daha fazla (maas, 6zIUk) hak-
larina sahip olmaktadirlar. Ozel medyada
toplu is sdzlesmeleri ise artik dnemini yi-
tirmektedir. Bu sozlesmeler her muzakere
edildiginde, gazetecilerin haklarinda azal-
malara gidildigi gérulmektedir.
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Medya ve Medya Orgiitleri Hakkinda AB Uyesi Ulke Ornekleri - Kibris

Cumbhuriyeti

Yiannis Seitanidis, Kibris Gazeteciler Sendikasi Yonetim Kurulu Uyesi

Dunya capinda, COVID-19 salgin krizinin
ekonomi Uzerinde yikici bir etkisi olmustur.
Krizin isletmelerin gelir modelini bozdugu
icin medya sektéru degisiklikleri yogun bir
sekilde hissetmektedir. Bu kriz, profesyonel
gazetecilerin calisma kosullarini da olum-
suz etkilemistir. Artik yeni is modellerine
ihtiyac bulunmaktadir, ancak bu medya
sahiplerinin isi gibi gérunuyor. Gazetecile-
rin temsilcilerinin goérevi ise bu yeni dedi-
simde onlara s6z hakki vermek ve haklarini
savunmaktir.

Kibris Gazeteciler Sendikasi hem mesle-
ki birlik ve hem de sendika olarak ikili bir
rolU vardir. 1960 yilinda kurulan Sendikanin
bugun yaklasik 560 uUyesi bulunmaktadir.
Gazete, dergi, radyo, televizyon kuruluslari
ve haber ajanslarinda ¢alisan uUlkenin tum
profesyonel gazetecilerini fiilen kucakla-
maktadir.

Kibris Gazeteciler Sendikasi'na katilmaya
hak kazananlar, yerel medyada calismala-
ri, gelirlerini gazetecilikten elde etmeleri ve
meslekte en az alti ay hizmet vermeleri ko-
suluyla, etnik kdkeni, irki ve dini bakilmak-
sizin profesyonel gazetecilerden olusmak-
tadir. Kibris'ta ¢alisan yabanci gazeteciler,
kendi Birlikleri araciigiyla 6zerk kuruluslar
olarak Sendikaya Uye olabilmektedirler.

Birligin amac ve hedefleri aciktir: Basin 6z-
gurlugunu guglendirmek ve korumak, ifa-
de ve kanaat 6zgurlugunu savunmak, ga-
zetecilerin bagimsizliklarini, ézgurlUklerini
ve haklarini korumak, toplu sézlesmeyle is-
tihdam edilmelerini saglayarak mesleki ko-
numlarini iyilestirmek ve kosullari duzenle-
mek, gazetecilik standartlarini yukseltmek
ve gazetecileri egitmek.

Kibris Gazeteciler Sendikasi, Uluslararasi ve
Avrupa Gazeteciler Federasyonu'nun aktif
bir Uyesidir ve bircok ulkenin ulusal Gazete-
ciler Birlikleri ile ikili iliskileri bulunmaktadir.

Su anda Sendika, Kibrisli gazetecilerin ca-
isma haklarini ve gelirlerini savunmaya
odaklanmaktadir. COVID-19 pandemisi,
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medya sektorune buyuk bir darbe indir-
mistir. Devlet destek tedbirleri simdiye ka-
dar isten cikarmalari engellemis olmasina
karsin yakin gelecekte isten cikarmalarin
yasanmasl beklenmektedir. Sendika, Uye
olmayanlar da dahil olmak Uzere tum ga-
zetecilerin  haklarini  savunmaktadir. Bu
baglamda Sendika zaman zaman medya
calisanlarinin  kosullarinin iyilestirilmesini
talep eden protestolar duzenlemektedir.
Sendikanin gelirleri Uye katkilariyla sag-
lanmaktadir. Bundan 30 sene kadar once
sendika, piyango hizmeti satarak belli bir
miktar gelir elde etmekteydi. Ancak Kibris
hukUmetinin aldigr karar sonucunda pi-
yangolar sadece devlet eliyle yurutilmeye
baslamistir. Bundan dolayi gelir kaybi yasa-
yan sendikaya, devlet her yil €50,000 kat-
ki saglayarak bu kaybi tazmin etmektedir.
Sendika aldigi bu parayi dusuk gelirli Uye-
lerine mali destek amach kullanmaktadir.
Sendikanin yuruttugu herhangi bir proje
bulunmamaktadir.

Daha etik ve 6zgur bir medyanin ko-
runmasi

Mevcut zorlu ortamda, profesyonel gazete-
ciler icin iki ana konu var: medya calisanla-
rinin mesleklerini 6zgUrce yapabilmeleri ve
ekonomik krizin medya kuruluslarinin sur-
durulebilirliklerinin devami

Birinci konuyla ilgili olarak tum dunyada
gazetecilik yapmayla ilgili bir tartisma so6z
konusudur. HUkUmetin mudahalesini ve
diger cikarlari uzak tutabilmek adina med-
yada 6z denetimin iyi yapilmasi gerekmek-
tedir. Bu konuda Kibris'taki yetkili kurum
Mayis 1997'de Gazete ve Dergi Yayincilari
Dernegdi, 6zel Elektronik Medya sahipleri
ve Kibris Gazeteciler Sendikasi tarafindan
kurulan Kibris Medya Sikayetleri Komis-
yonu'dur. Komisyon hem basili hem de
elektronik / dijital haber medyasinin 6zde-
netiminden sorumlu bagimsiz bir komis-
yondur. HukUmet mudahalesi veya yargi
denetiminden tamamen muaftir ve 6z de-
netim yoluyla basin ézgurlugunun surdu-
rlmesini, standartlarinin yukseltiimesini
ve okuyuculara sikayetlerini medyaya sun-



ma firsati verilmesini saglamaktadir.
Kibris'ta medya sahipleri cogunlukla med-
ya sektorunun icinden gelen kisilerden
olusmaktadir. Son zamanlarda online med-
ya kuruluslarinda bir artis gozlemlenmek-
tedir. Bu kuruluslarin sahiplerine iliskin bilgi
bulunmamaktadir. Bu ciddi bir endise ya-
ratmaktadir. Avrupa Komisyonunun Uye Ul-
kelerdeki “hukukun Ustunldgu” konulu ha-
zirladigi raporun Kibris bolumunde, medya
sahipligindeki seffaflik noksanlhdina dikkat
cekilmistir. Bu konunun ilerleyen zamanda
ele alinmasi beklenmektedir.

Duzenleyici kurumlar
Kibris'ta duzenleyici kurum sadece yayin-
cilik sektéru icin faaliyet gostermektedir
ve adi Kibris Radyo-Televizyon Kurumu'dur
(KRTK). Kurum, 6zel yayincilik alaninda fa-
aliyet gdsterecek kuruluslarin kurulmasi ve
isletilmesi gibi konularda kapsamli sorum-
luluklari olan bir duzenleyici kurumdur.
Kurumun misyonu ve rolu asagidakileri gu-
vence altina almaktir:

Baskalarinin haklarina halel getir-
meksizin kullanilan ifade 6zgurlugu hakki,

Bir goérus olusturma ve serbestce bir
karara varabilmek icin 6zgur ve cogulcu bil-
gi edinme hakki

Oligopol veya tekel kosullarindan
kacinmak icin medya hizmet saglayicilari-
nin mulkiyetinde seffaflik

Kibris disindaki Ulkelere ait istasyonlar, me-
sela Yunan istasyonlari, programlarini Kib-
ris'ta yayinlayabilmekte ve yerel reklamlar
alabilmektedirler. Yunanistan ile Kibris ara-
sinda yayin konusunda ikili bir anlasma bu-
lunmamaktadir.

Bir yabanci televizyon kanali, kendi prog-
ramini Kibris'ta yayinlamak istiyorsa, bunu
Yayin Otoritesinin ilgili onayi ile iki kosulda
yapabilir: reklam gelirinin %0,2'sini Yayin
Otoritesine iade edecek ve programini de-
gistirmeden yayinlayacaktir. Bu durumda
yabanci televizyon kanali yerel izleyicilere
reklam gosterebilmektedir.

Yazili basin ile ilgili olarak, Kibris'ta bir gaze-
te veya derginin bir Kibris vatandasli veya bir
AB Uyesi Ulke tarafindan yayinlanmasi icin
herhangi bir makamdan 6nceden izin alin-
masl gerekmemektedir. Bununla birlikte,
bir gazete veya derginin yayinlanmasindan
once, basvuran tarafindan Bolge Mahke-
mesi Yazi Isleri Muduru huzurunda gerekli

detaylari iceren bir yeminli beyannamenin
imzalanmasi gerekmektedir. Ardindan, bu
beyanname Basin ve Enformasyon Buro-
suna (PIO) gonderilerek karsiliginda alindi
belgesi verilir. MuUlkiyet statUstnde bir degi-
siklik olmasi durumunda, gazete veya der-
ginin yeni sahibi, yeni bir belge almak icin
PIO'ya baska bir yeminli beyan sunmalidir.
AB menseli olmayan bir kurulusun Kibris'ta
bir gazete veya dergi yayinlayabilmesi icin
Disisleri Bakantile is birligi icinde Igisleri Ba-
kani tarafindan verilen bir izne ihtiyaci bu-
lunmaktadir.

Yayin Ortami

Kibris'ta kamu hizmeti televizyonu, 1957 yi-
liInda BBC'nin gdzetiminde ve rehberligin-
de kurulmustur. 35 yil boyunca ikili finans-
man modeline (devlet fonlari ve reklam
geliri) dayali olarak, kamu kanali RIK (CyBC)
Ulkenin yayincilik sektérine hakim olmus
ve 0zel televizyon kanallarinin faaliyet gos-
termesine ancak 1992'de izin verilmistir.
2014 yilinda Kibris Temsilciler Meclisi Uye-
leri, CyBC'nin reklam geliri almaya devam
edip etmeyecegdi konusunda bir kamuoyu
tartismasi baslatmis olsalar da kurulusun
ikili finansman modeli 2018 yilina kadar de-
Jistirilmemistir. Yine de 6nceki yillara na-
zaran kurulusun reklam gelirinde istikrarli
bir azalma yasanmasina ragmen, hukumet
tarafindan kendisine aktarilan kaynaklarda
bir artis yasanmistir.

Ticari yayincilik, sosyal gugler ve yerel oto-
ritelerin baskisi ile Avrupa medya politika-
larindaki degisikliklere iliskin genel iklimin
bir sonucu olarak, agirlikli olarak reklam
gelirlerine bagli olarak hayatini surdurmek-
tedir.

Tarihi boyunca, CyBC bir hukUmet kurumu
olarak varligini 1959 gibi bir tarihte sona er-
dirmis olsa da devlet bugun hala organizas-
yonun hem mali hem de idari kontrolunu
elinde tutmaktadir.

CyBC'nin butgesi kaynagini ulkenin ulu-
sal butgcesinden almakta ve yillik 6denegdi
parlamento tarafindan onaylanmaktadir.
Orgutun idaresi, dogrudan hukumet tara-
findan gérevlendirilirken, gazetecilerin ve
diger calisanlarinin ¢cogu, uzun vadeli s6z-
lesmeler altinda calisan yalnizca birkag is-
tisna disinda, devlet memuru statusunden
yararlanmaktadir.
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Kamu medyasl ve 6zel medya farkli amacg-
lara hizmet etmelerine karsin, aralarinda
ozellikle bilgiye erisim anlaminda bir reka-
bet bulunmaktadir. Genel olarak CyBC, te-
levizyon pazarinda haksiz bir rekabet yarat-
mamaktadir. Istihdam durumu acgisindan,
CyBC icinde farkli statu ve maas bordrosu
vb. olan calisanlar vardir. Bir kamu kurulu-
sunda istihdam is guvenligi saglamasina
karsin, CyBC'nin &zel sektorden gazeteci
“calmasl” soz konusu degildir.

Kibris'ta banka mevduatlarinin bir kismina
devlet tarafindan el konuldugu ve finansal
onlemlerin alindigi 2013 ekonomik krizin-
den sonra, Ulkedeki &ézel yayincilik sektéru-
nun gelecegi oldukca belirsiz gérunmekte-
dir. Kibris televizyon kanallarinin, Avrupali
muadillerinin seviyelerine erismek ve diji-
tal yayin cagina katilmak icin énunde hala
uzun bir yol bulunmaktadir.

Mali yonu

2013 bankacilik krizi, 6zel sektdér ve Ulke
ekonomisinin yani sira toplumun her kesi-
mini de agir bir sekilde etkilemistir. Medya
sektdru de ana gelir kalemi olan reklam ge-
lirlerinin ciddi anlamda azalmasiyla dnemli
kayiplar yasamistir. Bu olumsuz gidisat bu-
gun de devam etmektedir. COVID-19 pan-
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demi krizi de zaten bir dnceki ekonomik
krizden olumsuz etkilenen medya endust-
risini daha da derinden etkilemistir.

2018'de yayinlanan bir arastirmaya gore,
2016'da bankacilik krizinden sadece Ug¢ yil
sonra, Kibris'ta ézel tuketim (insanlarin ih-
tiyaclarini karsilamak icin harcadiklari para)
oraninin 2010 seviyelerine geri dondugu
tespit edilmistir. Ayni donemde, geleneksel
medya sektdru dijital medyanin hizlanan
buyUmesi ve reklam gelirindeki dususle
yuzlesmek zorunda kalmistir. Toplam no-
minal reklam geliri, 2010'dan %16 daha du-
sUk (235 milyon €) yani 200 milyon avronun
(197,31 milyon avro) biraz altina inmistir. Ge-
leneksel medyanin reklam pazari, medya
endustrisindeki tum kuruluslar icin durum
bdyle olmasa da toparlanma sinyalleri ver-
mektedir. TV reklam geliri 2010 seviyelerine
(100 milyon avro) geri donmustur. Radyo
reklam geliri ise %6 oraninda biraz daha
yukselmistir. Ancak yazili basin nominal ge-
lirlerinin %48.3'UNU kaybettigi gorulmekte-
dir. Mevcut medya kuruluslarinin mevcut
sikintill pazar kosullarindan kurtulabilme-
leri icin ekonomik modellerinde dijitallesen
endustriye ayak uyduracak yapisal degisik-
liklere gitmeleri artik kacinilmazdir.
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EKLER

EK 1: Gunluk gazeteler

Dijital/web

sitesi

Yayin
Yonetmeni

Avrupa

Detay

Diyalog

Haber GuUnes

Haberator

Hakikat

Halkin Sesi

Havadis

Kibris

Kibris Manset

Star Kibris

Vatan

Volkan

Yenibakis

YenidUzen

m Uzun Vadeli Medya Stratejisi

https:/Mww.
afrikagazetesi.
net

WWW.
detaykibris.
com

WWW.
diyaloggazetesi.
com

https:/
habergunes.
com

http://www.
haberatorkibris.
com

WWW.
kibrishakikat.
com

WWW.
halkinsesikibris.
com

WWW.
havadiskibris.
com

WWW.
kibrisgazetesi.
com

WWW.
kibrismanset.
com

WWW.
starkibris.net

WWW.
vatangazetesi.
com

WWW.

volkangazetesikktc.

com

WWW.

yenibakisgazetesi.

com

WWW.
yeniduzen.
com

Sener Levent

Erkut Yilmabasar

Resat Akar

Erol Oney

Mehmet Es

Guven Arikh

Mehmet Kuguk

Basaran Duzgun

Ziya Emir

Cemile Yalcindag
(Genel Koordinator)

Mehmet Kasimoglu

HuUseyin Macit Yusuf

Yusuf Kisa

Cenk Mutluyakali

Afrika Yayincilik Ltd.
(Sener Levent)

ince Detay Kibris Grafik
Basin Yayin Ltd.

Kibris Diyalog Yayincilik Ltd.
(Besim Tibuk)

GUnes Matbaacilik Ltd.
(Ulusal Birlik Partisi)

Haberator Kibris
BasinYayin Ltd.

Kuzeyin Sesi Medya Ltd.
Guven Arikli

HSG Generation
Digital Journalism Ltd.
(Mehmet Kuguk)

Poli investment Ltd.

A-N Graphics (KIBRIS)
Ltd.
Asil Nadir

Ziya Emir

Star Kibris Grubu
(Ali Ozmen Safa)

Yorum Yayincilik
Erten Kasimoglu

Akdeniz Medya Grubu-
Akdeniz Radyo Televizyon
(HUseyin Macit Yusuf)

(Yusuf Kisa)
(Yonetim Kurulu Baskani)

YenidUzen Ltd



EK 2: Haftalik gazeteler

Genel Yayin _
Gazete Dijital v y . Sahibi
Yonetmeni
Cyprus Scene Chttrpd/s/\sl\évgnwe' X Chris Elliot Chris Elliott ve
yp com ’ (Editor) Margaret Sheard
https:/Awvww. A-N Graphics
Cyprus Today cyprustodayonline. \V Kerem Hasan (KIBRIS) Ltd.
com Asil Nadir

EK 3: Online Haber siteleri

URL (web Yayin Sahibi/

Site/portal . " .
/p adresi) Yénetmeni Kurucusu

http://Awww. e
Ada Basini adabasini.com Munir Ozdiren )
https:/Mww.
Ada Haber kibrisadahaber. Sermin Sarro Sermin Sarro
com
http:/www. = Yorum Yayincilik LTD adina
Arti 392 = Mehmet Kasimoglu Sahibi- Erten KASIMOGLU
https:// . )
. . . . Ajans Mira Turan Cyprus
Ajans Cyprus ajanscyprus. Huseyin Turan Media & Production
com
http:/Avww.
Bi Manset bimanset. Esra Daglar Bidergi Tasarim Ajans
com
https://
BugUn Kibris bugunkibris. Aysemden Akin OMN Cyprus Medya ve
Yayincilik
com/
. https://www.
Bulten Kibris bultenkibris. - Media House Cyprus
com/
http://www.
Detay Kibris detaykibris. Erkut Yilmabasar De-Hab M?_?é/a Yayincilik
com :
https://www. I
DT Kibris Haber dtkibrishaber. - Kibris Dally Time Haber
o) jansi
https:/mwww.
Ekonomi Kibris ekonomikibris. Atil Ayaz Ayaz Medya Grubu
com
https://
Evrensel Gazete evrenselhaberonline. Rana Sarro Rana Sarro
com
https:// .
Flas Kibris flaskibris. Pinar Gozek Telescope Media
Production Organization
com/
http:// Awww.
Gadara Medya gadaramedya. Turgut Ergel Turgut Ergel
com/
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Gazedda Kibris

Gazetda

Giynik Gazetesi

Guncel Kibris

Gundem Kibris*

Haber Kibris”™

Haberal Kibrisli

Haberator Kibris

Habire Haber

Kibris 7/24*

Kibris Dakik

Kibris Gercek

Kibris Haber

Kibris Haber Sitesi

Kibris Hakikat

Kibris Manset

KKTC Medya*

Kibris Net Haber

https://
gazeddakibris.
com

https://www.
gazetda.
com

https:/Mww.
giynikgazetesi.
com/

https://www.
guncelkibris.
com

WWW.
gundemkibris.
com

WWW.
haberkibris.
com

http:/Avww.
haberalkibrisli.
net

http://www.
haberatorkibris.
com

https://www.
habirehaber.
com/

www.Kibris724.
com

WWW.
kibrisdakik.
com

https://
kibrisgercek.
com

https://www.
kibrishaber.
com/

http://www.

kibrishabersitesi.

com

https://www.
kibrishakikat.
com/

https:/Mww.
kibrismanset.
com/

WWW.
kktcmedya.
com

https://www.
kibrisnethaber.
com

Cagdas Oguc ve
Nuri Silay (editérler)

Elif Avsar

Bilbay Eminoglu

Eser Tan

Mehmet Uzunca

HUseyin Ekmekgi

Kartal Harman

Mehmet Es

Mehmet irsad Esen

Turk Bayraksever

izzet Kilic

Serhat incirli

Tayfun Aydinl

Guven Arikli

Levent Ozadam

Levent GUven

Emin Akkor

75 “Bu haber Sitesi, Gazetecilik Meslek ilkelerine Uygun Davranir.” Bak:
https.//haberkibris.com/e.php?e=13_kunye;
https./haberkibris.com/gunde-100-bin-kisi-gelismeleri-haber-kibristan-takip-ediyor-1107-2020-06-18.htm|
76 Kunyesinde yer alan isimlerin gelisiglzel yazildigi didstnulmektedir.

Kolektif

Giynik Gazetesi LTD.

Kibris Guncel Olay
Yayincilik

Digi Haber Portal
Services Ltd.
(Mete Tumerkan)

Northern Network
Medya Merkezi LTD.

Haberator Kibris Basin
Yayin LTD.

Son Haber Medya
Yayincilik

Todeza Ticaret Ltd.

Turk Vatansever’®

Caglar Yuksel

KNK Global Medya Ltd.Sti

Kuzeyin Sesi Medya LTD.

Levent Ozadam

Dogru Ajans Reklam ve
Internet Hizmetleri

Anahtar Ajans LTD.
(Emin Akkor)

® Rapor yazilirken yapilan erisimde, bu sitenin glincellenmedigi yani aktif olmadigr gézlemlendii.
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Kibris OnAir

Kibris Postasi

Kibris Son Dakika*

Kibris Time*

Kibris Today

Kibris Web Haber

Kibris Yeni

Kibris Yenigln Haber®

Magusa Haber Ajansi

Memleket Kibris

Meydan Kibris

Ne Haber Kibris

News Kibris

Online Gazete

Ozglr Gazete

Soz Kibris

Standart Kibris

Ses Kibris

https://www.
kibrisonair.
com/

WWW.
kibrispostasi.
com

WWW.

kibrissondakika.

com

WWW.
kibristime.
com

https:/
kibristoday.
com

https://

kibriswebhaber.

com

http:/Avww.
kibrisyeni.
com/

https:/Mww.
kibrisyenigun.
com

https:/mww.
mhahaber.
com

https:/mwww.

memleketkibris.

com/

http://
meydankibris.
com/

http://www.
nehaberkibris.
com/

https://
newskKibris.
com/

https:/mww.
onlinegazete.
com/

https:/www.

ozgurgazetekibris.

com

http://sozkibris.
com

https://
standardkibris.
com

https:/Mww.
seskibris.com/

Engin Bulut

Canan Onurer

Mert Kizgin

Levent Ozadam

Selami Yildirim
Serpil Guneri

ibrahim Daloglu

Ozlem Cimendal

Metin Ziya GUngor

Ahmet Aslim

Dilek Kirici

Tayfun Aydinli

Erhan Ata

Canan Kara

Pinar Barut

Artun Caga

Aytug Turkkan

OnAir Network

Citypress Yayincilik Ltd.
Polat Alper

CYPRUS INVENTUM
GLOBAL adina
Sezer Kizgin

Okyay Sadikoglu

Mediazet Reklam Ajansi

3 K Management

Aslim Yayincilik LTD.

Meydan Kibris

Tayfun Aydinli

ESTA Medya Grubu

Tolga Ferhat Celebi

Ozgur Kibris Medya Ltd.

Public Modus Smart
Communications Sirketi

E-NABIZ MEDYA LTD

* Rapor yazilirken yapilan erisimde, bu sitenin glincellenmedigi yani aktif olmadigr gézlemlendi.

Uzun Vadeli Medya Stratejisi



https://www. Umut & RUzgar Medya ve

Voice of the Island 77 voiceoftheisland. Emine Davut Yitmen Haber Ajansi Ltd. adina
com Metehan Ferit Azizoglu
. http:/Avww.
Zirve Kibris zirvekibris.com - -

EK 4: YYK'dan lisansl televizyonlar

Internet Uydu

Y
DVB-T™ ayin Sahibi

Kanal v .
yayini yayini Yonetmeni

https:// Star Kibris Televizyon
Ada TV wwvvf\a;datv. canlitv. v v Ggggergm Yayincilik Ltd.
com Y (Star Medya Grubu)
https://
http://www.brtk. . Meryem
BRT1, BRT 2 net/tv canlitv. Vi Vi Arkurt Kamu
com
https:/www. https:// )
TV 2020 diyaloggazetesi. canlitv. v v Resat Akar Dlyagr% kl:/luedya
com/ com
WWW, https://
GCenc TV kibrisgenctv. canlitv. vV vV Nazar Eriskin Ertan Birinci
com com
. https:// Kanal T Televizyon
Kanal T kar?gtp.c/c/)m canlitv. % % Onur Celik Yayincilik ve Reklameilik
’ com Sti. Ltd (Ersin Tatar)
T WWW. A-N Graphics
Kibns Tv ~ Wwwhkibristv. oty Vv Vv Nihan Yicel  (KIBRIS) Ltd.
com . :
com Asil Nadir
. : WWW. https:/ ) Simen Yayincilik
Sim TV7® kanalsim. canlitv. v v Sami Ozuslu  Ltd. Sti./ United
com com Medya

77 Tarkge ve Yunanca iki ayri yayini igeren Voice of the Island’in vizyonu: “yurttaslarin bilgilenme hakki ve ihtiyaclarini
karsilayip objektif ve glivenilir haberleri ulastirmak, ayrica Baris gazeteciligi ve cok sesliligi yayinlarin odagina koy-
maktir.”

78 Karasal sayisal yayin

7Sami Ozuslu: “toplumsal varolus” -- https.//www.brtk.net/televizyonlarin-uydu-frekanslari-10-temmuzdan-itiba-
ren-degisiyor/
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EK 5: Sadece web yayini bulunan televizyonlar
Bagl oldugu

kurulus/Sahibi

https://www.facebook.com/gazeddakibris/videos/?ref=page_internal
Gazedda Kibris

Gazedda Web

https://www.youtube.com/channel/UCg1YI1355y457vQG56 UYSATg/

17 about?disable_polymer=1
Giynik ) . . )
Gazetesi https://www.youtube.com/channel/UCjm_oFMNSIgEIA7CngE2jbQ Giynik Gazetesi

Ozgur Gazete

GUnes TV - .
KKTC http://tvgunes.com L Bp
) http://www.kibrishakikat.com/mobil. ) .
Hakikat TV php?islem=videolar Hakikat gazetesi/
Guven Arikli
HavaoTll\i Web https://www.facebook.com/HavadisGazetesi/posts/2428909890456944/ Havadis Gazetesi
Mavis TV . . Bilir iletisim Ltd./
y http:/mwww.mayistv.com KTOS?
https:/www.youtu-
https://www.youtube.com/channel/UCOBeRIfDelL96cS19drQa0Qg/ be.com/channel/UC-
Ses Kibris featured OBeRIfDel 96cS19d-
rQa0Qg/featured
Yeni Bakis https://www.facebook.com/watch/ Yeni Bakis
Web TV live/?v=2402662886417372&ref=watch_permalink Gazetesi

https://Www.youtube.com/results?search_
query=%C3%B6zg%C3%BCr+gazete

Ozglr Gazete

Gunes gazetesi/
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EK 6: Haber programi bulunan radyo kanallari

Site/Internet

Frekans
FM MHZ

Sahibi

Ada FM

Bayrak Radyo
Haber

Bayrak Radyo 1

Bayrak
International

Diyalog Radyo

Kibris FM

Radyo Guven ®°

Radyo Havadis

Radyo Mayis

Radyo T

Radyo Vatan

Sim FM

yayini

http://kibrisadafm.
com/

https://mww.brtk.net/
radio-template/

https://www.brtk.net/
radio-template/

https://mwww.brtk.net/
radio-template/

https://www.canli-radyo.
biz/2019/08/radyo-diyalog.
html

http:/kibrisfrm.com

www.radyoguven.com

www.radyohavadis.
com

www.radyomayis.com

http://radyovatankktc.com

www.simradyo.com

https://www.canliradyodinle.fm/

sim-radyo-kibris-dinle.html

93.8/96.2

100.1

90.6/102

87.8/105

91.3

100.2/103.4

89.2/90.4/90.8

107.8

96/101.3

96.6

87.5

98.6/89.5

Star Kibris Televizyon
Yayincilik Ltd.

Kamu

Kamu

Kamu

Kibris Diyalog Yayincilik Ltd.

Kibris Yayincilik Ltd.

KKTC Guvenlik Kuvvetleri
Komutanhgi

Adis Yayincilk Ltd.

Bilir iletisim Ltd.
KTOS?

Kanal T Televizyon Yayincilik
ve Reklamcilik Ltd.

Kamu: KKTC Sivil Savunma
Teskilatl

Maki Yayincilik Ltd.

80 http://www.radyoguven.com/hakkimizda/: “Kibris Tarkdndn Sesi sloganiyla yayin hayatina devam eden Radyo G-
ven, Guvenlik Kuvvetleri Komutanligr uhdesinde 1 Agustos 2002 tarihinde yayin hayatina basladi... Radyo Given, 5 Kw
¢cikis glicUyle KKTC'nin sinirlarini asarak komsu ulkelere, www.radyoguven.com internet adresinden de tium dunyaya
Kibris Tarku’'ndan Sesini duyurmakla birlikte KKTC sinirlari disinda hayatini strddren Kibris Tlrk'dne de ulasmaktadir.
“Ulke icerisinde halkin birlik ve beraberligini saglayici moral ve motivasyonunu ylikseltici, gelenekten gelecege isik
tutan yayin formatlariyla program yapmayi kendisine ilke edinen Kibris Tlrki’'ntn Sesi Radyo Guven, ayrica yurt ve
dunya gelismelerini yakindan takip ederek ciddi ve tarafsiz haber anlayisiyla da saat basi haber bultenleriyle halki
ulke gundemi, ekonomi ve spor alanlarinda haberdar etmektedir...
“Ayrica, olasi acil ve afet durumlarinda ikaz sistemlerini daha etkili hale getirerek arama kurtarma yardim faaliyetleri-

ne destek saglamaktadir.
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Centre for Economic
and Social Policies

eCo

Kibris Tiirk Medyast icin Uzun Vadeli Sektér Stratejisi, Ekonomik ve Sosyal
Politikalar Merkezi (ECOSO) tarafindan hazirlanmustur.

info@ecoso-cy.com WWW.eC0s0-Cy.com
Mehmet Akif Avenue, No:38/2 Késklugiftlik, Nicosia, 99010, Cyprus +90 392 227 00 00
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gazetecilerbirligi@yahoo.com www.gazetecilerbirligi.com

Dr. Fazil Kuiclk Bulvari, Mehmet Ali Akpinar Sokak - Lefkosa +90 (392) 225 7796




